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Sports market




Produkty v oblasti sportu

Specifické vlastnosti sportovnich produktu
 subjektivni ocenovani sportovnich produkti

« prevazna abstraktnost a nematerialnost produktu

* nepredvidatelny vyvoj produktu (nejisty vysledek)

* mala moznost kontroly slozeni produktu (jsou mozné dva
stejné vysledky)

« sport jako verejné poskytovany statek (sport, ale spise
neni verejnym statkem)

u ¢asti sportovnich produktu nelze stanovit trzni cena



Typologie produktu

zakladni produkty telesné produkty vazané na osobnost

kultury — sportovce
— nabidka telesnych cviceni — vykony trenéra
— nabidka sportovnich akci — reklamni vystoupeni
— nabidka sportovne- sportovcu
rekreaCnich akci + myslenkové produkty
produkty podminujici sport — iniciuji t&lovychovu a
— sportovni zafizeni sportovni oblast (skol, OH)
— spoleCenské akce — sportovni informace Sifené
— pojiéténi, doprava, medii
vstupenky — hodnoty zazitku v telesné
klasické materialni produkty kulture a sportu

Produkty navazujici na sport
— Sazky,reklama

— naradi, oble¢eni, nacini



Podil TK na vykonu ekonomiky

Podil sportu a télovychovy na HDP 1,5-2%
— Odhad prumér EU 3,7% (2009)
Podil TK na verejnych vydajich 0,4-1,7%
Zaméstnanost- CR odhad 1,5% (SRN 2%, Finsko 0,8%)
— Odhad prumér EU 5,4% (2009)

HDP=C+I+G+X
— C: odhad cca 10tis polozek (nékteré maji alternativni zarazeni napf. kolo,
obleCeni,...). Hlavné sluzby

— |: pro Skolni TV, pro vrcholovy a vykonnostni sport, télovicné-rekreacni,... vCetné
technické infrastruktury

— G: vydaje ze statniho rozpoctu (v€éetné municipalit).
— X: Im>Ex (nadnarodni firmy, sportovni produkty)

Problém zapocitani jednotlivych polozek



Makroekonomickeé aspekty TK

« Agregatni poptavkaa <+ Posun AD — stimul
nabidka spotrebitele, fiskalni politika
e Posun AS- stimul

producenta, monetarni
politika

* Vliv dotaci (NNO) na

posun AS —
alternativni pohledy

(Znamena dotace pro NNO 1
Q nebo by poskytované Q bylo
stejné i bez dotace?)




Cesi a sport

% Cechl maji zajem o sport, 2/5
aktivné
Ti, ktefi se zajimaji o sport, sleduji
sport nékolikrat tydné (44 %),
Ctvrtina ho sleduje dokonce denneée
(25 %).
néjaky sport aktivné provozuje
60,8% muzul a 58,5% zen.
Pravdépodobnost, ze se lidé
aktivné venuji nejakému
sportu, klesa s rostoucim
vékem.
Nejoblibenéjsi sporty aktivne

— muzi: fotbal a posilovna

— Zeny: aerobic

Sledovani sportu v médiich

Muzi Zeny

ledni hokej krasobrusleni
fotbal ledni hokej
motoristicke fotbal

sporty

lyzovani a lyzovani a
snowboarding snowboarding
atletika aerobic

tenis gymnastika




Table 1. Sports
countries, 2004

participation in

the EU,

selected

Participating
"at least once

Participating
‘at least three

Country a week’ (%) times a week’ (%)
Portugal 22 3
Greece 26 16
Italy 29 9
Austria 34 12
Spain 37 21
UK 45 23
The Netherlands 52 17
Ireland 53 28
Sweden 72 40
Finland 7€ 45
EU 38 17

Source: European Commission (2004).



Podet sportovctl v CR?

* 11,4 milionu (rok » Dulezité pro

2012) 27?7 rozdelovani financi
* 1 sportovec 5x6
zapocitan » Vice zakoupenych
clenskych znamek
« Odhad 2- zastr.org. (napr.
2 5miliond CSTV), vice hlasu

PO svaz



Literatura

o Studijni text

* Doporucena
— Hobza, Rektorik — kpt. 1,2
— Tiskova zprava (Factum invenio) — Cesi a sport
http://www.factum.cz/tz114.html
— Tiskova zprava (Factum invenio) — Sport v médiich
http://www.factum.cz/tz135.html
— Novotny: Ekonomika sportu (vybrané kapitoly). VSE 2005



http://www.factum.cz/tz114.html
http://www.factum.cz/tz135.html

2. Mikroekonomicke aspekty

« Struktura
— Poptavka a nabidka
— Substitucni a duchodovy efekt
— externality



Poptavka

. - tvar kfivky (sport jako zbytny statek,
poptavka vysoka cenova elasticita — D1 nebo
D27?)
Poptavku ovliviuje
« Struktura preferenci poptavajicich

* VySe cen poptavaného zbozi a sluzeb
TK
* Informace
D1 * Disponibilni volny Cas
* VysSe pfijmu
» Vliv institucionalnich podminek

D2 « gender, age, occupation and education
level are all significant factors in analysing
Q sports participation
*  Neoklasicky pristup: cena versus uzitek
*  Behavioralni pristup: Ize poptavat i pfi nizkém
uzitku (odlozeny uzitek)
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Poptavka
» Cena za aktivitu — compozitni (slozena)

— Fixni ¢ast — Clenské prispévky (karta),
vybaveni a obleCeni (nezbytné nebo
nepujcitelné)

— Variabilni cast — vstupni poplatek, cestovni
naklady, piti a jidlo pri cviCeni, pronajem
pomucek + Casové naklady (napf. usla mzda)

» Cena ostatnich statku

— Zalezi na charakteru statku — komplementy,
blizké substituty, poCet poskytovatelu statku

» Co ovlivni substituci sportu A za sport B?
Diskuze....Empiricky hezodpovezeno



Nabidka

nabidka Nabidku tvori subjekty dle:
* Pravni formy
* — Zivnosti, s.r.o., nadace, ...
« Dile cilové orientace
— Non profit, for-profit
* Dle funkénosti a zplsobu
plnéni vécnych ukoll
— Meésta, spolky, podnikatelské
subjekty...

» Dle Sirky nabidky sportu

— Sportovni centra, ucelova
zarizeni

...mezni naklady jednotky



Nabidka

Statky i sluzby
« Stat
— Poskytovatel/provozovatel x sponzor/donator

* Neziskovy sektor
— Vliv dobrovolnictvi

« Ziskovy sektor

— For profit

« Tvorba poptavky (NeDoKo, nové aktivity, inovace
produktu + iluze nesubstituovatelnosti produktu)

— PPP — spoluprace verejného a soukromého
sektoru



Dopad zmeny ceny

» Duchodovy efekt

— Pro normalni statky : duchodovy efekt je
Negativni = pokles ceny statku X zvysuje
realny duchod a zvySuje poptavané mnozstvi
normalniho statku

o Substitucni efekt

— rust relativni ceny statku X => pokles Qx a
rust poptavky po jiném statku



Duchodovy a substitucni efekt

Ukoly

Vliv dotace (nizSi cena sportu)
na rozpocCtové omezeni

Zmeéna rozpoctoveho omezeni
(vySSi plat)
Zmeéna IC pfi poklesu BC

(sport x kultura, sport x
zdravotnické sluzby)

Kultura

A

BC

Sport



K zamysleni
substitucni a duchodovy efekt v praxi

* Fitcentrum s nizkou navstevnosti. ProcC
nechodi lideé Casteji/vice?
— Cena
« Zmena ceny, ,vyhodné balicky®, happy hour....
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— Cas
» LepSi nabidka
— Jiné preference (substituce)
« Nabidka nove aktivity (substituce zpeéet k fitku)



Poptavka a nabidka - shrnuti

 Poptavka
— Krok 1: poptavka po volném Case
» Teorie: optimum — prace nad optimem neracionalni
* Praxe:...?
— Krok 2: poptavka po sportu
» Neklasicky pfistup: cena x uzitek (Cena ovlivnéna fixnimi a
variabilnimi naklady pro uc€astnika)
« Behavioralni pfistup: Ize poptavat i pfi nizkém uzitku (odlozeny
uzitek)
* Nabidka
— Stat — trzni selhani, rovnost, ekonomicky rozvoj (...vladni selhani)
— Neziskovy sektor (dobrovolnici)
— Komercni sektor — zbozi a sluzby



Poptavka a nabidka
Z zamysleni

Jste poradatel sportovni akce na stadionu, vite, ze kapacita hledisté je 1000 mist a
chcete vyprodat stadion.

Loni staly listky 200 K& a hledisté bylo zcela vyprodané a minimalné 300 zajemcu se
na stadion nedostalo (ceteris paribus)

Z pruzkumu mezi vdemi navstévniky na stadionu vyplynulo, Ze pfi cené 500 by listek
zakoupila polovina z nich

Zakreslete do grafu a urCete optimalni cenu. Predpokladame, Ze poptavka je linearni



Mechanismus podpory sportu
* Obecné duvody podpory sportu

— Ekonomicke
« Stimul ekonomiky — (investicni multiplikator)
. Re3eni trzniho selhani
— Neekonomické (neprimy ekonomicky potencial)
« Politicke
« Socialni

* Principy podpory
— Financni podpora
« Danové ulevy
* Dotace
» Redistribuce vynosu loterii
 |Investice
— Nefinanéni podpora



Trzni selhani

Trzni selhani jsou:



Verejny statek a sport

* Verejne statky

— Aktivity ve volné
pfirodé
« Smisene statky

Spotreba Vyloucitelna | Nevylougitelna

— Verejné stadiony,
koupalisté Rivalitni Soukromé Smigené

« Soukrome statky

— Dle individualnich
potreb — trh

Nerivalitni Smisené Verejné

Verejny statek # verejné poskytovany statek
Statky pod ochranou




Nedokonala konkurence
Informacni asymetrie

 Monopol x Monopson
 Oligopol

* Informacni asymetrie
— Priklad ve sportu?



Externality

Stiglitz definuje externality jako ,Pripady, ve kterych Cinnost jednotlivci nebo spolecnosti
zpusobuje vySSi naklady u jinych spotrebitelti nebo vyrobcl, nazyvame negativni
externality. Existuji ale take dulezité pozitivni externality, kdy ¢innost jednotliveti nebo
spolec¢nosti prinasi prospéch ostatnim.*

Brown J. definuje externalitu ponékud obsirnéji.

,Externalita vznika, kdyz produkcéni nebo spotrebni aktivity jedné strany
vstoupi jako pfimy argument do produkcni nebo spotrebni funkce jiné
strany. ... Aby se predeSlo zmatkum, jsou pro externality pouzivany dva
odlisneé vyznamy:
— technologické externality. To je, ... kdyz spotfebni a produkcni ¢innosti jednoho
Cinitele nebo skupiny ovlivriuji uroven produkce a spotreby jinych agentd.
— penéznimi externality. Chovani vyrobcu a spotrebitel( v tomto pripadé ovlivriuje
soustavu cen v ekonomice a nasledné, v dusledku zmén rozpoétového omezeni, je
ovlivnén blahobyt jinych producenti a spotrebiteld.

Sport vytvari externality (pozitivni i negativni)
— Je tézké je vycislit v penézich
— Teoreticka feSeni existuji — obtizné uplatnitelna
— Obvykle uvadéna jejich existence (pozitivnich) jako potfeba statnich zasahu



Pozitivni externality

Podpora zdravi Cloveka

— Qvliviovani zdravotniho stavu

— Biologicky zaklad zdravého Zivotniho stylu

— Vliv pohybové aktivity na zdravi

— Moznosti ovlivnéni zivotniho stylu
!ijor.movénl’ osobnosti Cloveka a jeho systému zivotnich hodnot a
ideji

— JPrevence kriminality

— Rizikovych aktivit/zivotniho stylu
Tvorba a kvalita socialnich vztaht
Propagace zeme Ci regionu

Zdravotni vlivy
— Snizeni pracovni neschopnosti (Uspory v erpani nemocenského a zdravotniho
pojisténi): +SS, +VS
— ZvysSeni vykonnosti subjektu: +SS
— SnizZeni nakladu firem na pracovni silu: +SS...|U—-1C—1HDP
« Potencial ke zlevnéni produkce



Negativni externality

Negativni vlivy na zdravi Cloveka
Negativni vlivy na zivotni prostredi
Komercionalizace telesne kultury

— Nekdy sporne

Negativni vlivy na hodnoty Cloveka a jeho
osobnost



Negativni a pozitivni externalita

A

A
i (MSC) . s (MPC = MSC)
P2 LN s (MPC)
p1 !
d (MPU = MSU)
MEC MEU
L Q- q1 g2 q

* Externalita je druh trzniho selhani, tedy vychozi situace
Q1,P1 neni optimalni... zadouci Je zmena...napf.

stimul/zasah statu
« (Existujiijiné nazory — liberalove - internalizace nakladu)



K zamysleni externality

* Pokud ,ja" sportuji, komu vznika pozitivni
(negativni externalita)- priklady

* Vyjmenujte pozitivni externality sportu z
pohledu statu

* |dentifikujte negativni externality z pohledu
obce (ve vztahu ke sportu v obci)



Literatura

o Studijni text IS

* Doporucena

— K problematice Mikroekonomie — napr.
Samuelson, Soukupova, Varian,..

— Hobza, Rektorik — Zaklady ekonomie sportu —
Kpt. 6 a 7 (s.62-96)



Dobrovolny ukol na C2 — 3 body

* Do dokumentu (viz link) vypinte udaje za 3
vybrané obce (obce se nesmi opakovat)

* Pokud je dostupna metodika rozdelovani
dotaci, nahrajte ji do
odevzdavarna/cviceni/C2/metodika

» https://docs.google.com/spreadsheet/ccc?
key=0AutaMow64BO/7dDJZZFpLLRkZ2ZG
4waGV]d2tMMFIncGc&usp=sharing

e Termin: do zacatku C2



https://docs.google.com/spreadsheet/ccc?key=0AutaMow64BO7dDJZZFpLRkZ2ZG4waGVjd2tMMFlncGc&usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheet/ccc?key=0AutaMow64BO7dDJZZFpLRkZ2ZG4waGVjd2tMMFlncGc&usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheet/ccc?key=0AutaMow64BO7dDJZZFpLRkZ2ZG4waGVjd2tMMFlncGc&usp=sharing

