I
Volejbalovy klub
Kralovo Pole

Praktické vyuziti marketingu ve sportovnim klubu




1. Predstaveni klubu

» Volejbalovy klub Kralovo Pole, z.s. byl pred rokem 1996
soucasti Sportovniho klubu Kralovo Pole jako jeho
volejbalovy oddil. 1.1.1996 ziskal pravni osobnost jako
obcanské sdruzeni a po ucinnosti NOZ je nyni zapsanym
spolkem.

» VK patri mezi tradicni volejbalové kluby hrajici dlouhodobeé
nejvyssi zenskou soutez v CR. Historie klubu spada do 50-
tych let minulého stoleti. Od té doby_v klubu vyrostlo
mnoho hracek reprezentujici CSSR a CR v reprezentacich
vsech vekovych kategorii.

» Nejvyrazngjsi uspéchy: 6x Mistr CR v seniorské kategorii,
35x Mistr CR v mladeznickych kategoriich.

» Klub ma v soucasné dobé okolo 600 ¢lenu.




1.1. Struktura klubu

» Vedeni klubu (predstavenstvo)
» A-tym + marketingovy usek a PR
» Usek mladeze
» Administrativni usek
» Usek technického zajisténi + provoz sportovist

» Klub zaméstnava 2 osoby na plny uvazek a 25 na
snizeny uvazek nebo OSVC.




1.2. Naklady cinnosti

m provozni naklady
m odmény a mzdy

» material a vystroj
m investicni naklady

m ostatni naklady




1.3. Prijmy na cinnost

m dotace

m sponzoring a prodej reklamy
m vlastni ¢innost

m hospodarska ¢innost

W ostatni prijmy




1.3.1. Struktura prijmu

» dotace
» Sponzoring, dary
» prijem z vlastni cinnosti
» Clenské prispevky
» poradani akci
» vychova hracek
» prijem z hospodarske cinnosti




2. Marketing klubu

» Sponzori
» Divaci
»Vlastni clenove




2.1. Marketing prostrednictvim sportu
Sponzori
»Financni prostredky

»Sluzby a produkty
(Barter)




2.1. Marketing prostrednictvim sportu
Sponzori

» Prehled vybranych partneru VK
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2.1. Marketing prostrednictvim sportu
Sponzori

» Nabidka pro partnery

» Prezentace partnera
» Bannery, LED obrazovka, hlasatel pri utkani
» Vystroj hracek a real. tymu
» Tiskoviny
» Web a socialni site

» Masmeédia a internetova TV

» Akce pro partnery
» Soutéze pro divaky
» Vlastni propagace partnera pri utkanich

» Realizace volnocasovych aktivit pro partnera




2.1. Marketing prostrednictvim sportu
Sponzori

»Monitoring

» Prehledné zpracovani prokazatelné
uskutecnénych smluvnich zavazkul, doplnéné o
dosah propagace v mediich a na socialnich sitich

» Velmi dulezité pro pripadnou kontrolu ze strany
Financniho uradu




2.2. Marketing sportu
Divaci
» Prijem pro klub

»Vstupné
»Merchandising

(prumérna navstéva Extraligy
volejbalu zen je 150 divaku !!!)




2.2. Marketing sportu
Divaci

» Propagace
» Tiskoviny
»Masmedia
»Web a socialni sité
»Prima interakce
»S vyuzitim distribuce partnera




2.2. Marketing sportu
Divaci

» Akce pro divaky
» Utkani a turnaje A-tymu
» Divacke souteze
» Ostatni zamerene pro vsechny
(autogramiady)
» Ostatni zameérené na deti (detske dny)
» Charitativni cinnost




2.2. Marketing sportu
Divaci

»Vize do budoucna
» Tématicka utkani
(Den s JmHZS, jiz realizovadno)

»Organizace volejbalovych soutézi
(Univerzitni soutéz)




2.3. Marketing sportu
Vlastni clenove

» Propagace pro nabor novych clenu

» Prezentace stavajicich clenu

» Spolecenskée a volnocasové akce pro
cleny a jejich rodinné prislusniky

» Zajimava skupina pro produkty
partnera

» Nejsilnéjsi motiv pro podporu klubu




