Distribuce



Co nas ceka

1. Distribucni kanaly: strategie, funkce
2. Sluzby poskytovane distribucnimi kanaly

3. DistribucCni cesty
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Marketingovy kanal...

...Zpusob doruc€eni produktu od vyrobce ke
spotrebitel

...prostrednici mezi vyrobcem a spotrebitelem
...Zpusob preklenuti nesouladu/rozporu (v Cem?)
Velmi Casto se nejedna o jeden kanal, ale slozity

system: vicekanalova strategie, hybridni kanaly,
iIntegrované kanaly, strategie hodnotove site.
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Marketingovy kanal: strategie

1. Push
2. Pull

3. Kombinace
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Marketingovy kanal: funkce

1.

OCONOOEWN

Ziskavani informaci o spotrebitelich, trhu,
konkurenci

Marketingova komunikace

Vyjednavani ceny

Objednavani u vyrobcu

Financovani zasob

Sdileni rizika

Skladovani, doprava

Facilitace plateb

Facilitace prevodu vlastnictvi
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Marketingovy kanal: funkce
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4, Information Flow
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Marketingovy kanal: urovne

spotiebitelské trhy

O-level 1-level 2-level 3-level
Manufacturar Manufacturer Manufacturer Manufacturar
Wholesaler Whaolesaler
Jobhber
y y l
Retailer Retailer Retailer
Customer Customer Customer Customer
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Marketingovy kanal: urovne

B2B trhy

O-level 1-level 2-laval 3-level
Manufacturer Manufacturer Manufacturer Manufacturer
Manufacturer's Manufacturer's
representative representative
! l !
Incustrial
distributors
y l L L
Industrial Industrial Inclustrial Inclustrial
customer custamer custoamer custamer
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Marketingovy kanal: sluzby pro
zakazniky

Velikost dodavky
Cekani a dodaci doba
Prostorova dostupnost
Pestrost vyrobku

Sluzby

abkowbh-~
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Distribucni cesty: typy

Prime:

1. Obchodni zastupce (i podomni prode))
2. Podnikové prodejny

3. E-shop(y) vyrobce, prodejni automaty

Neprime:

1. Prostrednici

2. Zprostredkovatele
3. Facilitatori
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Distribucni cesty: aspekty ke zvazeni

Moznosti vyrobce

Povaha produktu

Povaha trhu

Objem dodavek

Faktory prostredi
Charakteristika distributoru
Konkurence

Distribucni strategie

ONOORWN =

Zamazalova a kol., 2010, s. 234-5
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Distribucni strategie, systemy

1.
2.
3.

L=

Intenzivni
Selektivni
Vyhradni

Konvencni distribucni systemy

Vertikalni distribucni systemy

Horizontalni distribucni systémy
Integrované (hybridni) distribucni systemy
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Co jeste zvazit
Specifika e-commerce a m-commerce

Typy vertikalnich distribuCnich systému

Role Point of Sale
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Zdroje

Grafiky jsou z Kotler a Keller, Marketing
Management, 14. vydani.
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Odkud studovat

Povinné: Kapitola 15 v Kotler a Keller, Marketing
Management, prelozeno z anj., 14. vyd., 2013, od
s. 149. [MAR 543]

- dostupné v e-prezencce

Povinné: Kapitola 10 v DSO v |Su

- strucné shrnuti

Rozsirujici: Kapitola 10 v Zamazalova a kol.,
Marketing, 2. vyd., 2010.

m =
o
O =
— |






