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VYMEZENI ZAJMOVEHO
UZEMI

TVORBA STRATEGIE
UDRZITELNEHO ROZVOJE
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ZMAPOVANI PREDPOKLADU IDENTIFIKACI A MERENI

ROZVO.JE NEGATIVNICH VLIVU
CESTOVNIHO RUCHU

NASTAVENI INDIKATORU A
METODIKY MONITORINGU
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Nastaveni monitoringu

— Efektivni monitoring musi probihat pravidelne a ridit se jasné
definovanymi pravidly

— Postup nastaveni monitoringu:

— Zname potencial destinace a souCasny stav (seminar 1)
— Zname (medialne prezentované) vlivy cestovniho ruchu (sonda do problému v seminafi 2)

1) Indikatorivliv (+/-) | Popis

Zdroj-

2) Indikatorivliv (+/-) | Popis

Zdroj I = d = k 4 t (e R\

3) Indikatorivliv (+/-) | Popis ”I n I a oru

Zdroj-

4) Indikétoriviv (-] [ Popis (resp. zobecnéné pojmenovani vlivii)

Zdrof:
5) Indikatorivliv (+/-) | Popis

——
p—

Zdroj-

i

(QEP I e
O =
— =i



Nastaveni monitoringu

— Postup nastaveni monitoringu — pokracovani:

— Komplexné jsme zhodnotili celé vnéjsi prostredi, konkurenci a doplnili analyzu SWOT

Priklad vlivu Navrh méreni/hodnoceni | Zodpovédny Metoda vystup
[ | | aktér CR | |
Sk | Tourism Vztah residentd DMO Dotaznikové | Zprava
| irritation | k cestovnimu ruchu | Méstsky difad | Setfeni |
En | SniZovani Zmény zastoupeni druhd Sprava CHKO Terénni Zprava
biodiverzity flory a fauny Pilava pozorovani | Mapa
En | Zatizeni uzemi | Pravdépodobnost DMO Zpracovani | Mapa
maximalniho zatiZeni Méstsky Ufad dat

tzemi (HUZ — lGZka)

— Vybrali jsme vhodnou strategii (seminar 3)

§

Pojmenovani

| / konkrétnich zasadnich
vlivli, na které je treba

se zamerit

Bere v Gvahu vnitrni sily/slabosti 0

UN I
(v kontextu vnéjsich prilezitosti/hrozeb) ECON



VSe zname, muzeme nastavit systém

— Utfidéni predchozich poznatku
— Vybér konkrétnich problému — jejich pojmenovani
— A podrobné rozpracovani v ramci metodiky monitoringu

— Viz ukol €. 1 (seminar 5)

— Na jaké problémy (problémové oblasti) se bude monitoring zamérovat?

— Jak bude vypadat proces ziskavani informaci (precizni zduvodnéni pouzitych metod a sbéru dat)?
— Jak bude probihat sledovani a vyhodnocovani ukazatelu v prostoru (kde) a Case (kdy)?

— Jak €asto budou realizovany viny monitoringu (periodicita)?

— Kdo bude participovat na monitoringu a hodnoceni a pro¢ (okruh aktért)?

— Jakou destinaci si vyberete pro pfipadny benchmarking a proc¢?

_ Ceho chcete realizaci monitoringu docilit (jaka je motivace realizovat monitoring)?
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Nastaveni metodiky — ukazka destinace Mikulovsko

PROBLEMOVE OBLASTI (viz strategie W-O; zaméreni na vnitini slabosti)

nerovnomerné rozlozeni turistickych tokd v ramci destinace
kratka primérna délka pobytu turistl v destinaci

- vyrazna turisticka sezénnost (obdobi ,Cerven az zari")

PROCES ZISKAVANI INFORMACI + kde a kdy

dotaznikové Setreni zamérené na spotrebitelské preference jako nastroj pro sbér primarnich informaci

hloubkové rozhovory s reditelkou DMO, zameéstnanci TIC a vybranymi poskytovateli sluzeb za Gcelem
zjistovani mj. urovne kooperace a synergii
analyza sekundarnich zdrojd dat (CSU, CzechTourism) a sledovani vyvojovych tendenci

Sledovani ukazatell, tykajicich se navstévnikd destinace bude probihat v populdrich turisticky atraktivnich lokalitach po celém
mikroregionu Mikulovsko — predevSim v Mikulové, Pavloveé, Dolnich Véstonicich, Pasohlavkach (Autokemp Merkur, Aqualand
Moravia), ve vSech ctyfech TIC destinace a také v okoli Pavlovskych vrch (Dévin). Online dotazovani zaméstnancd turistickych
informacnich center bude provedeno ve vSech Ctyrech TIC destinace (Mikulov, Pasohlavky, Pavlov, Dolni Dunajovice) a online
dotazovani mistnich poskytovatel sluzeb bude realizovano po celém Uzemi destinace.

Sledovani a vyhodnocovani ukazatell pro monitoring bude realizovano kazdoro¢né ve dvou etapach — letni vina (Cerven az pocatek
zari) a zimni vina (prosinec az unor) pro podchyceni sezénnich rozdild.
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Nastaveni metodiky — ukazka destinace Mikulovsko

PARTICIPACE NA MONITORINGU

- monitoring je iniciovan destinacni spolecnosti Mikulovsko

- soucasti jeji pracovni skupiny jsou TIC Mikulov spolu s ostatnimi tremi, mésto Mikulov (resp. Odbor
rozvoje a zivhostenského podnikani)

- sbér dat, tykajicich se tokl navstévnikd (domaci a zahranicni turisté a vyletnici) bude zajistén agenturou
STEM/MARK nebo Ipsos.

BENCHMARKING
Pro pripadny benchmarking by mohly byt vybrany nasledujici destinace, které jsou v nékterych aspektech
podobné destinaci Mikulovsko:

- Lednicko-Valticky aredl (biosféricka rezervace Dolni Morava, kulturné-historické atraktivity,
cykloturistika, 1azn€, vinarstvi, blizkost k statnim hranicim (Rakousko, Slovensko);

- Treborisko (existence biosférické rezervace a CHKO Treborisko, kulturné-historické atraktivity,
cykloturistika, lazenské a rekreacni stredisko v Treboni, blizkost k statnim hranicim (Rakousko, Nemecko);
- Ceskokrum/lovsko a okolni areal (Biosféricka rezervace, NP a CHKO Sumava, kulturné-historické
atraktivity, blizkost k statnim hranicim (Rakousko, Némecko);

- Poysdorf — Dolni Rakousko (vinarstvi — Vino Versum Poysdorf a sklepni uli¢ky, cykloturistika). I
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Nastaveni metodiky — ukazka destinace Mikulovsko

MOTIVACE REALIZACE MONITORINGU

- Monitoring poslouzi pro zmapovani spokojenosti navstévnikl destinace a také pro zjisténi moznosti
efektivniho rozlozeni navstévnosti v prostoru a Case.

- Zjisténi spotrebitelského chovani a moznosti aktérl cestovniho ruchu je dllezité pro naslednou tvorbu a
propagaci ucelené nabidky, ktera mize napomoci vyvazit toky navstévnikd po Uzemi destinace béhem
roku (obzvlast’ snizit casoprostorovou koncentraci navstévnikd v pretizenych oblastech destinace a zvysit
rozptyl navstévnikd v izemi), coz pomUze zmirnit nepriznivé vlivy cestovniho ruchu na zivotné prostredi
a ekosystém destinace.
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Nastaveni metodiky monitoringu
= konkreétni indikatory

1.2 Do tabulky wvypiste konkrétni indikatory, kieré jste se rozhodli v destinaci pravidelné sledovat a
vyhodnocovat. DileZité je provazat indikatory s vySe definovanymi problémovymi oblastmil Indikator blize
charakterizujte, uvedte, jak poZadované (daje ziskate, a ktery z aktérd by mél mit za tuto oblast
odpovédnost. Pravdépodobné budete vychazet z 3. dkolu k seminai 3, kde jste se vramci vybéru
strategie zaméfili na konkrétni vlivy. Pro hodnoceni téchto vliva vytvoite relevantni indikator, blize jej

charakterizujte, uvedte konkrétné, jakym zplsobem bude zjisfovan a kdo bude mit za tento indikator
odpovédnost.

Mazev indikatoru Jeho popis a blizsi vysvetleni Metoda sbéru a zdroj dat Odpovédnost
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Ovéreni vhodnosti zvolenych indikatoru

Nazev indikatoru relevance divéryhodnost |srozumitelnost |proveditelnost srovnatelnost

_ Of the indicator to _ @Cross
the selected issue jurisdictions or
Of the

regions
information

Of obtaining and
analysing the
information

and reliability
for users of the
data
And
g MUNI
10 understand-
CON
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ability to users
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Pocet hosta v HUZ za mésic v
hlawni sezoné a mimo n
{celkovw a v jednotlivvch
oblastech destinace)

Pocet pfenccovani za meésic
{celkovy a v jednotlivych = =i =i
oblastech destinace)

Pokud nékteré kritérium nesplinuje, okomentujte proc.
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