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Obsah zadani

* Vyberte konkrétni firmu, kterou by bylo smysluplné oslovit s zadosti o sponzorstvi, resp.
reklamni protiplnéni, tzv. win-win strategie

« Zpracujte navrh tohoto reklamniho protiplnéni (muze odkazovat na komunikacni, resp.
medialni plan — v némz jste naplanovali o jakém obsahu se bude kde a jak Casto
komunikovat)

* Nebo pripravte obecnou sponzorkou nabidku — viz priklad dale

« POZOR - pokud vyhodnotite sponzoring jako nerealny, zamyslete nad moznostmi osloveni

individualnich darcu, nebo prostfednictvim crowdfundingové kampané
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Sponzorska nabidka
Postup pri jednani s firmou

Vypracovani zakladni nabidky sponzorovi (projekt/skica)
Poslani, zakladni zaméreni spoluprace

Analyza cilovych skupin

ZpUsob prezentace pred spolupraci a b&€hem ni
Konkrétni vyuziti prostredkld poskytnutych sponzorem
Terminy (aspon ramcove)

Kvantifikace naklad{ (rozpocet) — stac¢i mit v zaloze,
neprezentovat ho na prvni dobrou...
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11 Projekt/Skica by mela byt vécna, vystizna a méla by mit
primereny rozsah !!



ZADOST O SPONZORING

Informace o Zadateli

Jméno a pfijmeni:

Ondfej Chalupsky

MNazev spolefnosti:
Divadlo Bolka Polivky, z. 0.

Adresa:

Jakubské namésti 127/5
602 00 Brno

Email: chalupsky@bolek.cz

Informace o divadle

Mazev divadla: Divadlo Bolka Polivky

Region /f mésto: Jihomoravsky kraj, Brno

Cilova skupina:

= navitévnici divadelnich predstaveni (95 000 osob za sezonu)
» absolventi vysokych a stfednich kol (70% navitévniki)

o divaci ve v&ku 18 - 44 let (75% navitévnikd)

* divaci ve véku 45 a vice let (25% divaka)

Svou prvni sezonu Divadlo Bolka Polivky zahajilo v zari
roku 1993 uvedenim autorské hry Bolka Polivky Trosecnik.
Za dvacet pét let existence se zde vystFidala Fada projekti

nejen principala Bolka Polivky, ale i mladych ceskych
autori.

V vannci sou€asného repertoaru lze vybirat jak z
autorskych her principala Bolka Polivky (DNA, Pro damu
na balkoné&, Sa3ek a syn), tak z pFedstaveni vytvofenych ve
spolupraci s jinymi divadly. Divaci mohou kromé domaciho
repertoaru zhlédnout Sirokou nabidku her zahrani€nich
nebo hostujicich Eeskych divadelnich souborii. Na jevisti
divadla se Casto objevuji velmi znamé herecké osobnosti.
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Reklamni plnéni

moZnost vystoupeni a projevu zastupce vasi spoleénosti na
akcich divadla
umisténi logotypl vasi spolecnosti v tiskovinach divadla:
o plakat (A1 - 500ks)
 letak (AS - 20 000ks)
o programovy katalog (¥ 000ks)
 brozura (1 500 ks)
o ystupenky ( 95 000ks)
umisténi logotypl vasi spoleénosti na nosicich:
o citylight (20ks)
o banner (12ks)
o roll-up (Bks)
umisténi logotypl vasi spoleénosti na webovych strankach
a socialnich sitich divadla
inzerce v regionalnim tisku

Castka, o kterou Zaddame: 50.000 CZK

Fro wice informaci navstivie

WWW.DIVADLOBOLKAPOLIVEY.COM




Crowdfunding — komercni portaly

=Hit hit,

=Startovac,

*Nakopni me, aj.

== prodej sluzeb a zbozi, pfijem je pfedmétem dané z pfijmu, NNO si
Casto zaklada spol. s r.0., nebo funguje na ,,dobrocinnych crwdf
portalech.

*nejde o darovani v pravem slova smyslu, plati se procenta provozovateli
portalu, cilova Castka se ziska jen pfi jejim dosazeni.

*Pfi nedosazeni cilové ¢astky jsou penize vraceny ,darcum/kupujicim”



Crowdfunding — darovaci portaly

*Darovaci, neziskovy portal darujspravne.cz nebo darujme.cz
nebo donio.cz

Je cilova Castka u kratkodobé sbirky

*Odmeény jsou symbolické, nemusi byt, z pohledu auditu je
lepsi je neuvadet

«Ziskate vsechny prostredky, i kdyz nedosahnete na cilovou
castku

-Jde o dary, osvobozeno od dane darovaci

*Znate své darce, pokud oni souhlasi

‘Muze, ale nemusi byt verejna sbirka


http://www.darujspravne.cz/
http://www.darujme.cz/
https://www.donio.cz/o-nas

Proc kampan?

« Je Casové omezena

* Logicky i Castkou

* Pracuje s Casovym horizontem

* Vicenasobnym oslovenim s postupnym vypravenim pribéhu

* Motivuje k dosazeni cilove Castky

« Komunikuje v kombinaci: DM + Fcb/soc.site + Google
Adwards

« Komunikuje obsah: text, video, fotky



Matchovani

zpusob motivovani darcu k tomu, aby darovali,
protoze firma, nebo velky darce (individualni) se
upise k tomu, ze zdvojnasobi, nebo dorovna
cilovou Castku



Crwdf matice pro komunikaci béhem
kampaneée

Pramérny dar od Vasich darct /nebo spfiznénych NNO

Kolik je potreba oslovit osob direct mailem, abyste dostali jeden
prumérny dar (napf. 10 osloveni = 1 darce)

Cilova Castka: kolik potfebuiji vs. kolik mam v databazi motivovanych
kontakta?

Minimalné 3 rozesilky behem kampané

Udrzovani obesilanych ve hre, vyzvy k jejich zapojeni

Podékovani!ll



Variantne:
CRWDF kampan pro Vas projekt:

* Nazev a smysl projektu
 Cilova castka (rozpocet)
» Cilova skupina

 Plan komunikace



