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Pribehyzahrac orave,
VysocCiné a'v Dolnim Rakousku




Projekt GrinRaum, ATCZ071

Investi¢ni priorita 6¢:

Zachovani, ochrana, propagace a rozvoj pfirodniho a kulturniho dédictvi ! ~ t \ -
nterrey H

Lead Partner:
“» Centrala cestovniho ruchu — Jizni Morava, z. s. p.o. Rakousko-Ceska repUbhka

Evropsky fond pro regiondini rozvoj

Projektovi partnefi:

*» Die Gdrten Niederosterreichs ae L
jizni [norava
“* IMC Fachhochschule Krems

Strategicky partner:

*** Vlysocina Tourism PDIE GAKT/EEI mo) Vysocina
NIEDEROSTERREICHS KREMS Tourism
Alokované prostredky:

423 579,41 € (85% Evropsky fond pro regionalni rozvoj, 5% statni rozpocet — jen pro ceské partnery, 10%-15%
spolufinancovani)




Projektovy cyklus

_pudél"lf Han "
iédusti ocen

Projekey Sthuallnuéni Realizace ,
Projekty, kontrgl; UdrZitelng
_ 5
Projekty, Projekty, t

Pfiprava zadosti: zari 2015 — bfezen 2016

Podani zadosti: bfezen 2016

Schvaleni projektu: zari 2016

Realizace a kontrola projektu: 1. 9. 2016 — 31. 8. 2019
Udrzitelnost projektu: 1. 9. 2019 — 31. 8. 2024




Projektovy management

“* Spolecna realizace projektovych aktivit — nutno
zajistit personal, poptat externi sluzby, realizovat a
evaluovat jednotlivé aktivity (vCetné realizace
verejnych zakazek,...)

Zprdvaza partnera

*» Kazdy projektovy partner zodpovida za svij
rozpocet a predklada zpravy za partnera ve své
zemi

Zprava o pokroku . ’
- (prib&Zna Soupiska vvdait Progndza a ostatni
artnera (pribé&ina oupiska vydaju . o

s : p.. o : Sutel financovani
nebo zavérecna)

Zprava o projektu

Uroven projektového partnera

“*» Lead Partner pak nese odpovédnost za projekt
jako celek, komunikuje s organy programu a
predklada zpravu o projektu v Ceskem a
nemeckém jazyce a zadosti o platbu

Zprava o pokroku projektu
(priibéZna nebo zavéreéna)

Z4dost o platbu

Uroven celkkového projektu




ProC preshranicné a zahrady?

,]‘_

N
Ceska republika ?

Spole¢ny zdjem na tvorbé
preshranicni nabidky zahrad a
parkl a sité




\lychozi situace

“* Region jizni Moravy, Vysociny a Dolniho Rakouska propojuje bohatd nabidka zahrad a parkd

“» VV Dolnim Rakousku funguje dlouhodobé spolek Die Garten Niederosterreichs (ve spolupraci s
Natur im Garten a Niederosterreich Werbung) na podporu zahradniho turismu

“* Naopak na jizni Moravé a Vysociné nabidka roztristéna (napfr. prirodni zahrady, zamecké zahrady,
botanické zahrady,...) — absence zastresujici organizace a uceleného pristupu

*» Vzrastajici zdjem o téma zahrad vseobecné
'V Dolnim Rakousku ¢asto primarni cil ndvstévy, prenos zkusSenosti na jizni Moravu a na Vysocinu

“* Spole¢ny zdjem vSech zapojenych organizaci na podpore preshrani¢niho cestovniho ruchu



Hlavni cile projektu

“»Tvorba spolecné nabidky zahrad a park( s preshrani¢nimi pribéhy a inovativnimi akcemi

“* Vyména informaci, zkusenosti a know-how v regionu v ramci spole¢né preshranicni sité

*» Spole¢ny marketing motivujici k ndvstévé domacich i zahranicnich turistl a podpore

preshranicniho cestovniho ruchu l

Ukazatel vysledku

Cilova
ID Ukazatel Meérna jednotka Vychozi hodnota hodnota

(2023)
RI3 Pfenocovani v regionu pocet 22,028 mil. 31,5 mil.




Navstevnici zahrad a parku

Aby nabidka zahrad a parkd na jizni Morave, Vysociné a v Dolnim Rakousku
odpovidala pozadavkdm cilovych skupin, byly zjistovany jejich potreby a prani:

< Fokusni skupiny Vysledky a doporuceni

' zpracovany IMC
*» Dotaznikové Setreni !!l!!ll !!!l!m H!

workshopech atd. pro spravce
a pracovniky zahrad a parku


http://www.dozahrad.cz/files/Management%20zahrad%20a%20parků%20CZ.pdf

Mladi lide

** Tato cilova skupina vyzvou pro
mnoha zahrad a parku (i projekt)

*» Mladi lidé nepovazuji zahrady a
parky za dostatecné atraktivni nabidku
samu o sobée

«» DUlezitymi faktory motivujici k
navsteve jsou interakce, aktivity, sport,
uceni se, akce, pristup k internetu x
zakazy

Tma:
generace o
véle& / dovolena

b R Ry
Informacni zdroje:
Gstni propaganda, internet,

" Socialni média: Facebook, Instagram, YouTube a webové stranky

J ’ .
Pocasi ¥p Naklady Nabidka

e ‘! : | vstupné, nabidky a atrakce
arocni obdobi [} a délka cesty , gty ol

"""""" Rozmér zazikku:
tangibitni,
netangibilni

Interpretace:
multimédla. prohiidky

Nabidky Zézitky pro Aktivity
na miru vechny smysly néco podnikat

\ Ochrana pi kazdém pocasi | Gastronomie
horko, dést’ y kavarna, restaurace, piknik, prodejna

piatelé
foding, inamf

rorowon o.Ml '
Ostatni navstevnici : :numa mtmmﬂamhllﬂy: <

Zaiitek, spokojenost, nespokojenost, vzpominka

Zdroj: Management zahrad a parkd jako navstévnickych atraktivit, s. 56
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Kritéria vybéeru zahrad a parku

“» Kazda zapojena zahrada, park apod. musi splfiovat zakladni kritéria a nabizet minimalné zakladni
sluzby pro turisty:

o

o

o

Pfipravenost podilet se na aktivitach sité
Existence spravovaného/obhospodarovaného zeleného prostoru/zahrady/parku

Existence turisticky atraktivniho zazitku/atrakce v zeleném prostoru/zahradé/parku pro navstévniky — mohou to byt
také zajimavé prvky zeleného prostoru/zahrady/parku

(Néjaka min.) pristupnost zeleného prostoru/zahrady/parku navstévnikdm (oteviraci doba, na objednani, apod.)

Existence minimalniho vybaveni a minimalni nabidky sluzeb (webova stranka, dostupnost e-mailem a telefonem,
parkovani, zakladni obcerstveni, socialni zafizeni, odpocinkové zény, apod.)

*» Na zakladé naplnéni kritérii byl sestaven katalog zahrad a parkd z jizni Moravy, Vysociny a
Dolniho Rakouska



http://dozahrad.cz/katalog-zahrad

Spravci zahrad a parku

Na zacatku projektu probéhla Setfeni mezi zastupci nabidky zahrad a parku na
jizni Morave, Vysocine a v Dolnim Rakousku:

“ Interview BylinkovazahradaTireeChmelarveValticich

| | DendrologickiralTadaPrihonice - . vepic

“* Benchmarking OtevrenazahradaNadacePartnerstvarne
DIEGARTENTULLN P

Ty nejlepsi zahrady dle zastupcl z JM a VY, zdroj: http://www.dozahrad.cz/files/Management%20zahrad%20a%20park(%20CZ.pdf, str. 29



Storytelling

» Skvély ndstroj pro zprostfedkovani spolecné nabidky zahrad a parkd

<»74dné nudné popisy, ale emoce — Iépe si Etenaf/posluchad
zapamatuje

“* Pribéh umoini ale i zprostfedkovat konkrétni informace

“» Pribéhy oteviraji posluchacovu/¢tenarovu mysl a roznécuji jeho
vlastni imaginaci

*2» Motivace k navstéve a vlastnimu zazitku



Storytelling a zahrady

Storytelling = vypravéni pribéh

Pribéhy = emoce

Emoce = zahrada




Storytelling

Na zaCatku je nutno si odpovedeét na tyto zakladni otazky:

KDO
KOMU
CO
JAK
KAM



KDO (nam) pribeh napise?

Mistni Znalost objektu a Nedostate¢né nadani pro
prostredi tvorbu textu
Copywriter Ctivost, atraktivnost Nedostatecné hluboka

znalost tématu

Odbornik na téma Objevi spojitosti a Prilis odborny text,
zajimavosti nedostatecné nadani pro
tvorbu textu

KDO - KOMU - CO - JAK - KAM



A KDO to bude Cist?

Stanovte si cilovou skupinu

) Tema
Médium
KDO - KOMU - CO - JAK - KAM




/ahrada jako téema pribehu

MdUze se jednat o témata tykajici

, ‘ ... nebo doprovodnych sluzeb:
se zahrady jako takové...

“» unikatni restaurace, ¢ajovna,

** architektura zahrady, ubytovani,
“* osobnost spojend s objektem i < kulturni akce v objektu apod.
krajem,

*+ ptirodni ¢i historicka zajimavost,

*» gastronomické specifikum nebo
zvlastnost,

*» krajové typické prvky

KDO - KOMU - CO - JAK - KAM



O CEM jsme v ramci projektu vypravéli?

“* Voda v zahradé < Bylinky v kuchyni

’ ’ v .

* Skleniky a oranzerie < Uméni v zahradé

2 \/VVOi hrad o Vs ,

+* VyvOJ zahraqy “* Pfirodni zahrady

*» Bylinky a lé¢eni * Netradi¢ni odrlidy ovoce a zeleniny

“» Déti v zahradé “* Vino

<% Kld&terni zahrady ** Lichtenstejnové PFip s

KDO - KOMU - CO - JAK - KAM


http://www.dozahrad.cz/katalog-pribehu

CO NAS nejvic ZAJIMA?

“* Informace o jinych lidech

,Lidée chteji vedéet, odkud véci pochazeji, jak byly vyrobeny a kdo je jejich
tvarcem. Lidi zajimaji jini lidé a pribéhy o nich. Odkazy na skutecné lidi,
pribehy a udalosti mohou ozivit a posilit ducha mista a lokalni kultury.”

(Krejcirik, Drochytkova, 2015, s. 25)

** Informace, co se nas tykaji

KDO - KOMU - CO - JAK - KAM
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JAK pribéh naservirovat

e Zajimave

*“» Srozumitelné a jednoduse

“*» Gramaticky spravné
“* Doplnit vhodnymi fotkami, videi apod.

«» Dle média

\-,;{\ai pp\R\(\) "
o

Informace by mély byt:
“* Pravdivé, ovérené
“* Davkované s rozmyslem

+» Relevantni

KDO - KOMU - CO - JAK - KAM




Vyuziti pribéhu v marketingu projektu

*» Webova stranka dozahrad.cz a diegaerten.eu

“* Videa
» Tiskoviny projektu — mapy zahrad a parkd

< Na ptib&hy a emoce odkazovala medialni kampari v Ceské republice a Rakousku (off-line -
casopisy, on-line —bannery a socialni sité)

“» Pribéhy zprostfedkovany zastupciim médii béhem presstrip

“* Suvenyr — seminka chrpy polni — rozdavan t

pop-up zahrad | N\
“»Prlbézné vyhodnocovani a aktualizace DO ¥ Zahrazd



Webova stranka www.dozahrad.cz

&« - O @ ()  dozahrad.cz/ * = 7 e

Zahrad, které musite 0 Zahrady prospivaji télu Za krasou rise rostlin a &
navstivit i dusi jesté dal

Poznejte piibéhy zdefiich zahrad
3 parkd a stafite se jejich soucasti
Kochejte se, relaxujte,
ochutnévejte, nebo si tfeba
phvoite 3 potiite své smysly

Pribéhy v zahradach

INSPIRUJTE SE A OBJEVUITE

Zahrada, v niz vladne Lichtenstejnové - Dobrodruzstvi v zahradé: Uméni v zahradé
priroda Slechticky rod st¥edni kdyz déti rozkvetou!
Evropy




Medialni kampan

&~ https://www.facebook.com/dozahrad.cz

e §

2 =P &

b Tosemilibi @ Zprava Dbj evte
@ Napiste komentar... S k r g t é p 0 kl a d g

Do zahrad VﬂNi A- BAREV

5. &erven 2019 - Q

1 U2 o vikendu oteviraji své brany znamé i méné zné Do C zahrad
které Cekaji na vasi navstévu. Nenechte si ujit VIKEND
ZAHRAD, inspirujte se jejich neodolatelnou atmosféro
mistni zahradniky. Vikend 8. a 9. ¢ervna piny neviednich zazitkd,
poznani a novych setkani patii zahradam a parkdm! Tésime se na vas v
zahradach () -bitly/VikendDoZahrad

Entdecken Sie

o N N verborgene Schatze weoller
.<zentujte svoji firmu na Facebooku N . 2 S0
Predvedte svoji praci, vytvarejte reklamy a navazujte Do @ zahrad D U F T E U N D F A R B E N Y &

kontakty se zékazniky a pfiznivci.

©O® Premysl Krejcirik a 209 dalsim
b (O Vytvofit stranku AR '

o9 To se mi libi (D okomento Unsere @ Ga

www.dozahrad.cz/de
! N A

Soukromi - Smluvni podminky - Reklamy - Volby reklamy [> - Cookies
- Dalsi - Facebook © 2020
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Navstevnici pisi svuj vlastni pribe

** Suvenyr — seminka — zvolena seminka
chrpy polni, ktera jsou nenarocna na
pestovani a vhodna i na balkén apod.

e — E

POZNEJTE PRIBEHY NASICH ZAHRAD A PARKU

ERFAHREN SIE DIE GESCHICHTEN UNSERER GARTEN UND PARKS
DISCOVER THE STORY OF OUR GARDENS AND PARKS

Do @ zahrad Interreg !"

Rakousko-Ceska republika

gk oms o ot o).




Kam dal?

Zdroje informaci:

Bauer-Krosbacher, C. & Tischler, S.: Management zahrad a park( jako navstévnickych atraktivit, 2019.

Pancikova, L. & Hlavkova, M.: Tvorba katalogu prirodniho a kulturniho bohatstvi a storytelling, 2018.

-----

univerzita v Brné, 2015. ISBN 978-80-7509-392-9.
Pribéhy a fotografie:
www.dozahrad.cz, © CCRIM

Kontakt: Monika Hlavkova, projektova manazerka, hlavkova.brno@gmail.com



http://www.dozahrad.cz/files/Management%20zahrad%20a%20parků%20CZ.pdf
http://www.dozahrad.cz/files/manual_cz.pdf
http://www.dozahrad.cz/
mailto:hlavkova.brno@gmail.com

Vikend otevrenych zahrad
12.-13. 6. 2021

www.vikendotevrenychzahrad.cz




