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Marketing UCB

Zadani kampané, fizeni celé kampang,
koordinace agenturnich tymd.

Medialni agentura

Nakup reklamy, vyjednavani s media

housy, sprava a optimalizace kampani.

Vyzkumna agentura

Situace na trhu, vnimani znacky a dalsi
vyzkum pred zahdjenim kampané
(pfipadné i po skonceni).

Kreativni agentura

Vizualni podoba reklamnich kampani.



Propozice — téma kampanée

Akvizice novych klientil ze segmentu
OSVC a malych a strednich
podnikateld.

Podpora vnimani UniCredit Bank jako
znacky, ktera je vhodna pro malé a
stredni podnikatele.
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Parametry pro rocni medialni plan

Segment
Novy/stavajici produkt
Standardni/unikatni produkt
Nastaveni cilové skupiny
Socdemo
Insights cilové skupiny - napr. uvazuji o Skalovani firmy v néjakém cCasovém horizontu

Nastaveni specifik pro konkretni cilovou skupinu — napf. se pohybuiji tam, kde jini
ne

Nastaveni KPIs — awareness, reach, vnimani znacky, trial, purchase intent,...
Idealni KPIs by mély byt zmérené pred kampani a potom se mérit po kampani

Cenové podminky — pokud maji klienti nejake individualni dealy nebo pouzivame
prumerne ceny, sezonnost etc.

Mozné vylouceni mediatypu, pokud klient nechce nebo nem{ze néco pouzivat (napr.
legislativa zakazuje)

Specialni okolnosti — napr. MS v hokeji, volby atp.
Sezonnost — kvdli napr. osvétleni OOH ploch



CCS Panel

The CCS Panel is a unique
consumer behaviour
research that Dentsu
conducts in more than 65
countries around the world.
In the Czech Republic and
Slovakia, we conduct this
research every yearin
cooperation with Median.

The data we gather from this
research uniquely connects
the world of consumers,
media and brands, allowing

us fo find and creafe insights.

2010 3000

launch Respondents

GLOBALLY CONSISTENT,
IN-DEPTH & CONNECTED INSIGHT

Demegraphics I

Opinions & Persenality

Consumer Journey
Hobbies & Activities

Media Consumption

Media Roles +

Media Effect

88 16

Digital

Touchpoints activifies

CUSTOMIZED SEGMENTS AND JOURNEYS

s i @

Usage & Attitude Journeys Segmentation Customer

INTEGRATED INTO OUR TOOLS

Explorer e Planner =
e PR = f
& @ =

TV & Video Connected

Acfivation -~ — . Activation



MML-TGI (Market & Media & R R

Lifestyle — Target Group Index) je B e LA
komplexni studie o spotrebé vice T A Ry 111 LTS
nez 300 typl vyrobkl a sluzeb a 3 R e
000 jednotlivych znacek s ST R e
napojenim na udaje o sledovanosti i A L iEeeaae
televize, poslechu rozhlasu, ctenosti SPEM e momme
tisku a praci s internetem. To vSe je e M M L‘TG' Dl mmmens

doplnéno podrobnymi Udaji o e CCimmmm
zivotnim stylu. AT S 1T TI



Vystupy z CCS Planneru

RADIO

ONLINE
439%

Brand consideration _ 62%
Communication awareness [ 647

Brand awareness — 98%

0% 20% 40% &0%  80% 100%

+ Spontaneous awareness — % respondentd, ktefi si znacku
spontanné vybavi

« Brand consideration — % publika zvazujici nakup/pouzivani
znacky

« Communication awareness — Povédomi o reklamé nebo
komunikaci znacky

- Brand awareness — Povédomi o existenci znacky



Market research

02



Business case

03



v 4 V' 4

PRIIMY NAKLADY VYSLEDEK

Operating income
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Obsah briefu

Nazev kampané

Timing

Rozpocet

Pozadi, situace na trhu, vyzvy
Kampanoveé cile

« Obchodni

- Marketingoveé

«  Komunikacni

Detailni popis produktu / USP
Hlavni sdéleni kampané
Vedlejsi sdéleni kampané

Co podporuje hlavni sdéleni
Ton komunikace

Cilova skupina

Klicovy insight cilové skupiny
Rozsah kampané — médialni formaty
Povinné prvky

Vystupy

Dalsi podrobnosti



Media
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Strategicky medialni plan

Spusténi

M&feni Optimalizace — Vyhodnoceni

MP —  Buying — TP — Adserving — Nasazeni

Bri ef Account

Klient



Strategicky medialni plan

rief B TP — Adserving —  Nasazeni Sﬁg?;i?' — Optimalizace — Vyhodnoceni
Account
MEdia plan Media planner

Klient



Mediaplan — outdoor

Dodavatel Lokalita Osvétleni Format Obdobi ., °'°d°'3' . Pocet ploch A LG )
tyden/mésic plochu




Mediaplan — outdoor

Cena gross

Sleva %

Sleva K¢

Cena Net Net

fee %

fee Ké

CNN / pronajem




Mediaplan — outdoor

Produkce Instzil‘;cr:eﬁ'r:umo CNN Total DPH Total véetné DPH




Mediaplan — online

Server Format Umisténi

n n .
Pocet jednotek Cenaza  Cenaza Klientska  Client net

Kliky jednotku  jednotku  Cenikova cena

| bez DPH
(cenikova) (po slevé) sleva cenabez

celkem za obdobi




Mediaplan — online

Client net net Client net

Fee cena bez DPH cena vé. DPH




Strategicky medialni plan

Brief — MP TP — Adserving — Nasazeni Sﬁg?;i?l — Optimalizace — Vyhodnoceni

Media bUYing Account

Media planner/buyer



Strategicky medialni plan

Brief — MP —  Buying n Adserving — Nasazeni — Sﬁg?;i?l — Optimalizace — Vyhodnoceni

Account

Technické specifikace Media planner

Kreativni agentura



Podporovany Maximalni datova

Dodavatel Nazev formatu Umisténi Rozmér a
format velikost

Specialni pozadavky




Strategicky medialni plan

Brief — MP — Buying — TP Adserving Nasazeni Sﬁg?;i?l — Optimalizace — Vyhodnoceni
Account
- Ad specialist
AdseWI ng (RTB specialist,

social specialist,...)
Analyst



SZ Seznam Zpravy Hledat... n
g IVA SPACKOVA 0 X

V Cesku umi v ramci vtefin prevést penize 14 bank. V ramci EU véak budou muset i ony vynalozit velké

naklady na ochranu &istych® transakcl.

26.2. 2024 7:00

Evropsky parlament schvalil zakon, ktery nafizuje bankam i zaloZznam
pievést penize napfi¢ unii do 10 sekund. Pro Evropany je to pfizniva
zprava, pro banky vyzva, jak zajistit transakci a pfitom bojovat proti

prani $pinavych penéz.

o @ e Seznam.cz

Pocet i objem fuzi a akvizic
v Cesku v 1. ¢tvrtleti
2024 mezirocné stoupl

10:55

10:00
Cash Only: Zacind boj o ctyri
koruny za lahev, zdlohovaci
zdkon je hotov

DALSI CLANKY

‘BEEHAVIO®

Testovani reklam uz PﬁiM? NAKUP

stoji firmy min nez kafe.

RTB
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Reklama



The Process of Ad Serving

Ad Tech platform section:

SSP, DSP, Ad Network,
Ad Exchange, etc.

Advertiser Advertiser's Publisher's User
Ad Server Ad Server

Zdroj: https://aniview.com/wp-content/uploads/2023/04/T he-Process-of-Ad-Serving.jpg



RTB &

i | Algoritmus automaticky
Nakup ' rozhodne o cené i pozici

ee Cena urcena v realném

Pricing : .~ @ (lase nazakladé aukce
. 1
] ) Upravy kampané a
Optimalizace optimalizace v realném Case
.. Rozhodovani podporené
Efektivita podp

algoritmy

Zdroj: https://www.match2one.com/de/blog/traditional-vs-programmatic-media-buying/



Strategicky medialni plan

Brief — MP —  Buying — TP — Adserving Sﬁg?;i?l — Optimalizace — Vyhodnoceni
. Account
Nasazen| Ad specialist

Analyst



PRIMY NAkUP 3. T

.. Manualni vyjednavani

Nakup P : ceny a pozice

A%)p  Cena predem dana

Pricing i z vyjednavani

[ . .
. . ___, Optimalizace po
Optimalizace —E\d)\ skonéeni kampané

Efektivita

/-\ Manualni rozhodovani
\/ v delSim case

Zdroj: https://www.match2one.com/de/blog/traditional-vs-programmatic-media-buying/



Strategicky medialni plan

Brief — MP — Buying — TP — Adserving — Nasazeni Sﬁg?;i?' Optimalizace — Vyhodnoceni

Spusteni kampané | Account
v v ” specialist
Kontrola mereni Analyst

Klient



Strategicky medialni plan

Brief — MP — Buying — TP — Adserving — Nasazeni — Sﬁg?;i?l o]slilyFlvzles®— Vyhodnoceni

Ad specialist

Optimalizace kampané Analyst

Campaign operations



Strategicky medialni plan

Brief — MP — Buying — TP — Adserving — Nasazeni — Sﬁg?;i?l — Optimalizace —R%Walesllele=ylt

Vyhodnoceni kampané pccount
(Postbuy) .



Supplier Server Format Detail Placement Targeting Affinity Category

Online display




2 - 2 Esti Esti Esti Esti A Esti Esti : ; : : ) :
w36 w3 w38 w39 stimated stimated stimated stimated stimated stimated Delivered Delivered CTR Delivered Delivered Delivered CTR Delivered

9.-10.9. 11.9.-17.9. 18.9.-24.9. 25.9.-30.9. Impressions Views CTR Clicks CPC NN CPM NN Impressions Clicks Impressions Clicks




. Delivered CTR &= yered - er_ed Delivered CTR - Gross Discount Agency
Impressions Clicks Impressions Discou
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—  Outdoor

Brief Debrief — Creative — Presentation — Creative — Feedback — Creative —— Approval —

— Print

— Online

- Account
B Fi e'f Klient



—  Outdoor

Brief Debrief Creative — Presentation — Creative — Feedback — Creative —— Approval —

— Print

— Online

Debrief g



—  Outdoor

Brief —  Debrief M Presentation — Creative — Feedback — Creatve —— Approval —

— Print

— Online

Account

Kl‘eativni WVOj Kreativni tym



— TV

—  Outdoor
Brief — Debrief — Creative Creative — Feedback — Creatve —— Approval —

— Print

—  Online

Account

Prezentace konceptt Kreativni tym

Klient



—  Outdoor

Brief — Debrief — Creative — Presentation M Feedback — Creative —— Approval —

— Print

— Online

Account

Kl‘eativni WVOj Kreativni tym



— TV

—  Outdoor
Brief — Debrief — Creative — Presentation — Creative Feedback Creative —— Approval —

— Print

—  Online

Feedback klienta grs



—  Outdoor

Brief — Debrief — Creative — Presentation — Creative — Feedback M Approval —

— Print

— Online

Account

Fil‘lélni kl‘eativni VVVOj Kreativni tym



—  Outdoor

Brief —  Debrief — Creative — Presentation — Creative — Feedback — Creative Approval

— Print

— Online

Schvaleni KV lient
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Vase podnikani
ma U nas osobni péci

UCET PRO PODNIKATELE A MALE FIRMY

ZaloZte si UCet zdarma s vyhodnym Grokem a nasi
bankéfi vam s péci pripravi feSeni na miru.

S ¢ UniCredit Bank

Mot ot T —
s BLEINESS QOB @ ] T e




Brief

Debrief

Creative

— Presentation —

Creative

Feedback

Creative

Approval

Outdoor

Online

Voice



Outdoor

Voice



Outdoor

Brief

Brief

Brief

Brief

Showreels

Review
portfolia

Showreels

Naklady

Naklady

Naklady

Naklady

Nataceni

— Pre produkce — Pre PPM — PPM — Postprodukce Nasazeni
— Pre produkce — PPM ngfgné DTP — Tisk

DTP —  Nasazeni

PPM — Nahrdvadni — Postprodukce —  Nasazeni
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Vase podnikani ,
mé U I'léS : '::'_:: ww.unicreditbank.cz

osobni péci
' ' Vase podnikani
www.unicreditbank.cz , Un'credlt Bank mé u :135
osobni péci

Z UniG 3dit Bank




Vase podnikani
ma U nas
osobni péci

www.unicreditbank.cz

Vase podnikani
ma u nas
osobni peci

www.unicreditbank.cz

R

/Z UniCredit Bank

Z UniCredit Bank

Vase podnikani ma u nas
osobni péci

UCET PRO PODNIKATELE A MALE FIRMY

Zalozte si Ucet zdarma s vyhodnym Grokem a nasi
bankeéri vam s péci pripravi reSeni na miru.

Z UniCredit Bank




/7 UniCredit Bank
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Podnikatelsky Gcet
zdarma s vyhodnym
urokem

ZJISTIT VICE

X

A

N\ ""
a8 y :
W,
1P 3&‘; e

Podnikatelsky Ucet
zdarmz:: vyhodnym
urokem

Zs{ivice

B Results

ELEMENT #3
Headline

ELEMENT #4
CTA
ELEMENT #1
Brand

ELEMENT #2
[llustration

74.0%

66.2%

49.9%

46.6%



. f 2 UniCredi
7 UniCredit Bank UniCredit Bark Podnikatelsky Géet

zdarma s vyhodnym Vase podnikani ma
Urokem U nas osobni péci
E POdnikatElsw 2STIT Vice ZSTIT Vice

"\ N t'u':ej: zdarma
\ % , s vyhodnym 7 UniCredit Bank 7 UniCredit Bank

7 F % U urokem

Podnikatelsky dcet
zdarma s vyhodnym
urokem

2ZJISTIT ViCE

7 UniCredit Bank N

Ny

’

Podnikatelsky ucet zdarma
s vyhodnym Grokem

ZJISTIT Vice

ZJISTIT ViCE




Vyhodnoceni

0/



7 UniCredit Bank 7 UniCredit Bank

i /]

Padnikatelsky G¢et
2darma s vjhadnm
drokem

Podnikatelsky Ucet zdarma

www.unicreditbank.cz

&

s vyhodnym Grokem
T vice

AWARENESS

% konverze

CONSIDERATION

% konverze

CONVERSION



CONSIDERATION

CONVERSION
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