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3DR, outdoor, indoor
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3D reklama
#Asociace tridimenzionalni reklamy (A3DR)

3D reklama = reklamni produkt majici tri rozmery:
vysku, sirku a hloubku

#2 druhy produktu: katalogové zbozi a tailor made
#soutez Hvezda 3D reklamy
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Outdoor reklama

#1993 - Ceska asociace pro venkovni reklamu (pozdeji
Asociace pro venkovni reklamu CR)

&nekteré typy venkovni reklamy

- billboardy, bigboardy, reklamni plachty, backlighty (7
divu svéta - letisté Ruzyné spole¢nosti BigBoard Praha)

- City Light vitriny

- lavicky
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10 pravidel pro outdoor

& najdete si pouze 1 téma

& budte strucni (zaznamenani, precteni a
zapamatovani 5-20 s)

& komunikujte s clovekem

& divejte se do ocCi

# objevte kouzlo serialu

& oslovte lidi tam, kde Vas necekaji
# zvolte vhodnou kombinaci barev
# vede realisticka 3D reklama

Z sexualni podtext pritahuje

# fungujici nemente




Indoor reklama

#media

-Dynamic Shopping Display
-City Light vitrina

-Floor windows

-Saleboard

-Floor Stickers

(Perla Tip v r. 2001 — 100 prodejen 5-ti fetézcu, efekt
nalepek 3%)
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& = reklama v misté nakupu a prodeje
& nastroje:

prodejni stojan Univers Magnet Promo stolky
Univers Roll&Show
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POP a POS

Rollaway




~®" \jzkum POPA

4 POPAI (Point of Purchase Advertising International)

Typ nakupu Supermarket | Obchodni dum
konkrétne planovany 30 26
obecné planovany 6 18
nahradni 4 3
neplanovany 60 93

POPAI ve spolupraci s Meyers Research Center — index
zvyseni nakupu znacky (index 46,67 pro filmy a
fotograficky material)
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Pouzite zdroje

Mimo zdroje uvedené v prezentaci
& Strategie — 10 momentu, které ovlivnily vyvoj trhu

4 KRUPKA, J. Desatero zasad, jak nezkopat venkovni reklamu.
Strategie z 10.02.2003

% COUFALOVA, M. - Reklama v nakupnich centrech kvete.
Strategie z 01.09.2003

4 FORST, V. Nejen pro ty, kteri klopi o€i. Strategie z 22.04.2003
% Reklama v miste nakupu. Strategie z 03.11.2003
% KUDRNOVA, L. PrGivodce POP nastroju. Strategie z 22.04.2003
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Pouzite zdroje

& Strategie z 03.11.2003 - priloha

4 KRUPKA, J. Strategie z 24.02.2003. cast Sales promotion and
3D
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