
PoradenstvPoradenstvíí pro pro řříízenzeníí

marketingu a odbytumarketingu a odbytu

�� formulovformulováánníí strategiestrategie

�� marketing na marketing na úúrovni rovni ččinnostinnostíí

�� marketingový prmarketingový průůzkumzkum



Poradce a marketingovPoradce a marketingováá

strategiestrategie

�� strategickstrategickáá rozhodnutrozhodnutíí v marketingu v marketingu 

majmajíí dopad na daldopad na dalšíší funkce jako funkce jako 

výroba, vývoj nových výrobkvýroba, vývoj nových výrobkůů nebo nebo 

finanfinanččnníí řříízenzeníí

�� klasifikace klientovy orientace k trhu:klasifikace klientovy orientace k trhu:

�� orientace na výrobekorientace na výrobek

�� orientace na výrobuorientace na výrobu

�� orientace na trhorientace na trh



Analýza marketingovAnalýza marketingovéé

strategiestrategie

�� analýza výrobnanalýza výrobníího sortimentuho sortimentu

�� neexistujneexistujíí mezery?mezery?

�� nevyrnevyráábbíí se nse něěco v pco v přříílilišš malmaléé

kapacitkapacitěě??

�� kvalita zbokvalita zbožžíí a spolehlivost a spolehlivost 

dorudoruččeneníí

�� tvorba cenytvorba ceny

�� dojem firmy na vedojem firmy na veřřejnostejnost



MarketingovMarketingovéé operaceoperace

�� volba vhodných komunikavolba vhodných komunikaččnníích ch 

nnáástrojstrojůů

�� řříízenzeníí prodejeprodeje

�� reklama a podpora trhureklama a podpora trhu

�� distribudistribuččnníí cestycesty

�� vývoj nových výrobkvývoj nových výrobkůů

�� obalovobalováá technikatechnika


