Postup pri prihlaSovani se na seminarni praci:

Vyberte si ze zadanych témat 1 a obrat'te se na svého vyucujiciho s dotazem, zda je toto téma jeste
volné ve Vasi seminarni skupiné (mail na vyucujiciho: klarad@econ.muni.cz). Pokud pfijde
zaporna odpovéd’, vyberte si jiné téma (vyucujici Vam uvede, ktera jsou zatim volna) a postup
zopakujte.

Samotna prezentace:

U kazdé prace je uvedeno datum, kdy bude muset byt seminarni prace prezentovana. Toto datum
nelze posunout.

Zadanou seminarni praci budete muset prezentovat na seminari, kde jste zapsani. Praci nelze
vypracovavat ve skuping, tj. jedna se o individudlni praci.

Seminéarni prace ma Gstni podobu, musi se ovSem zpracovat v MS PowerPointu. Pisemné podklady
k prezentaci neni potiebné vyucujicimu zasilat. NedodrZeni terminu prezentace bez radné
omluvy je povazZovano za nesplnéni piedpoklada piipusténi ke zkousce.

Vasim tkolem je na zdklad¢€ zadéani rozpracovat komunikacni, kreativni a medialni strategii
vybraného produktu. Nize uvedeny text psany kurzivou stru¢né shrnuje, co je obsahem jednotlivych
typt strategii. Uvedeny rozsah je pouze ilustrativni, abyste méli predstavu, jak by méla byt
seminarni prace dlouhd, kdybyste ji prevedli do psané formy.

KOMUNIKACNI STRATEGIE - max. 37 iadki

Uvedte prehled nastrojit komunikacniho mixu (reklama, podpora prodeje, PR, primy marketing,
...), které pouzijete v kampani. Popiste vyznam jednotlivych prvku a ditvod jejich pouZiti vzhledem k
cilové skupine. Uvedte v % rozdeleni financnich prostredkii na jednotlivé nastroje.

KREATIVNI STRATEGIE - max. 25 rdadkii

Popiste strategii, na niz zalozite kampan. Jaké je poselstvi, které chcete komunikovat cilové
skupiné? Proc¢ a na zakladé ceho jste si vybrali toto sdélent.

MEDIALNI STRATEGIE - max. 37 Fadki

Popiste ditvody vyberu médii (napr. televize,tisk, radio, outdoor). Jaké jsou proporce medialniho
mixu a proc?

Priibéh prezentace:

V priibéhu 1 seminafe bude 1 téma odprezentovano 2x-3x a pak se budeme bavit o navrhovanych
feSenich a dale problém rozebirat.

Hodnoceni:

Vyucujici bude ptihlizet ke kvalité prezentované prace a ohodnoti ji 0-2 body, které budou
piipoc¢teny k dosazenému poctu bodl v zavérecném testu. Po dobu prezentace seminarnich praci
je ucast na seminafi povinna, v této dobé, tj. od 31.10., resp. 1.11. do 5.12, resp. 6.12., 1ze chyb¢t
2x bez omluvy. Pokud bude mit nékdo vice neomluvenych hodin bez dostate¢ného vysvétleni,
nebude ke zkouSce pripustén.






