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Zubni pasty ODOL

o Vyrobce GlaxoSmithKline

e Odproddn Setuzou spolecné s Fluorou,
Sfomou a Thymolinem

e Tradice jiz od roku 1945
e Vysokd spontdlni znalost znacky

Odol/




Analyza prostredi

Petka mocnych (dle cenovych
segmentu):

AQUAFRESH (cca 45-60 KC)
COLGATE (35 - 50 K¢)
SIGNAL (25 - 55 KC)
ODOL (25 - 35 KC)
FLUORA (15 KC)

Igh segemnt :
Sensodyne, Paradontax, ELEMEX, Blend-a-Med Qdlof




Analyza prostredi — segmenty

Cenovy segment:

Chutovy segment: +5C~ 5 62~ -




Aplikace segmentu na cilovou skupinu

—

Chutovy .
segment Primarni cilova skupina
Zeny 20 - 50 let, stfedni a niZsi tfida, aspori
s jednim ditétem, zijici s manzelem Zdravotni
nebo partnerem 0&inky

S Prirozend starost o svou rodinu, kvalita,
Tradicni design, znacka a komplexni UCinek

segment

Cenovy
segment




Kreativni strategie

+KVALITA/CENA"

1) Zvysit povédomi kvality a image
vyrobku vnimany skrze nepriznive
designovany obadl

2) Misto dUrazu na zdravotni kvalitu
oopularizovat pozitivni pristup Cisténi
zubU a péci o zdravi a pohodu celé
rodiny
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Kreativni stfrategie L.
resenli

ODOL - Rozsvitte usmévy ve Vasi rodiné!

® Popularizace pravidelné ustni
hygieny =>

Starostlivost, peCovatelske pudy
ravost (deti + partner)
Revolucni-design vyrobku
/dravotni kvalito

Odol/




ODOL 1 — light- perspektiva




Kreativnil strategie design

ODOL 2 — dark- perspektiva




Kreativnil strategie design

ODOL 3 — dark- perspektiva




Kreativni s’rrc:’regie -
esign

ODOL 4 — dark- profil







Komunikacni strategie

e e

® Nacasovani kampane neni vzhledem
k typu produtku dulezité (neni zde
sezonnost) Stézejni nastroj — reklama —

0%
® Okrajové — podpora prodeje — 10%

® Reklama
OUpozornéni na novy image pasty
ONejde o pouceni o novych vlastnostech

® Podpora prodeje — ..doplnek k Odof




Reklama

e e

oTV

® Sirokd cilova skupino

® nejvetsi moznost pusobeni

® vysokd UCinnost

® Mmoznost ukdzat novy design

® nasazeni 3krdt tydné po dobu 4 tydnu

® hlavni vysilaci Cas

Odol/




Podpora prodeje

e e

® Viastni papirové stojany v obchodech

® Graficka Uprava, kterd bude
poripominat reklamu

® NQO

® Odli

oocich stojanu vyraznd tuba pasty

Sit se od konkurence

® Pripomenout reklamu v TV

® /aujmout i zakaznika, ktery reklamu
nevidel

Odol/




Medidalnl mix

e e

TV 90%

oo v/

moznych zdkazniku

® Stojany ve velkych obchodech 10%

OUpoutat pozornost
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Dekujeme za pozornost!

g
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/droje

“
—

http://www.setuza.cz/cz/prod/pasty/odol.htm

http://mam.ihned.cz/3-21181380-
kKart%E1%E8k%F9-100000 d-f9

http://www.jandavidek.cz/vse files/skola/mg
481sp.pdf
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