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Cile kampang:

B )

>15 %

Udrzeni
povédomi o znacce

Povédomi vyssi kvality

Upozornit na baleni, zduraznit




Vysledky analyzy prostredi

stabilni pozice na trhu

slaba propagace v poslednim obdobi

spontanni hodnoceni znacky, znamost zna¢ky

nazev

nova silikatova baze

navigace na webovych strankach

netestuje na zvifatech

nizsi cena muze vyvolat dojem nizsi kvality

nizka cena

nepfili§ velké finanéni prostfedky na propagaci

komplexni G€inek

prakticky uzavér na obalu

Odol Vitamins, Odol Aloe Vera
(@)

rostouci trh s pastami na citlivé zuby

=

konkurence ma $irSi produktovou nabidku

rostouci trh s pastami bélicimi zuby

Colgate - "wchova" mladych (pfedn., Skolky, Skoly)

klesajici trh s herbalnimi pastami (propagace colgate)

silna propagace Signal, Colgate v min. obd.

supermarkety nejvétsim distribuénim kanalem

akce konkurence (napf. ,Signal $kola dentalni hygieny*)

zivotni styl - vitaminoveé preparaty stale ve vétSi oblibé

negativni pohled / nedivéra v Ceské wrobky

rostouci zajem lidi o preventivni opatreni

spoluprace konkurence s odborniky

davéra lidi zaloZzena na odbornych testech a srovnavani

Signal a Colgate - edukacni materialy v ordinacich

navrat k prirodé - prirodni produkty preferovany

Colgate wuziva také silikatowch bazi

propracované ceské int. stranky ma jen Signal

on-line poradny tykajici se péce o zuby

Infolinka k produktim




Cenova analyza

objem

cenal/75

nazev

objem cenal/75

objem cenal/75

odol vitamins 75| 25 K¢lsignal nutri active 75| 53 K&

odol classic 50,75,125| 20 K¢ colgate total 12 75 40 K&
odol herbal 75| 24 K¢|signal herbal fresh 50,75 24 K¢|colgate herbal 75,125 35 K¢
odol whitening 75| 24 Kc&|signal white systém 75| 24 K¢|colgate whitening 75 48 K¢
odol family 75| 25 K¢|signal family 26 K¢

odol 7 perfect 751 31 K¢ colgate s. multi protection 75 80 K¢&
odol aloe vera 75| 27 K¢E

odol perlicka

+ Aquafresh




Kreativni strategie

Cilova skupina: zeny 25 — 50 let

Inmmmmmp>- pragmatické matky

Odlisnost od
konkurence

kvalita/
cena




Komunikacni mix

* Reklama
> TV 60%
> Casopisy 17%
> Internet 5%
* Podpora prodeje
» Akce 2+1 13%
» Zvyraznéni v obchodech 9%
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Casovy harmonogram

¢asovy prubéh kampané

internet

éasopisy

médium

supermarkety

tv




Zarazeni TV spotu:

Tyden
Serial: vysilact| 4 15 13 14
' Duvod: cas B R R
soucasny at. &
Ordinace |nejoblibengjsi 20’_00 ut | ct ct
televizni serial '
oblibenost, dobry 0-04
Ulice vysilaci Cas, g8'§5 po | st | Ct
obycejni lide '
i pribeh o vztazich,
Bl Pojistovna dobri herci, oblibené nggé st | po | st | st

Stesti . .
l zenami




Nasazeni a piiblizny Cas vysilani

Tyden:| po ut st ct pa
1. 19:00 | 20:30 | 20:30
2. 20:30 19:00 | 20:30
3. 20:30 | 19:00
4. 20:30 | 20:30




Casopisy

Chvilka pro tebe
Bytmus ZIvota

Zena a Zivot
Varime

perioda

ctenost/vydani ctenost/kampan

tyden 739 000 2 912 000
tyden 1002 000 8 016 000
14 dni 469 000 1876 000
3 mesice 125 000 125 000

15 929 000

Zdroj: prizkum Media Projekt 2007




Zvyraznéni v obchodech

» supermarkety a velke obchodni domy

- 30 rovhomérné v CR

 zvyrazneni v obchodech

* zajisténi zvlastnich prodejnich regalu na
prodejne — ne v oddeleni hygieny

* v 10 obchodech s nejvetsim objemem
prodeju

* Vv pripade napjatého rozpoctu skrtnout

|




Internet

» reklamni bannery

» promo umisteni Odolu na internetovych
obchodech

» zlepseni navigace na web. prezentaci
» dotvoreni webove prezentace

e







s Premyslivy vyraz, napad

-t

— usméje se a zadiva na
lezici Odol vedle ni.













Odo na vsechno

~ 4

... ale jen v oblasti
zubni hygieny!

Odstranuje zubni plak, nepoSkozuje zubni sklovinu, zvySuje odolnost proti
zubnimu kazu, specialni (adstringentni) latka zpeviuje dasné a omezuje
pfipadné krvaceni. PUsobi hojivé a protizanétlivé. Navic v novém praktickém
baleni!

Vyzkousejte také novy Odol aloe vera fresh gel! Nyni akce 2+1




Akce 2+1

» k jakymkoliv dvéma zakoupenym
pastam Odol dostane zakaznik jednu
__ pastu Odol Aloe vera zdarma

' * vyborneé zkusenosti z minulosti

|




Zvyraznéni v obchodech

* upozorneni na akci 2+1

» vystupuijici reklama na stojanu
» provazanost s TV reklamou

» symbol zajice

e



Reklama — internet

* bannery s motivem zajice

» linkuji na stranky Odolu

* upozornuji na vyhody a komplexni peci
* upozornuji na akci 2+1

e



Rozpocet

v

Casopisy

Supermarkety

Iniemet— ETT

celkem
10 X 400 000 4 000 000
21 X 30 000 630 000
30 x 10 000 300 000
10 X 100 000 1 000 000
50 000 50 000
promo mista 100 000 100 000

6 080 000

Podil na kampani
65,79 %
10,36 %
21,38 %

0,02 %




D¢ékujeme!
Y B ED e wy

Nyni prostor pro Vas...




