—M-rkroekonomle IT — Prednaska €. 7:
S Oligopol

v charakteristika oligopolu
v kartel
v Cournotuv model duopolu

Y oligopol s dominantni firmou (cenovym
vudcem)

Y Sweezyho model (se zalomenou ki1vkou
poptavky)
v Nashova rovnovaha




77 Charakteristika oligopolu
ks
v maly pocet firem (alespon dv¢)

v vysoky stupen vzajemné rozhodovaci
zavislosti

Y homogenni 1 diferencovany produkt

Y vyznamne bariery vstupu do odvétvi a
vystupu z n¢j (ale nejsou neprekonatelne)

Y bariery vstupu: uspory z rozsahu, limitni ceny,
pravni restrikce, naklady na diferenciaci
produktu atd.

v oligopolni firma je ,,price maker*




.. Kartel
g =
v kartel = smluvni neboli koluzivni oligopol

v skupina firem, chovajici se jako monopol s
vice zavody

v cil kartelu = maximalizace zisku celého
odveétvi (nikoli jednotlivych firem)

v =P.Q—-[TC(q)) + TCx(q,) +...+ TC,(q,)]
Y MR(Q) = MCi(q;)
v priklad kartelu: OPEC — homogenni oligopol




Rovnovaha kartelu

MR(Q) = MC;(q;)

CZK/Q Firma 2 CZK/Q Firma 1 CZK/Q Kartel SMC
MC, MC,

AC,

q, q q; q Q* Q

Cely kartel bude realizovat produkci Q¥ - tato produkce se rozdéli mezi jednotlive
firmy v kartelu — firma 1 bude dodavat mnozstvi q,, firma 2 mnoZzstvi q,




- Zasadni problémy kartelu

BB
Kartel je znacné nestabilni usporadani

oligopolniho trhu, protoze:

1. jeveéetsinou nelegalni

2. tudiz nelze pravne vymahat dodrzovani
kartelove dohody

3. if nestejne zisky firem v kartelu, odstredivé
tendence

4. tendence firem stanovit nizsi cenu nez je cena
kartelu a tim zvysit svuj trzni podil a zisk




' Cournotiv model

ks

PREDPOKLADY:

1. v odvetvi existuji pouze 2 firmy (duopol)

2. produkce obou firem je homogenni — stejne
nakladove krivky

3. firmy znaji trzni poptavku

4. firmy povazuji vystup konkurencni firmy za
konstantni, tzn. firmy neodhaduji vzajemne
reakce na zmenu vystupu a ceny

5. MC =AC = 0 (pro zjednoduseni)




'Cournotiv model — nastolovani rovnovahy

1i¥Ma vstoupi na trh a domniva se, Ze je na trhu sama — firma zn4 trZni poptavku. Na
zakladé rovnosti MR, a MC bude realizovat 50 jednotek produkce

2. firma vidi, Ze 1. firma realizuje 50 jednotek, vi Ze trzni
poptavka je 100, z cehoz odvodi svou poptavkovou krivku a
bude realizovat 25 jednotek (MR,=MC)

1. firma vidi, Ze druha firma realizuje 25 jednotek.
Upravi tedy svou poptavkovou krivku: 100-25=75 a
bude realizovat 37,5 jednotek (MR,'=MC)

2. firma vidi, Ze 1. firma realizuje 37,5 jednotek a
upravi svou poptavkovou krivku: 100-37,5=62,5,
bude realizovat 31,25 jednotek (MR,'=MC)




“Cournotuv model — rovnovazny stav

Hop avkové krivky obou firem se budou priblizovat, az splynou. Poté bude
kazda firma dodavat na trh stejné mnozstvi za stejnou cenu.

P




e Uoumotﬁv model — reakéni kitvky

BB
v firma pt1 volbe€ vystupu q, oCekava, ze druha

firma dodava vystup q, — Q = q,+q,

v trzni cena P(Q) = P(q,7q,)

v ziskova funkce obou firem:
m,=TR,-TC, = P(q,+q,).q, — TC(q,)
1,=TR,-TC, =P(q,1q,).q, — TC(q,)

Y zname-11 trzni poptavku: P=200-Q, pak:
P=200 — (q,*q,) — TR=[200 - (q,*q,)].q,

TR,=[200 — (q,1q,)].9;




j _'( ‘ournotiv model — reakéni kiivky

BB
v pi1 nulovych nakladech bude zisk firem

maximalizovan, pokud MR, 1 MR, bude roven
nule:

v MR,=200-2q,—q,=0 — q,=(200—q,)/2
v MR,=200—q,—29,=0 — q,=(200—q,)/2

Y rovnice pro q; a g, Jjsou rovnice reakcnich
kiivek obou firem

v trzni cenu zjistime dosazenim ¢, a q, do
rovnice poptavky




—wecOUrnotlv model — rovnovaha pomoci
o reakCnich krivek
B B
d,
200

q,=(200—q,)/2

100

qz* ........................................
q,=(200—q,)/2

q,* 100 200 q

Firmy budou dodavat mnozstvi, pri nichz se protnou obé reak¢ni krivky




~r=Oligopol s dominantni tirmou

v dominantni firma = cenovy vudce — firma,
jejimiz jedinymi konkurenty jsou firmy na tzv.

kon!

curencnim okraji (konkurencéni lem)

v kon]

curencni lem prebira cenu od dominantni

firmy (podminky jako v DoKo.)

Y max. zisk pro dominantni firmu: MR=MC

vmax. zisk pro konkurencni lem: P=MC.(q.)




~r=Oligopol s dominantni tirmou

Dominantni firma bude dodavat
mnoZzstvi, pri kterém se rovnaji jeji MR
a MC, cili mnozstvi Q, za cenu P,

MC

Konkurenéni okraj prejima cenu P,
a bude pri ni dodavat mnozstvi Q

Dy

Q, Qp Q

Celkové trzni mnozstvi pri cené P je dano souc¢tem produkce dominantni firmy
a produkce konkurencéniho okraje: Q= Qp+Q(

Pri cené P, a vysSi bude veskerou poptavku uspokojovat pouze konkurencni okraj

Pri cené P, a nizsi bude vystup konkuren¢niho okraje nulovy, Q, = Q




““Model se zalomenou krivkou poptavky

PREDPOKLADY:
1. firmy vyrabeji diferencovany produkt

2. snizi-li firma cenu, ostatni ji budou
nasledovat

3. zvysi-li firma cenu, ostatni ji ndsledovat
nebudou

‘ Zalomena kiivka poptavky




=Muodel se zalomenou ki1vkou poptavky

B p D, D,: pokud firma zvySi cenu,
MC, ostatni firmy ji nebudou
MC, nasledovat

P e — :
D,

D,: pokud firma snizi cenu,
ostatni firmy ji budou
nasledovat

Q Q

Pokud firma zvySuje cenu, pohybuje se po D,, pokud cenu snizuje, pohybuje se po D,

Rovnovazné mnozstvi bude Q¥*, protoze jakékoli jiné znamena nerovnovahu.
Rovnovazna cena bude P*, coz odpovida rovnovaznému mnoZzstvi

Model vysvétluje rigiditu cen na oligopolnich trzich (ta se nemusi zménit, zméni-li
se naklady), nevysvétluje ovSem formovani ceny




_—_ Nashova rovnovaha

Vmodely zalozen¢ na teorn her
v hraC — strategie — vysledky
v chovani firem: kooperativni X
nekooperativni

v kooperativni chovani — firmy mohou uzavrit
dohodu o volb¢ strategie

Y nekooperativni chovani — firmy nemohou
uzavrit dohodu o volb¢ strategie

vy uvazujeme 2 firmy, kazda voli mezi 2
strategiemi




Nashova rovnovaha
=
Nashova rovnovaha = vysledek takovych
strategickych rozhodnuti firem, ktera vedou ke

stabilnimu reseni — takove, které je nenuti ménit sve
chovani

Nashova rovnovaha nastava, jestlize:

mame dvojici strategii a a b, pricemz a je nejlepsi
strategii firmy A pi1 soucasném uplatnéni strategie b
firmou B, a strategie b je nejlepsi strategii firmy B
pr1 souCasnem uplatnéni strategie a firmou A

V Nashov¢ rovnovaze ma vzajemna informovanost
firem nulovy vyznam




“ Nashova rovnovaha
BB
¥ Nashova rovnovaha nemusi vzdy znamenat
reSeni, ktere je nejlepsi pro jednotlive hrace
— viz. ,,véznovo dilema‘

Y véznovo dilema — nekooperativni hra — 2
podezreli, strategie priznat se/nepiiznat se
v nabidka: ,,kdyz se priznas, budes propustén,
zatimco tviy komplic, ktery se nepriznal

dostane 36 mésicu‘




Veéznovo dilema

B
Vezen Pfiznat se | Nepfiznat se
Pfiznat se 24 ;24 0;36
A Nepriznat se 36 ;0 6;6

Oba podezreli na nabidku reaguji racionalné, Cili se priznaji — nemohli uzavrit
dohodu o strategii — oba jdou na 24 mésicu do vézeni

Strategie priznat se/priznat se predstavuje Nashovu rovnovahu — neni vSak
Pareto efektivni

Pokud by se oba mohli dohodnout na strategii, volili by nepriznat se/nepriznat se,
¢imz by si oba mohli polepSit — toto reSeni by bylo Pareto efektivni




Veéznovo dilema — aplikace na strategii 2 firem

B B
B
Firma P=10 P=15
P=10 10; 8 18 ;3
A P=15 5 ¢l 15; 12

Firma A preferuje prodej své produkce za P=10 pri soucasném prodeji firmou B za P=15

Firma B preferuje prodej své produkce za P=10 pri souc¢asném prodeji firmou A za P=15

Obé firmy maji zajem prodavat svou produkci za 10, coz predstavuje Nashovu
rovnovahu, ale nejde o Pareto efektivni reSeni

Pokud by se mohly firmy dohodnout, prodavaly by obé svou produkci za 15 coz
by obéma prineslo vyssi zisky




Opakovane hry
v firmy mohou volit sve strategie opakované
v a to na zakladeé chovani konkurence

Y tendence uzavirat dohody, jelikoz se muze
zlepsit pozice obou firem — na rozdil od
nekooperativnich her

Y rozdilna feSeni v piipad¢ jednorazovych her a v
pripad¢ opakovanych her

v napt. dodrzeni €1 nedodrzeni kartelove dohody




Opakovane hry

B
Firma Dodrzet dohodu Nedodrzet
dohodu
Dodrzet dohodu 5:5 3:6
A Nedodrzet 6;3 4:4
dohodu

V pripadé jednorazové hry obé firmy voli strategii ,,nedodrzet dohodu®, jelikoz z
pohledu kazdé firmy ji tato strategie prinese vyssi zisk, nez pokud dohodu dodrzi

Pri opakované hre, miuze nedodrzeni dohody druha firma oplatit téZ nedodrzenim

dohody

Pri opakované hre nelze jednoznacné rici, zda bude dohoda

dodrzovana — firmam se vyplati dlouhodoba spoluprace, nez

jednorazovy zisk z nedodrzeni dohody, ale stale inklinace k
nedodrzeni dohody




