POPAI|

POINTeOFePURCHASE ADVERTISING INTERNATIONAL

CENTRAL EUROPE

MANUAL VYUZITI POP PROSTREDKU V LOKALNICH MO RETEZCICH

Vazeni pratelé,
nase asociace POPAI Central Europe sdruzuje subjekty podilejici se na vzniku,

realizaci a vyuziti POP projekttll. Jednim ze zakladnich cilli je maximalni snaha o
zlepsovani kultury mista prodeje.

Pravé v ramci téchto snah vam predkladame material, ktery by mél byt prvotnim
voditkem predevsim pro vase dodavatele (znacek) v pripadé planovani novych
komunikacnich kampani.

Material obsahuje zhodnoceni vSech lokalnich zastupcti maloobchodnich Fetézci
jednotlivych existujicich typl POP prostiredkad.

POPAI Central Europe
Daniela Krofianova - General manager
Daniel Jesensky - Clen rady, sekce teorie POP




POPAI|

POINTeOFePURCHASE ADVERTISING INTERNATIONAL

CENTRAL EUROPE

PODLAHOVE POP PROSTREDKY
Priumeér celkem

Akceptace POP aplikace na Skale 1 — 5, kde 1 = akceptovano a 5 = neakceptovano

+ CELKOVE HODNOCEN [suma préiméri] Mean
4,3
3,7
3
1,7 I
Stojanya  Podlahové Paletové Paletové Regalova  Podlahova Premosténia Shopin  Promostolky A stojany
displeje poutaCe, ostrovy dekorace Cela grafika reklamni shop

totemy brany
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PODLAHOVE POP PROSTREDKY
Globus

Akceptace POP aplikace na éké]e 1 -5, kde 1,= akceptovano a 5 = neakceptovano
+ CELKOVE HODNOCENI [suma primér(]

5 5
4
| I

Stojanya  Podlahové Paletové Paletové Regalova  Podlahova Premosténia Shopin  Promostolky A stojany
displeje poutaCe, ostrovy dekorace Cela grafika reklamni shop
totemy brany
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PODLAHOVE POP PROSTREDKY
Delvita

Akceptace POP aplikace na éké]e 1 -5, kde 1,= akceptovano a 5 = neakceptovano
+ CELKOVE HODNOCENI [suma primér(]

4 4
2
| I

Stojanya  Podlahové Paletové Paletové Regalova  Podlahova Premosténia Shopin  Promostolky A stojany
displeje poutaCe, ostrovy dekorace Cela grafika reklamni shop
totemy brany




Stojany a
displeje

Podlahoveé
poutace,
totemy
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PODLAHOVE POP PROSTREDKY

Tesco

Akceptace POP aplikace na éké]e 1 -5, kde 1,= akceptovano a 5 = neakceptovano
+ CELKOVE HODNOCENI [suma primér(]

5

5
4
I 2 2

Paletové Paletové Regalova  Podlahova Premosténia
ostrovy dekorace Cela grafika reklamni
brany

Shopin  Promostolky A stojany
shop




Podlahoveé
poutace,
totemy

Stojany a
displeje
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PODLAHOVE POP PROSTREDKY
Spar

Akceptace POP aplikace na éké]e 1 -5, kde 1,= akceptovano a 5 = neakceptovano
+ CELKOVE HODNOCENI [suma primér(]

1 1

T T

Paletové Paletové Regalova  Podlahova Premosténia Shopin  Promostolky A stojany
ostrovy dekorace Cela grafika reklamni shop
brany
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PODLAHOVE POP PROSTREDKY
Ahold

Akceptace POP aplikace na éké]e 1 -5, kde 1,= akceptovano a 5 = neakceptovano
+ CELKOVE HODNOCENI [suma primér(]

4,5 4,5
Stojanya  Podlahové Paletové Paletové Regalova  Podlahova Premosténia Shopin  Promostolky A stojany
displeje poutaCe, ostrovy dekorace Cela grafika reklamni shop
totemy brany
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REGALOVE POP PROSTREDKY
Priumeér celkem

Akceptace POP aplikace na Skale 1 — 5, kde 1 = akceptovano a 5 = neakceptovano

+ CELKOVE HODNOCEN [suma préiméri] Mean
4,7
3,3
2,9 » 2,7 2,7
; 2,3 2,3
] I__I I 2,1 ,
Regalové Info liSty Drzéky vzorki  Podavace Wobblery Stoppery Nadregalové Regalové  Drzaky letakl a
délice a dekorace vlajky kuponu
vymezovace

[traye
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REGALOVE POP PROSTREDKY

Globus

Akceptace POP aplikace na Skale 1 — 5, kde 1 = akceptovano a 5 = neakceptovano

+ CELKOVE HODNOCEN [suma préiméri]

5 5 5 5 5
4
3

Regalové
délice a
vymezovace
[traye

Info liSty Drzéky vzorki  Podavace Wobblery Stoppery

Nadregalové
dekorace

5

Regalové
vlajky

Drzaky letaku a
kupon
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REGALOVE POP PROSTREDKY
Delvita

Akceptace POP aplikace na éké]e 1 -5, kde 1,= akceptovano a 5 = neakceptovano
+ CELKOVE HODNOCENI [suma primér(]

4
3 3 3
] I | | |

5

Regalové Info liSty Drzéky vzorki  Podavace Wobblery Stoppery Nadregalové Regalové  Drzaky letakl a
délice a dekorace vlajky kuponu
vymezovace

[traye
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REGALOVE POP PROSTREDKY
Tesco

Akceptace POP aplikace na éké]e 1 -5, kde 1,= akceptovano a 5 = neakceptovano
+ CELKOVE HODNOCENI [suma primér(]

il

5

Regalové Info liSty Drzéky vzorki  Podavace Wobblery Stoppery Nadregalové Regalové  Drzaky letakl a
délice a dekorace vlajky kuponu
vymezovace

[traye
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REGALOVE POP PROSTREDKY
Spar

Akceptace POP aplikace na éké]e 1 -5, kde 1,= akceptovano a 5 = neakceptovano
+ CELKOVE HODNOCENI [suma primér(]

5 5
3
2 2 2
J T .

Regalové Info liSty Drzéky vzorki  Podavace Wobblery Stoppery Nadregalové Regalové  Drzaky letakl a
délice a dekorace vlajky kuponu
vymezovace

[traye
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REGALOVE POP PROSTREDKY
Ahold

Akceptace POP aplikace na éké]e 1 -5, kde 1,= akceptovano a 5 = neakceptovano
+ CELKOVE HODNOCENI [suma primér(]

3,5

3,5

Regaélové Info liSty Drzéky vzorkl ~ Podavace Wobblery Stoppery Nadregélové Regalové  Drzaky letaku a
délice a dekorace vlajky kupond
vymezovace

[traye
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POP PROSTREDKY K POKLADNAM
Prumeér celkem

Akceptace POP aplikace na éké]e 1 -5, kde 1,= akceptovano a 5 = neakceptovano
+ CELKOVE HODNOCENI [suma primér(] Mean

4,3 y
3,4
2,9
J |

Pokladni pultové displaye Mincovniky Drzaky letakd PoutaCe Polepy pokladnich pasu
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POP PROSTREDKY K POKLADNAM
Globus

Akceptace POP aplikace na éké]e 1 -5, kde 1,= akceptovano a 5 = neakceptovano
+ CELKOVE HODNOCENI [suma primér(]

5 5 5
4
J |

Pokladni pultové displaye Mincovniky Drzaky letakd PoutaCe Polepy pokladnich pasu




POPAI

POINTeOFePURCHASE ADVERTISING INTERNATIONAL

CENTRAL EUROPE

POP PROSTREDKY K POKLADNAM
Delvita

Akceptace POP aplikace na éké]e 1 -5, kde 1,= akceptovano a 5 = neakceptovano
+ CELKOVE HODNOCENI [suma primér(]

3 3 3
2
I |

Pokladni pultové displaye Mincovniky Drzaky letakd PoutaCe Polepy pokladnich pasu
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POP PROSTREDKY K POKLADNAM
Tesco

Akceptace POP aplikace na éké]e 1 -5, kde 1,= akceptovano a 5 = neakceptovano
+ CELKOVE HODNOCENI [suma primér(]

5

Pokladni pultové displaye Mincovniky Drzaky letakd PoutaCe
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POP PROSTREDKY K POKLADNAM
Spar

Akceptace POP aplikace na éké]e 1 -5, kde 1,= akceptovano a 5 = neakceptovano
+ CELKOVE HODNOCENI [suma primér(]

5
4
2 2
||||\ ||||I |

Pokladni pultové displaye Mincovniky Drzaky letakd PoutaCe Polepy pokladnich pasu
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POP PROSTREDKY K POKLADNAM
Ahold

Akceptace POP aplikace na éké]e 1 -5, kde 1,= akceptovano a 5 = neakceptovano
+ CELKOVE HODNOCENI [suma primér(]

5
3,5 3,5 3,5
| I I l

Pokladni pultové displaye Mincovniky Drzaky letakd PoutaCe Polepy pokladnich pasu
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NASTENNE POP PROSTREDKY

Akceptace POP aplikace na Skale 1 -5, kde 1 = akceptovano a 5 = neakceptovano
+ CELKOVE HODNOCENI [suma primérd] Mean

4,9 4,9
| I I

Poster ramy a plakaty Svételné reklamy Vlajky
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NASTENNE POP PROSTREDKY

Akceptace POP aplikace na Skale 1 -5, kde 1 = akceptovano a 5 = neakceptovano
+ CELKOVE HODNOCENI [suma primérd]

5 5 5

Poster ramy a plakaty Svételné reklamy Vlajky
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NASTENNE POP PROSTREDKY
Delvita

S o D o e

Akceptace POP aplikace na Skale 1 -5, kde 1 = akceptovano a 5 = neakceptovano
+ CELKOVE HODNOCENI [suma primérd]

4 4
| I I

Poster ramy a plakaty Svételné reklamy Vlajky
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NASTENNE POP PROSTREDKY

Akceptace POP aplikace na Skale 1 -5, kde 1 = akceptovano a 5 = neakceptovano
+ CELKOVE HODNOCENI [suma primérd]

5 5
4 I I

Poster ramy a plakaty Svételné reklamy Vlajky
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NASTENNE POP PROSTREDKY

Akceptace POP aplikace na Skale 1 -5, kde 1 = akceptovano a 5 = neakceptovano
+ CELKOVE HODNOCENI [suma primérd]

5 5
| I I

Poster ramy a plakaty Svételné reklamy Vlajky
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NASTENNE POP PROSTREDKY

Akceptace POP aplikace na Skale 1 -5, kde 1 = akceptovano a 5 = neakceptovano
+ CELKOVE HODNOCENI [suma primérd]

5 5
| I I

Poster ramy a plakaty Svételné reklamy Vlajky
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OSTATNI POP PROSTREDKY
Prumeér celke_[n

Akceptace POP aplikace na ékélle 1 -5, kde 1,= akceptovano a 5 = neakceptovano
+ CELKOVE HODNOCENI [suma primér(] Mean

4,9

4,7

Okenni grafika Zavésné poutaCe /ze stropu/ Elektronicka a interaktivni média
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OSTATNI POP PROSTREDKY

Akceptace POP aplikace na Skale 1 — 5, kde 1 = akceptovano a 5 = neakceptovano

Okenni grafika

+ CELKOVE HODNOCEN [suma préiméri]
5

Zavésné poutaCe /ze stropu/

Elektronicka a interaktivni média
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OSTATNI POP PROSTREDKY
Delvita_

Akceptace POP aplikace na ékélle 1 -5, kde 1,= akceptovano a 5 = neakceptovano
+ CELKOVE HODNOCENI [suma primér(]

Okenni grafika Zavésné poutaCe /ze stropu/ Elektronicka a interaktivni média
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OSTATNI POP PROSTREDKY
Tesco

Akceptace POP aplikace na ékélle 1 -5, kde 1,= akceptovano a 5 = neakceptovano
+ CELKOVE HODNOCENI [suma primér(]

5 5

Okenni grafika Zavésné poutaCe /ze stropu/
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OSTATNI POP PROSTREDKY
Spar

Akceptace POP aplikace na Skale 1 — 5, kde 1 = akceptovano a 5 = neakceptovano

Okenni grafika

+ CELKOVE HODNOCEN [suma préiméri]
5

Zavésné poutaCe /ze stropu/

Elektronicka a interaktivni média




POINTeOFePURCHASE ADVERTISING INTERNATIONAL

CENTRAL EUROPE

OSTATNI POP PROSTREDKY

Akceptace POP aplikace na ékélle 1 -5, kde 1,= akceptovano a 5 = neakceptovano
+ CELKOVE HODNOCENI [suma primér(]

5

4,5

Okenni grafika Zavésné poutaCe /ze stropu/ Elektronicka a interaktivni média
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DALSI POSTREHY

- Véasna komunikace ohledné instalace zjednodusuje cely proces

- Optimalni je spoluprace s retézci ohledné POP aplikaci jiz ve fazi jejich priprav,
nékolik mésicll pred zamyslenou instalaci

- Vitana je pomoc obchodniho zastupce béhem instalace

- POP materialy v podobé prodejniho zarizeni by mély byt umistény a
zkonstruovany tak, aby bylo snadné do nich doplnovat zbozi

- Zakaznik by mél mit k prodejnim zarizenim na prodejné snadny pristup

- Na rozhodnuti o povoleni POP prostredktl se podileji oddéleni marketingu,
merchandisingu, nakupu a prodeje
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DALSI POSTREHY

POP aplikace by mély splnovat nasledujici kriteria :

- kvalita provedeni — papirové lepenky jsou casto nestabilni

primérené prostorové naroky — nesmi omezovat vyhled

musi respektovat specifika plochy

alespon obecna konzistence s vizualni prezentaci retézce
nenarusujici atmosféru prodejny

zabezpeceni péce o POP aplikaci

vitany jsou pruzné, snadno modifikovatelné materialy prizptsobitelné
predevsim velikostné SM/HM

- snadna manipulace a instalace

- nenarocna udrzba




