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40/1995 Sb.
ZAKON
ze dne 9. Gnora 1995
oregulacireklamyaozm &néadopln énizdkona  &.468/1991Sb.,oprovozovanirozhlasovéhoatelevi zniho
vysilani, ve zn &ni pozd &jSichp #edpis &

Zmena: 258/2000 Sb.
Zmena: 231/2001 Sb.
Zmena: 256/2001 Sb.
Zmena: 138/2002 Sb.
Zmena: 320/2002 Sb.
Zmena: 217/2004 Sb.
Zmena: 326/2004 Sb.
Zmena: 132/2003 Sbh.
Zmena: 480/2004 Sb.
Zmena: 384/2005 Sb.
Zmena: 444/2005 Sb.
Zmena: 25/2006 Sb.

Zmena: 160/2007 Sb.
Zmena: 109/2007 Sb.
Zmena: 36/2008 Sb.

Zmena: 296/2008 Sb.

Parlament se usnesl na tomto zakon & Ceské republiky:
el )
OBECNA USTANOVENI
§1

(1) Tento zakon zapracovavap fislusnép  redpisy Evropskychspole ¢enstvi 1) upravujiciregulaci
reklamy, ktera je nekalou obchodni praktikou, rekla my srovnavaci, reklamy na tabakové vyrobky, na
humannilé civép ripravky, naveterinarnilé civép ripravky, napotraviny ana po cate cniapokra  covaci
kojeneckou vyZivu, a upravuje obecné pozadavky na r eklamu a jeji i ¥eniv &etn & postih 1 za poruseni
povinnostipodletohotozakonaastanoveniorgan tdozoru.Déaleupravujeregulacireklamynaalkoholi cké
napoje,nap  tipravky na ochranu rostlin, na st relnézbran &ast relivoana ¢innosti v poh Febnictvi.

(2) Reklamou se rozumi oznameni, p redvedeni ¢ijina prezentace Si rené zejména komunika  &nimi
meédii, majici za cil podporu podnikatelské ginnosti, zejména podporu spot feby nebo prodeje zbozi,
vystavby, prondjmu nebo prodeje nemovitosti, prodej e nebo vyuziti prav nebo zavazk 4, podporu
poskytovani sluzeb, propagaci ochranné znamky, 1a) pokud neni dale stanoveno jinak.

(3)Komunika  &nimimédii, kterymije reklama i ¥ena, serozumi prost redkyumoz nujicip  renaSeni
reklamy, zejména periodicky tisk 2) a neperiodické publikace, 3) rozhlasové a televizni vysilani,
audiovizualni produkce, 4) po gita cové sit &, nosi e audiovizudlnich d &l, plakaty a letaky.

(4) Sponzorovanim se rozumi p risp &vekposkytnuty s cilem podporovat vyrobu nebo prode jzbozi,
poskytovéani sluzeb nebojiné vykony sponzora. Sponz oremse rozumi pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera
takovy p Fisp &vek k tomuto U celu poskytne.

(5)Zadavatelemreklamy(déalejen"zadavatel")je prol celytohotozdkonapravnickanebofyzicka
osoba, ktera objednala u jiné pravnické nebo fyzick é osoby reklamu.

(6) Zpracovatelem reklamy (dale jen "zpracovatel") jeprot  cely tohoto zakona pravnicka nebo
fyzicka osoba, ktera pro sebe nebo pro jinou pravni ckou nebo fyzickou osobu zpracovala reklamu.

(7)Si ritelem reklamy (dale jen "Si ritel") je pro cely tohoto zékona pravnicka nebo fyzicka
osoba, ktera reklamu ve rejn &8i ri.

(8) Ustanoveni tohoto zadkona se vztahuji na sponzo rovani, pokud neni dale stanoveno jinak.

§2

(1) Zakazuje se



a) reklama zboZzi, sluzeb nebo jinych vykon a ¢&ihodnot, jejichz prodej, poskytovani nebo Si renijev
rozporu s pravnimi p redpisy,

b)reklamazaloZenanapodprahovémvnimani. Takovou reklamouseprou celytohotozékonarozumireklama,

ktera by m  &la vliv na podv &domi fyzické osoby, aniz by ji tato osoba v gdomg vnimala,

c) reklama, ktera je nekalou obchodni praktikou pod le zvlaStniho pravniho p redpisu 5),
d)reklamaskryta. Takovoureklamouseprou celytohotozakonarozumireklama,unizjeobtizné rozlisit,
Ze se jedné o reklamu, zejména proto, Ze neni jako reklama ozna cena,

e) 8i reni nevyzadané reklamy, pokud vede k vydaj am adresata nebo pokud adreséata obt &Zuje; na i reni
reklamy elektronickymi prost redky ajeho omezeni se vztahuje zvlaStnipravnip redpis, 5a) zareklamu,
kterdobt  &Zuje, se povazuje reklama sm &rujici ke konkrétnimu adresatovi za podminky, Ze adr esat dal
predem jasn & a srozumiteln & najevo, Ze si nep reje,aby v acin &mu byla nevyzadana reklama Si rena,
f) reklama Si rendnave fejn &p ristupnych mistech mimo provozovnu jinym zp isobem nez prost  Fednictvim
reklamniho nebo propaga ¢niho za rizeniz tizeného podle zvlastniho pravniho p redpisu 5b), stanovi-li

tak obec svym na tizenim vydanym v p renesené p usobnosti 5¢), v rozsahu uvedeném v odstavci 6.

(2)Srovnavacireklama6)jep fipustnazapodminekstanovenychtimtozakonemazvl astnimpravnim
predpisem. 7)

(3)Reklamanesmibytvrozporusdobrymimravy,z ejménanesmiobsahovatjakoukolivdiskriminaci
zd tvod drasy,pohlavinebonarodnostinebonapadatnabozen skénebonéarodnostnicit &ni,ohrozovatobecn é
nep rijatelnymzp asobemmravnost,snizovatlidskoud astojnost,obsahovatprvkypornografie,nasilinebo
prvky vyuZzivajici motivu strachu. Reklama nesmi nap adat politické p resv &deeni.

(4) Reklama nesmi podporovat chovani poSkozujici z dravi nebo ohroZujici bezpe &nost osob nebo
majetku, jakoz i jednani poSkozujici zajmy na ochra nu Zivotniho prost redi.

(5) Reklamasi renaspole ¢né&sjinymsd &lenimmusibytz reteln &rozliSitelndavhodnymzp tsobem
odd ¢lena od ostatniho sd &leni.

(6) Obec v na ¥izeni vydaném podle odstavce 1 pism. f) stanovi

a) ve rejn & p ristupna mista, na nichz je reklama podle odstavce 1 pism. f) zakazana,
b) dobu, v niz je reklama podle odstavce 1 pism. f) zakazana,
c¢) druhy komunika &nich médii, kterymi nesmi byt reklama podle odstavc e 1 pism. f) i rena, pop ripad &
téz
d) akce, nan &z se zakaz Si reni reklamy nevztahuje.
§ 2a
Srovnavaci reklama na lé civé p ripravky ur  cené k podavani lidem (dale jen "humanni lé civé
pzipravky") nebo na zdravotni pé cijep zispln &nipodminek stanovenych zvlaStnim pravnim p fedpisem
7) p tipustnd, je-li zam &¥ena na osoby opravn &né tyto lé civé p ripravky p  fedepisovat nebo vydavat 8)
(dale jen "odbornici") anebo tuto zdravotni pé ¢i poskytovat.
§2b
zruSen
§2c
Reklama nesmi, pokud jde o osoby mladsi 18 let,
a) podporovat chovani ohroZujici jejich zdravi, psy chicky nebo moralni vyvoj,
b) doporu covat ke koupi vyrobky nebo sluzby s vyuzitim jejich nezkuSenosti nebo d av &rivosti,
¢) nabadat, aby p temlouvaly své rodi &e nebo zakonné zastupce nebo jiné osoby ke koupi vy robk & nebo
sluzeb,
d) vyuzivat jejich zvlastni d avery v e jejich rodi &am nebo zakonnym zastupc &m nebo jinym osobam,

e) nevhodnym zp  isobem je ukazovat v nebezpe enych situacich.



§3
Tabéakové vyrobky

(1) Reklamanatabakovévyrobky 10)arovn &zsponzorovani,jehozd celemnebop #imym cinep #imym
ucinkem je reklama na tabakové vyrobky, jsou zakazany , pokud neni dale stanoveno jinak. To plati téz
prosponzorovaniakcinebo ¢innosti, kterésetykajin &kolika  &lenskychstat Evropskéunienebojinych
stat atvo ricichEvropskyhospoda zskyprostornebosekonajivn ekolika  ¢lenskychstatech Evropskéunie
nebovjinychstatechtvo ricichEvropskyhospoda tskyprostornebodosahujip reshrani ¢nichd ¢ink ajingm
zp asobem.

(2) Reklamou na tabakové vyrobky se rozumi téz

a) jakakoliv forma obchodniho sd &leni, jehoz U celem nebo p ¥imym ¢&inep timym U cinkem je propagace
tabakového vyrobku,

b) distribuce tabakového vyrobku zdarma, jejimz celemnebop Fimym cinep #imym G cinkem je propagace
tabakového vyrobku nebo distribuce zdarma, ktera ma takovyp #imy cinep #imyd &inek v souvislosti se

sponzorovanim podle odstavce 1,

c) reklama, ktera se nezmi nuje p #imo o tabakovém vyrobku, ale vyuziva ochranné znamk y 1a), emblému
nebo jiného charakteristického rysu tabakového vyro bku, pokud dale neni stanoveno jinak.

(3) Za reklamu na tabakové vyrobky se nepovazuje u Ziti ochranné znamky 1) tabakového vyrobku
registrované nebo uzivané pro tabakové nebo jiné vy robky nebo sluzby p ved U innosti tohoto zakona na
reklamu jinych nez tabakovych vyrobk @ nebo sluzeb. P ¥itom zp sob, jakym je informace o vyrobku nebo

sluzb & 8i rena, musi byt z reteln & odliSen od zp asobu §i ¥eni informace o tabakovém vyrobku.

(4) Zakaz reklamy podle odstavce 1 se nevztahuje n a
a) reklamuv periodickémtisku 2), neperiodickychp ublikacich 3), naletacich, plakatechnebovjinych
tiskovinach nebo reklamu §i fenouprost  rednictvim sluzebinforma &nispole  &nosti10a)ur cgenychvylu &né&

profesional  am v oblasti obchodu s tabakovymi vyrobky,

b)reklamunatabakovévyrobkyvespecializovanych prodejnachtabakovychvyrobk anebovevykladnisk #ini
anap timé&renéozna cenit &chto prodejen,

c¢) reklamu na tabakové vyrobky v provozovnéch, ve k terych se prodavéa nebo poskytuje Siroky sortiment
zbozi nebo sluzeb, jedna-li se o reklamu umist &nouvté  &asti provozovny, kterd je ur cena k prodeji
tabakovych vyrobk a,

d) sponzorovani motoristickych sout &Zi a sponzorskou komunikaci v mist & konani, nejednéa-li se o
sponzorovani akci nebo ginnosti, které se tykaji n &kolika  clenskych stat & Evropské unie nebo jinych

stat utvo zicichEvropskyhospoda ¥sky prostornebosekonajivn &kolika  ¢lenskychstatech Evropskéunie
nebovjinychstatechtvo ricichEvropskyhospoda #skyprostornebodosahujip reshrani ¢nichd &ink ajingm
zp asobem,

e)publikace, kteréjsoutist &néavydavanévet retichzemich,pokudnejsoup redevSimur cenyprovnit ni
trh Evropskych spole censtvi.

(5)Reklamanatabakovévyrobkypodleodstavce4p ism.a)azd)musiobsahovatz retelnévarovani
tohotozn  &ni:"Ministerstvo zdravotnictvivaruje: kou renizp wsobujerakovinu",atovrozsahunejmén &
20%reklamnihosd &leni. U pisemné reklamy musi byt textvarovani uved ennabilémpodkladuuspo radaném
podélspodnihookrajereklamniplochyvrozsahunej méne 20 %tétoplochy. Textmusibytvytist &n cernym
velkymtu &nympismemtak, aby dosahl celkovouvyskunejmén &80% vySky bilého podkladu. Reklama si rena
audiovizualnim zp asobem musi obsahovat titulky s varovanim podle v &t prvni a druhé.

(6) Reklama na tabakové vyrobky podle odstavce 4 p ism. a) az d) nesmi
a)bytzam &renanaosoby mladsi 18 let, zejména zobrazenim t &chto osob nebo uzitim prvk G, prost  redkua
nebo akci, které takové osoby p revazn & oslovuji,

b) nabadat ke kou zeni slovy nebo nap riklad tim, Ze zobrazuje scény s otev renymi krabi  ckami cigaret
neboscény, kdelidé kou rinebodrZicigarety, bali ¢ky cigaretnebojiné tabakové vyrobky neboku racké
pot reby.

(7)Vreklam & podle odstavce 4 se zakazuje bezplatné dodavanivz ork atabakovychvyrobk uSiroké
ve rejnosti, majici za cil propagaci tabakového vyrobku .

§4

Alkoholické napoje



Reklama na alkoholické napoje 12) nesmi
a) nabadat k nest #idmému uzivani alkoholickych napoj @ anebo zaporn & &iironicky hodnotit abstinenci
nebo zdrzenlivost,

b) bytzam &renana osoby mladsi 18 let, zejména nesmi tyto osob y ani osoby, které jako mladsi 18 let
vyhlizeji, zobrazovat p fispot rebé& alkoholickych napoj & nebo nesmi vyuzivat prvky, prost redky nebo
akce, které osoby mladsi 18 let oslovuiji,

c) spojovat spot rebu alkoholu se zvySenymi vykony nebo byt uzitav s ouvislosti s ¥izenim vozidla,

d) vytvd ret dojem, Ze spot ¥eba alkoholu p rispiva ke spole censkému nebo sexualnimu Usp &chu,

e) tvrdit, Ze alkohol v napojiméalé ¢ebné vlastnosti nebo povzbuzujici nebo uklid fujicia  cinek anebo
Ze je prost redkem reSeni osobnich problém a,

f)zd waraz rovat obsah alkoholu jako kladnou vilastnost napoje.
§5
Humanni I1é &ivé p Eipravky
(1) Zareklamu na humanni lé civé p ripravky se povazuji také vSechny informace, p resv édcovani
nebopobidkyur cenékpodpo rep redepisovani,dodavani,prodeje,vydejenebospot rebyhuménnichlé  civych

pzipravk 1.Jedna se zejména o

a) navst  &vy obchodnich zastupc a s humannimi lé civymip  tipravky u osob opravn gnychjep redepisovat,
dodéavat nebo vydavat,

b) dodavani vzork @ huménnich 1é  ¢ivychp zipravk 1,

c)podporup  redepisovani, vydeje a prodeje humannich lé givychp  #ipravk & pomoci daru, spot rebitelské
sout &Ze a nabidkou nebo p zislibem jakéhokoli prosp &chu nebo finan eéni ¢iv &cné odm &ny,
d) sponzorovani setkani konanych za G celem podpory p  redepisovani, prodeje, vydeje nebo spot reby

humannich 1é ¢ivychp fipravk @ anavst &vovanych odborniky,

€) sponzorovani v &deckych kongres @ s U c¢asti odbornik @ a Uhrada néklad a na cestovné a ubytovani
souvisejicich s jejich 4 sasti.

(2) Ustanoveni tohoto zadkona se nevztahuji na

a)ozna covanihumannichlé ¢ivychp  ripravk uanap zibalovéinformacepodlezviastnichpravnichp redpis 1,
13)
b) korespondenci nutnou k zodpov &zeni specifickych dotaz & na konkrétni humanni 1é ¢ivy p ripravek a

ptripadné doprovodné materidly nereklamni povahy,

c) prodejni katalogy a ceniky, pokud neobsahuji pop is vlastnosti humannich 1é ¢ivychp  ripravk u, dale
na oznameni, upozorn &ni a poskytnuti informaci, tykajicich se nap riklad zm &n baleni, varovani p red
nezadoucimi 4 ¢inky humanniho 1é civého p Fipravku,

d) udajeolidskémzdravineboonemocn &nich, pokud neobsahujizadnyodkaz,atoaninep £imy,nahumanni
lé civy p zipravek.

(3) P rednmitemreklamy m Ze byt pouze humanni lé civy p ripravek registrovany podle zvlastniho
pravniho p  redpisu. 14)

(4) Jakékoliv informace obsazené v reklam &nahuméannilé  civyp ripravek musiodpovidat idaj am
uvedenym v souhrnu Gdaj @ 15) tohoto p fipravku.

(5) Reklamana humannilé ¢ivyp ripravek musi podporovatjeho racionalni pouzivanio bjektivnim
predstavenim tohoto p ripravku bez p rehéan &ni jeho vlastnosti.

§ ba
Reklama na humanni 1é &ivé p Eipravky zam &fena na Sirokou ve #ejnost

(1)P redmstemreklamyur  cenéSirokéve tejnostimohou byt humannilé civép ripravky, které jsou

podlesvéhoslozenial celuuzp wGsobenyakoncipovanytak, Zze mohou bytpouzity bez stanovenidiagnézy,

predpisu nebo Ié ceni praktickym léka rem, pop ripad & naradu lékarnika.



(2) P redmetem reklamy zam  &¥ené na Sirokou ve ¥ejnost nesmi byt

a) humannilé  civé p zipravky, jejichz vydej je vazan pouze na léka ¥sky p redpis,
b) humannilé  civé p zipravky obsahujici omamné nebo psychotropni latky. 16)
(3) Ustanoveni odstavce 2 se nevztahuje nahumanni lé civép tripravkypouzitévramcivakcina eni

akce schvéalené Ministerstvem zdravotnictvi.

(4) Zakazuje se poskytovani vzork @ huméannich Ié  civychp ripravk <t Siroké ve  fejnosti.

(5) Reklama zam  &fend na Sirokou ve fejnost musi
a) byt formulovana tak, aby bylo z ¥ejmé, ze vyrobek je humannim |1é civym p fipravkem,
b) obsahovat ndzev huméanniho lé civéhop ripravku tak, jak je uveden v rozhodnuti o registrac i. Pokud
huméannilé ¢ivyp zipravekobsahujejenjednulé ¢ivoulatku, musireklamaobsahovatib &Znynazevtohoto

humanniho Ié  ¢ivého p ripravku,

¢) obsahovat informace nezbytné pro spravné pouZiti humanniho 1é  civého p Fipravku,
d)obsahovatz tetelnou,vp ¥ipad &tiSt &néreklamydob  fe citelnou,vyzvukpe ¢livémupro  ¢tenip tibalové
informace.

(6) Reklama na humanni 1é ¢ivé p ripravky, u kterych nebyla v ramci registra eniho  rizeni
posuzovanau c¢innost15a),m Ze obsahovat pouze Gdaje uvad &nénaobalu ¢ivp tibalovéinformacit échto
humannich Ié ¢ivych p  zipravk @ podle zvlaStnich pravnich p redpis 1 15b).

(7) Reklama zam  &rena na Sirokou ve ¥ejnost nesmi
a) vyvolavatdojem, Zze poradass Iéka rem,léka rskyzakroknebolé ¢cbanejsoupot  rebné,zvlast & nabidkou
stanoveni diagn6zy nebo nabidkou 1é ¢by na délku,

b) nazna covat, Zze 4  cinky podavani humanniho Ié civého p zipravku jsou zaru ¢ené, nejsou spojeny s
nezadoucimi G ¢inky nebo jsou lepsi &i rovnocenné U ¢ink am jiné 1é &by nebo jiného huméanniho Ié ¢ivého
pzipravku,

C) nazna covat, Ze pouzivanim humanniho Ié civého p  zipravku se zlepsSi zdravi toho, kdo jej uziva,

d)nazna covat, Ze nepouzitimhumanniholé civéhop ripravkum GZebytnep *izniv &ovlivn  &nzdravotnistav
osob, s vyjimkou vakcina &nich akci schvalenych Ministerstvem zdravotnictvi,

e) bytzam &renavyhradn & na osoby mladsi 15 let,

fydoporu  covathumannilé civyp tipraveksodvolanimnadoporu ceniv &dc §,zdravotnickychodbornik anebo
osob,kteréjiminejsou,alekterébydikysvémusk ute ¢némunebop redpokladanémuspole  censkémupostaveni
mohly podpo #itspot  #ebu humannich lé  civychp #ipravk 1,

g) nazna covat, Ze humanni 1é civy p tipravek je potravinou nebo kosmetickym p tipravkem nebo jinym
spot rebnim zbozim,

h) nazna covat, ze bezpe ¢nost  ¢i U &innost humanniho 1é civého p tipravku je zaru ¢ena pouze tim, Ze je
ptirodnihop  tvodu,

i) popisem nebo podrobnym vyli cenim konkrétniho pr ab&hu ur ¢itého p  fipadu vést k moznému chybnému
stanoveni vlastni diagnézy,

j) poukazovat nevhodnym, p rehnanym nebo zavad &jicim zp  asobem na moZnost uzdraveni,
k) pouzivatnevhodnym,p rehnanymnebozavad &jicimzp wusobemvyobrazenizm  &nnalidskémt glezp wsobenych
nemoci ¢iUrazemnebop  asobeni humanniho Ié civého p  fipravku na lidské t &lo nebo jeho casti.

(8) Jestlize je reklama zam &rena na Sirokou ve rejnost zamyslena jako p zipominka humanniho
& civéhop ripravku,nesmiobsahovatjinéddajeneznazevhuman niholé civéhop ripravkutak,jakjeuveden
vrozhodnutioregistraci,nebojehomezinarodnine chran &nynazev,jestlizetakovyexistuje,pop tipad &

ochrannou znamku.
§ 5b
Reklama na humanni 1é &ivé p Eipravky zam &g£enda na odborniky

(1) Reklama na humanni 1é civé p ripravky zam ¢&rend na odborniky m aze byt §i  rena pouze



prost rednictvim komunika ¢nich prost  redkwa ur cenych p
neperiodickych publikaci, odborného periodického ti

(2) Reklama podle odstavce 1 musi obsahovat

a)p resné, aktualni, prokazatelné a dostate
néazor o terapeutické hodnot & humannihoé
z odborného tisku musi byt p

b) zakladniinformace podle schvalenéhosouhrnutda

revize,

¢) informaci o zp asobu vydeje humanniho 1é civého p

d) informaci o zp usobu hrazeni z prost
Ustanoveni tohoto odstavce neplati pro reklamu na

vramciregistra eéniho rizeniposuzovéanau

pzipravky plati § 5a odst. 6.

(3)Obchodnizéastupcel7)musip rikazdénavst
pzipravkup tedatnavstivenému odbornikovi souhrn Gdaj
ptedmetemreklamy,ainformaciozp tsobuhrazenit
jepovinenbezzbyte ¢néhoodkladup
ovyznamnychskute enostech, okterychsep
pzipravku, pro ktery provadi reklamu, a to zejména o
navstivenymi osobami.

(4) V souvislosti s reklamou na humanni Ié
jim nabizet, slibovat nebo poskytovat dary nebo jin
vztah k jimi vykonavané odborné &innosti.

(5) Rozsah bezplatn & poskytovaného pohost

a)p risetkaninavst &vovaném odborniky konaném za t
spot ¥eby humannichlé  civychp tipravk 1, nebo
b) p zi setkani odbornik @ konaném za odbornym nebo v

musi byt p
osoby nez odborniky; v takovém p
podle odstavce 4.

fim&reny, s ohledem na hlavni U

(6)Odbornicinesmivsouvislostisreklamouhuman
vyhody zak&zané podle odstavce 4 nebo které jsou v

(7)Vzorkyhumannichlé
jep tredepisovat, atovomezeném po
nejmensimubalenihumanniholé
vzorek" nebo "Bezplatny vzorek". P
poskytovat.Vzorkyhuméannichlé
je p redepisovat, kterd je podepsana a je na ni datum vys

¢ivychp
civéhop
civychp
(8) Jestlize je reklama zam
pzipravku, nesmi obsahovat jiné Udaje nez nazev human
rozhodnuti o registraci, nebo jeho mezinarodni nech

ochrannou znamku.

§ 5¢c

&né UplIné udaje umoz
civéhop ripravku. Udaje p
resn & reprodukovany a musi byt uveden jejich zdroj,

j aop tipravku,v

redka ve rejného zdravotniho pojist

¢innost15a). Proobsahreklamyzam

gvé&provedenézal

civé p ripravky zam

celem podpory p

cel setkani vedlejsi, a nesmi byt rozsi
tipad & pro rozsah poskytovaného pohost

fipravk tmohoubytposkytnuty pouzevyjime
&tu nejvySe pro jeden kalenda
fipravkuuvedenémunatrhamusibytozna

ran &ny nazev, jestlize takovy existuje, pop

revazn & pro tyto odborniky (nap
sku, odbornych audiovizualnich po

riklad odbornych
radua).

nujici odbornik amvytvo  Fitsivlastni
revzaté z odbornych publikaci nebo

cetn &dataschvéalenineboposledni

ripravku podle rozhodnuti o registraci,

&ni.
civé p ripravky, u kterych nebyla
&renénaodborniky natyto

humanni lé

celemreklamyhumanniholé civého
o kazdém humannim é civémp zipravku, ktery je

&chtohumannichlé ¢ivychp  tipravk #.Obchodnizastupce
redavatp risluSnémudrzitelirozhodnutioregistracil7a)inf ormace
rivykonusvé ¢innostidozvi, tykajicich se pouzitilé civého

vS8ech nezadoucich U gincich jemu ohlaSenych

&renou na odborniky se zakazuje
y prosp &ch, ledaze jsou nepatrné hodnoty a maji

&ni a ubytovani

redepisovani, prodeje, vydeje nebo

&deckym U celem,
fen najiné
&ni a ubytovani neplati zakaz

nichlé  civychp
rozporu s odstavcem 5.

ripravk tvyZzadovatanip Fijimat

en&osobamopravn  &nym
¥ni rok, kazdy vzorek musi odpovidat

cennéapisem"“Neprodejny

ripravky obsahujici omamné a psychotropni latky 16) se nesmi
ripravk tlzeposkytovatpouzenapisemnouzadostosobyopra vné&né
taveni.
&rena na odborniky zamyslena jako p zipominka huméanniho lé civého

niho 1é ¢ivého p Fipravku tak, jak je uveden v

tipad &

Reklama podporujici darovani lidskych tkani a bun &k

(1) Reklama podporujici darovani lidskych tkani ne
srovnatelné vyhody se zakazuje.

(2) Reklama tykajici se pot
u &lov &ka,jejimzu celemjenebokteram
vyhod, se zakazuje.

(3) Odstavcem 1 nebo 2 neni dot
podle zakona upravujiciho provad

ceno zajis
&ni transplantaci 17b).

¥eby nebo dostupnosti lidskych tkani a bun
uZeslouzitkziskanifinan

bo bun &k za finan  &ni odm &nu nebo jiné

&kur &enych pro pouziti
&nihoziskunebojinychsrovnatelnych

tovani informovanosti a zakaz inzerovani a reklamy

Potraviny a kojenecké vyZiva



§5d

(1) Vreklam & napotraviny mohou bytuvedenavyzivovanebo zdrav otnitvrzeni zapodminekp #imo
pouzitelného p redpisu Evropskych spole censtvi 21a).

(2) Reklama na potraviny 22) nesmi uvad &t v omyl zejména
a) pokudjde ocharakteristikupotravin,jejichvla stnosti, sloZzeni,mnozstvi,trvanlivost, p avodnebo

vznikazp  wsob zpracovani nebo vyroby,
b) pokud jde o p fisuzovani G ¢ink 1 nebo vlastnosti, které potravina nevykazuje,

¢) vyvolanim dojmu, Ze potraviny vykazuji zvlastni charakteristické vlastnosti, kdyz ve skute &nosti
tyto vlastnosti maji vSechny podobné potraviny,

d) p risuzovanim potravin & vlastnosti prevence, o3et rovani,lé  cbynebo vylé  &eni lidskych onemocn &ni
nebo takové vlastnosti nazna ¢ovat; to vSak nesmi branit u potravin pro zvlastni léka rské U cely 23)
uvad &ni informaci nebo doporu ceniur ¢&enychvyhradn & osobam kvalifikovanym v oboru léka ¥stvi, vyzivy
nebofarmacie;rovn &Ztak umineralnivody nesmitato omezenibranituv ad&niudaj aotom,Ze mineralni
voda podporuje nebo usnad Auje ur  ¢ité Zivotni funkce lidského organismu 23a),
e) doporu covanim potraviny s odvolanim na nekonkrétni klinick é studie.

(3) Reklama na dopin &k stravy 23b) musi obsahovat z retelny, v p ¥ipad &tist &néreklamydob re
citelny, text "dopln &k stravy".

(4) Reklama na potravinu pro zvlastni vyZzivu 23) m usi obsahovat z retelny, v p ¥ipad &tist &né

reklamy dob e citelny, text "potravina pro zvlastni vyzivu".

§ be

(1) Reklama na po cate ¢ni kojeneckou vyzivu 24) musi obsahovat pouze v eédecké av &cné spravné
Udaje,m twZebytuvad &napouze v publikacich zam grenych napé ciokojence avev &deckych publikacich
a nesmi vést k zav &ru, Ze po  cate e&ni kojenecka vyziva je rovnocenna mate ¥skému mléku nebo je lepsi.

(2)Vprodejnachje zakazanareklama, kterdje zp tsobilapodn  &covatSirokouve rejnostke koupi
po céate enikojeneckévyzivy,zejménarozdavanimvzork 1,zvlastnimzp asobemvystaveni,poukazemnaslevu
nebo zvlastni vyhodou.

(3)vyrobc  amaprodejc  umpo cate cnikojeneckévyzivysezakazujep redavatnave  rejnostibezplatn &
nebo se slevou vyrobky, vzorky nebo dary na podporu prodeje. Zékaz podle v &ty prvni se vztahuje i na
predavani vyrobk 4 se slevou, vzork @ nebo jinych propaga enich dark at &hotnym Zenam, matkam a &len am
jejich rodin na ve ¥ejnosti; zakaz podle v &ty prvni se nevztahuje na dary nebo poskytnuti se s levou
zdravotnickym, charitativnim nebo humanitarnim inst itucim pro jejich interni pouziti nebo pro
distribuci vn &t &chto instituci a organizaci.

§ 5f

(1) Reklama na po cate eni a pokra  covaci 25) kojeneckou vyZivu
a) musi obsahovat pot febné informace o spravném uziti vyrobku a nesmi p Gsobit proti kojent,

b) nesmi obsahovat pojem jako "humanizované" nebo " maternizované" nebo podobny vyraz, vyvolavajici
dojem, Ze se pIn & nahrazuje p  tirozené kojeni.

(2) Reklama na po cate eni kojeneckou vyzivu
a) musiobsahovatz retelnytext: "D tlezité upozorn &ni"poukazujicinap rednostkojeniadoporu eujici,
abyvyrobekbyluzivanjennaradunezavislychodbo rnik @zoborumediciny,vyzivynebolé ¢ivnebojinych
osob profesionaln & se zabyvajicich pé ¢i o kojence a malé d &ti,
b)nesmiobsahovatvyobrazenikojenceanijinyobra zeknebotvrzeni, kterébymohloidealizovatnahrad u
mate rského mléka. M Ze vSak obsahovat grafické znazorn &ni pro snadnou identifikaci vyrobku a pro
ilustraci zp asobu p Fipravy.

(3)Reklamanapo cate eniapokra  covacikojeneckouvyzivu,zam &renanat &hotnézenyamatkymalych
de&ti, musi vzdy obsahovat jednozna ¢né informace uvedené ve zvlaStnich pravnich p redpisech. 26)

§ 5g

Pzipravky na ochranu rostlin



(1)P redmitemreklamyzam &rené nasirokouve rejnostmohou byt pouze registrované p tipravky na
ochranu rostlin nebo dovazené soub &zné p ripravky podle zvlastniho pravniho p redpisu. 26a)

(2) P ripravky naochranurostlin nesm &ji byt presentovany v rozporu s podminkami stanoven ymi
v rozhodnuti o jejich registraci.

§ 5h
Veterinarni |é &ivé p Eipravky
P redmgtem reklamy zam  &rené na Sirokou ve rejnost nesmi byt
a)veterinarnilé civép ripravky,kterépodlerozhodnutioregistracipodle zvlaStnihopravnihop redpisu
14) mohou byt vydavany pouze na léka ¥sky p redpis,
b) veterinarni 1é civé p ripravky obsahujici omamné nebo psychotropni latky 1 6).
§6

St #elné zbran & ast felivo

Reklamanast felnézbran &ast relivo27)m  azebytSi renajen

a) odbornik  am a podnikatel am v oblasti vyroby a prodeje st relnych zbrani a st reliva,
b) v prostorach, v nichz se st relné zbran &nebost relivo vyrabi, nabizi, prodava, uziva a vystavuje
nebo v nichz dochéazi k uzavirani smluv na dodavky s t relnych zbrani a st reliva, nebo
c) v odbornych publikacich a periodickém tisku 2) z amerenych obecn & naproblematiku st felnych zbrani
a st reliva a v dalSich tist &nych materidlech ur ¢enych pro prodejce a drzitele st relnych zbrani a
st reliva.
§ 6a

(1) Reklama poskytovani poh ¥ebnich sluzeb, provad éni balzamace a konzervace, provozovani
krematoriaaprovozovanive rejnéhopoh rebiSt &(dalejen” ginnostivpoh ¥ebnictvi")m zeobsahovatpouze
nésledujici udaje:
a) nazev obchodni firmy nebo jméno, p zijmeni nebo nazev provozovatele ¢innosti v poh rebnictvi,

b) vymezenip fedmi&tu cinnosti v poh zebnictvi, pop ripad & dalSich navazujicich poskytovanych sluzeb,

c) adresu pracovist & ur ceného pro styk se zédkazniky,
d) telefonni a faxové ¢islo, adresu elektronické posty nebo internetovou a dresu,
e) provozni dobu pro ve fejnost,

f) firemni logo nebo jiny graficky motiv.

(2) Reklama ginnosti v poh febnictvi nesmi byt
a) uzita v prostorach zdravotnického za ¥izeni nebo Gstavu socialni pé ce,

b) doru covéna prost  rednictvim dopis 4, letdk 14, elektronickou postou nebo jinou adresnou formou.

(3) V souvislosti s oznamovanim umrti nelze uplat novat jakékoli formy reklamy.
§ 6b

(1) Zpracovatel odpovidazaobsahreklamyvplném rozsahu, byla-lizpracovanaprojehovlastni
pot tebu. Pokud byla reklama zpracovana pro pot teby jiné pravnické nebo fyzické osoby, odpovidaji z a
jeji soulad se zakonem zpracovatel a zadavatel spol ecné& anerozdiln &, neni-li dale stanoveno jinak.

(2)Si  ritel odpovidazazp asob &i  #enireklamy podle tohoto zakona. Si ritel je povinen oznamit
osob &, ktera prokaze opravn &ny zajem, kdo je zadavatelem a zpracovatelem reklam y.

(3) Zadavatel se zprosti odpov &dnosti za obsah §i rené reklamy, ktery je v rozporu se zakonem,
prokaze-li, Ze zpracovatel nedodrzel p tijejimzpracovanijeho pokyny,avd usledkutohoje obsahtéto
reklamy v rozporu se zadkonem. Zpracovatel se nem uZe zprostit odpov &dnosti za obsah Si rené reklamy
poukazem na jeji zadani zadavatelem, ledaze by se j ednalo o udaje, jejichz pravdivost neni schopen

posoudit ani s vynaloZenim veskerého usili.



(4)P rijemcep risp &vkupodle §1 odst. 4 odpovidéa za jeho vyuZziti v so uladu s timto zakonem.
Dozor nad dodrzovanim zékona
87
Dozor nad dodrzovanim zékona

(dale jen "orgéan dozoru").

(1) Organyp #isluSnymikvykonudozorunad dodrzovanimtohoto za kona(dalejen"organdozoru")
jsou
a)Radaprorozhlasovéateleviznivysilani28) pro reklamusi  renouvrozhlasovémateleviznimvysilani
a pro sponzorovani v rozhlasovém a televiznim vysil ani,
b) StatniGstavprokontrolulé ¢iv29) proreklamunahumannilé civép ripravky,nalidskétkan gabu nky
a sponzorovani v této oblasti, s vyjimkou p asobnosti podle pismena a),
c)Ministerstvozdravotnictvi30)proreklamunazd ravotnipé  ciasponzorovanivtétooblasti,svyjimkou

ptsobnosti podle pismena a),

d) Statni rostlinoléka ¥ska sprava 26a) pro reklamu na p fipravky na ochranu rostlin, s vyjimkou
puasobnosti podle pismena a),

e) Ustav pro statni kontrolu veterinarnich bioprepa rat talé civ3l)proreklamunaveterinarnilé civé
ptipravky, s vyjimkou p asobnosti podle pismena a),
f)U radproochranuosobnichddaj pronevyzadanoureklamusi ¥enouelektronickymiprost tedkyl0a)podle
zvlastniho pravniho p redpisu 32),
g) krajské Zivnostenské U rady 32a) v ostatnich p ¥ipadech.

(2) P zivykonu dozorové ¢innosti se organy dozoru ridi  castit  reti zakona o statni kontrole
32b), nestanovi-li tento zakon jinak. P ¥i kontrolni ¢innosti mohou zam &stnanci dozorovych organ a

porizovat téZ zvukové a obrazové zaznamy.
§7a

(1) Zadavatel reklamy je povinen uchovéavat ukazku (kopii) kazdé reklamy nejmén & podobu5let
odedne, kdybylareklamanaposledy Si rena.Vp tipad &,Zebylozahajenospravni ¥izeni33)podletohoto
zakonap reduplynutimlh atyuvedenévev &t &prvni,jezadavatelreklamypovinenuchovavatukéz ku(kopii)
reklamy,kterajep redm&temspravniho tizeni,azdopravomocnéhorozhodnutivev &ci.Napisemnévyzadani
je povinen bezplatn & zap 1Uj ¢it na dobu nezbytn & nutnou kopii reklamy organ am dozoru.

(2)Zadavatelreklamyje povinennavyzvuorgan tdozoruproU celyspravniho ¥izenipodletohoto
zakona sd ¢lit bez zbyte ¢ného odkladu udaje o Si riteli a o zpracovateli jim zadané reklamy a dalsi
materialy a informace vztahujici se k této reklam &.

(3)Zpracovatelreklamyjepovinennavyzvuorgan adozoruprou &elyspravniho ¥izenipodletohoto
zakonasd &litbez zbyte ¢ného odkladu Gdaje o zadavateli reklamy a o Si riteli reklamy, je-li mu znam.

(4)Si  ritel reklamy je povinen na vyzvu organ adozorupro cely spravniho ¥izeni podle tohoto
zakona sd é&lit bez zbyte ¢ného odkladu Gdaje o osob &, kterdun &j 8i  reni reklamy objednala.

(5) Povinnosti podle odstavc a 1 az 4 se vztahuji i na zpracovatele, zadavatele a Si ritele
teleshoppingu.

§7b

(1)P riposuzovani,zdajereklamanekalouobchodniprakt ikou5), postupuje organ dozoru podle
zvlastniho pravniho p redpisu 5).

(2) P #i posuzovani, zda se jedna o nepovolenou srovnavaci reklamu nebo o reklamu, ktera je
nekalouobchodnipraktikou,jeorgadndozoruopravn &npozadovatnazadavatelireklamyp redlozenid tkaz a
o spravnosti skutkovych tvrzeni v reklam &, je-li takovy pozadavek p rim&zreny s ohledem na okolnosti
ptipadu nebo na opravn &né zajmy zadavatele reklamy nebo jiné osoby.

(3)Organdozorum tzepovazovattvrzenivreklam &zanespravna,jestlized tkazypozadovanépodle
odstavce 2 nebyly poskytnuty ve stanovené |h it & nebo v nezbytn & nutném rozsahu.



§7c
Zvlastni opat feni

(1) Organdozorum uZena riditodstran &nineboukon  ¢enireklamy, kteraje vrozporu se zadkonem,
aur citktomup rim&renoulh uatu.M GZetéZzakazatnep #ipustnou srovnavaci reklamu nebo reklamu, kter&
je nekalou obchodni praktikou jako protipravni jedn anipodlep  ¥imo pouzitelného p redpisu Evropskych
spole c&enstvi33a). Organ dozoru je opravn &n pozastavit zahajeni Si feninepovolené srovnavaci reklamy
nebo reklamy, které je nekalou obchodni praktikou 5 ). Pro takovy postup se nevyzaduje vznik skute &né
ztraty  cijiné ujmy zp isobené takovou reklamou, ani zavin &ni zadavatele reklamy; to vSak nezaklada
opravn éni k zavedeni systému p ¥edb &Zné kontroly navrh Greklamy p  fed jejim Si fenim.

(2) Organ dozorurozhodnuti vydané podle odstavce 1nebo podle §8avhodnymzp asobemzve rejni,
jestlize by vd Gsledku dalSiho Si ¥eni reklamy mohl byt ohrozen Zivot nebo zdravi osob .Organ dozoru
je opravn  &n zadavateli nebo zpracovateli reklamy na ¥idit ve stanovené Ih ut & zve rejn &ni opravného
prohlaSenikreklam &,kterabylashledanapravomocnymrozhodnutimnepov olenousrovnavacireklamounebo
nekalou obchodni praktikou a o jejimz odstran &nineboukon  cenibylo pravomocn &rozhodnuto, ve stejném
komunika &nimmédiu, kterymbylatakovareklamasi rena.Néakladynazve ¥ejn &niopravnéhoprohlaSeninese
ten, komu organ dozoru jeho zve ¥ejn &nina zidil.

§7d

Pozadkové pokuta

(1)Organdozorum tzeulozitpo radkovoupokutudo50000K &zaneposkytnutipot febnésou cinnosti
a) zadavateli, ktery nesplni povinnost podle § 7a o dst.1v &ty posledni nebo § 7a odst. 2,
b) zpracovateli, ktery nesplni povinnost podle § 7a odst. 3, nebo

c) Si  riteli, ktery nesplni povinnost podle § 7a odst. 4.

(2) Po  radkovou pokutu podle odstavce 1 Ize ulozit i opakov an¢; souhrn ulozenych pokut nesmi
prevySovat  castku 200 000 K &.

(3)P tijemzulozené po radkové pokuty je p fijmemrozpo ¢tu,zn  &hozje hrazena ¢innost organu,
ktery pokutu ulozil.

Spravni delikty

§8

(1) Fyzicka osoba se jako Si ritel dopusti p restupku tim, ze
a) neoznami osob &, ktera prokaze opravn &ny zajem podle § 6b odst. 2, kdo je zadavatelem neb o}
zpracovatelem,
b) i zireklamu, ktera je podle § 2 odst. 1 pism. a) nebo f) zakazéana,
c)neodd ¢&lineboz  reteln & nerozlisi reklamu Si renou spole &né& s jinym sd &lenim od ostatniho sd &leni,
d) porusSi povinnost odliSit zp usob&i  reniinformace o vyrobku nebo sluzb &odzp usobusi reniinformace
o tabakovém vyrobku podle § 3 odst. 3, nebo Si #i reklamu na tabakové vyrobky jinak, nez je uvedeno
v § 3 odst. 4,
e) porusi zédkaz bezplatného dodavéani vzork 1 Siroké ve  rejnosti u tabakovych vyrobk G podle § 3 odst.
7 nebo u humannich lé civych p  ripravk @ podle § 5a odst. 4,

f)Si  rireklamunap tipravky na ochranu rostlin v rozporu s § 5g,

g)Si riv ucive rejnosti reklamu na veterinarnilé civé p ripravky, kterd je v rozporu s § 5h,
h) §i  #i reklamu na st relné zbran & ast relivovrozporus § 6,

i) i rireklamu ginnosti v poh febnictvi v rozporu s § 6a odst. 2 nebo 3,

j)8i  rinevyzadanou reklamu, pokud takto 3i rena reklama vede k vydaj am adreséata nebo pokud adreséata
obt &Zuje,

k) porusi zékaz reklamy zaloZené na podprahovém vni mani,



1) vrozporu s § 5b odst. 1 Si ¥iprost rednictvim komunika enich prost  redk ¢ reklamu na humanni lé civé

pripravky,kterajezam grenanaodborniky,anizbytytoprost redkybylyur cenyjenproodborniky,jichz
se reklama na humanni lé civé p ripravky tyka,
m) porusi zdkaz nabizet, slibovat nebo poskytovat d ary nebo jiny prosp &ch podle § 5b odst. 4,
n) porusi povinnost stanovenou pro Si feni reklamy na po céate eni kojeneckou vyzivu podle § 5e odst. 1,
nebo
0) §i i reklamu podporujici darovani lidskych tkani a bun &k, ktera je podle § 5c zakazana.

(2) Fyzicka osoba jako zadavatel reklamy se dopust ip restupku tim, ze
a) zadareklamu, kteraje podle § 2 odst. 1 pism.a )nebob)nebo § 3odst. 1zakdzananebojevrozpo ru
s § 3 odst. 5,
b) porusi podminky stanovené pro obsah reklamy v § 2 odst. 3nebo 4, § 2¢, § 3 odst. 6, §4, § 5 odst.
3,4nebo5,85a0dst. 1,2,5,6,7nebo 8, §5b odst. 2 nebo 8, §5d, § 5e odst. 1, § 5f, § 59 odst
1, 8 5h nebo § 6a odst. 1,
c¢) porusi podminky stanovené pro srovnavaci reklamu uvedené v § 2 odst. 2 nebo § 2a, nebo
d) neuchové ukéazku (kopii) kazdé reklamy podle § 7a odst. 1 nebo bezplatn & nezap ) ¢i kopii reklamy
organ tm dozoru na dobu nezbytn & nutnou.

(3) Odbornik se dopusti p restupku tim, Ze vyzaduje nebo p zijima vyhody, které jsou podle § 5b
odst. 4 zak&zané nebo které jsou v rozporu s § 5b o dst. 5.

(4)Zap  restupek podle odstavce 1 pism. a), 0) a odstavce 2 pism. d) Ize ulozit pokutu do 500
000K &,zap trestupek podle odstavce 1 pism. m) a odstavce 3 poku tu do 100 000 K ¢,zap restupekpodle
odstavce 1 pism. b) azj), I), n) a odstavce 2 pism . a) az ¢) pokutu do 2 000 000 K cazap restupek
podle odstavce 1 pism. k) pokutu do 5 000 000 K ¢.Zap restupek podle odstavc @ 1laz 3lze v blokovém
#izeni ulozit pokutu do 5 000 K &.

§ 8a

(1) Pravnickénebo podnikajicifyzicka osobase do pustispravnihodeliktutim, Ze jako Si ritel

a) neoznami osob &, kterd prokaze opravn ény zajem podle § 6b odst. 2, kdo je zadavatelem neb o}

zpracovatelem,

b) i i reklamu, ktera je podle § 2 odst. 1 pism. a) nebo f) zakazana,
c)neodd ¢&lineboz  reteln & nerozliSi reklamu Si fenou spole &né& s jinym sd &lenim od ostatniho sd &leni,
d) porusi zakaz reklamy zaloZené na podprahovém vni mani,

e) porusi zakaz reklamy skryté,

f)Si  zinevyzadanou reklamu, pokud takto Si rené reklama vede k vydaj am adreséata nebo pokud adresata

obt &zuje,

g) porusi povinnost odlisit zp asob8i  reniinformace o vyrobku nebo sluzb &odzp usobusi reniinformace

o tabakovém vyrobku podle § 3 odst. 3 nebo §i #i reklamu na tabakové vyrobky jinak, nez je uvedeno \Y
§ 3 odst. 4,

h) porusi zakaz bezplatného dodavani vzork G Siroké ve  rejnosti u tabakovych vyrobk u podle § 3 odst.

7 nebo u humannich |é ¢ivych p  ripravk @ podle § 5a odst. 4,

i) 8i  zireklamu na humanni |é civé p ripravky zam &¥enou na odborniky komunika enimi prost  redky, které

nejsou ur &enyp revazn & pro tyto odborniky,

j) porusi povinnosti obchodniho zastupce podle § 5b odst. 3,

k) porusi zédkaz nabizet, slibovat nebo poskytovat d ary nebo jiny prosp &ch podle § 5b odst. 4,
1) poskytne vzorky huméannich 1é ¢ivych p  fipravk u v rozporus § 5b odst. 7,

m) 8i i reklamu podporujici darovani lidskych tkani a bun &k, ktera je podle § 5c zakazana,

n) porusi povinnost stanovenou pro Si reni reklamy na po céte eni kojeneckou vyZivu podle § 5e,



0) §i rzireklamunap ripravky na ochranu rostlin v rozporu s § 5g,

p) Si tireklamu na st relné zbran & ast relivovrozporus § 6,

q) 8i zireklamu ¢innosti v poh ¥ebnictvi v rozporu s § 6a odst. 2 nebo 3,
r)Si  riv Gcive rejnosti reklamu na veterinarni lé civé p zipravky, ktera je v rozporu s § 5h, nebo

s) §i  ¥i reklamu, ktera je nekalou obchodni praktikou.

(2)Pravnickanebopodnikajicifyzickdosobasedo pustispravnihodeliktutim,zejakozadavatel
a) neuchova ukazku (kopii) kazdé reklamy podle § 7a odst. 1 nebo bezplatn & nezap 1j &i kopii reklamy
organ tm dozoru na dobu nezbytn & nutnou,
b) zada reklamu, ktera je podle § 2 odst. 1 pism. a ), 8 3 odst. 1 nebo § 6a odst. 3 zakazéna,
c) porusi zakaz reklamy zaloZené na podprahovém vni mani,
d) zada reklamu, ktera je nekalou obchodni praktiko u,

e) porusi zakaz reklamy skryté,

f) porusi podminky stanovené pro srovnavaci reklamu uvedené v § 2 odst. 2 nebo § 2a,
g) porusi podminky stanovené pro obsah reklamy v § 2 odst. 3nebo 4, § 2¢, § 3 odst. 6, §4, § 5 odst.
3,4nebo5,85a0dst.1,2,5,6,7nebo 8, §5b odst. 2 nebo 8, §5d, § 5e odst. 1, § 5f, § 59 odst
1, 8 5h nebo § 6a odst. 1, nebo
h) neozna &i reklamu na tabakovy vyrobek varovanim podle § 3 o dst. 5.
(3) Pravnickd nebo podnikajici fyzickad osoba se do pusti spravniho deliktu tim, Ze jako
zpracovatel
a) zpracuje reklamu, kteréa je podle § 2 odst. 1 pis m. a), 8 3 odst. 1 nebo § 6a odst. 3 zakazana nebo

je vrozporu s 8§ 5g odst. 2,

b) porusi zakaz reklamy skryté,

c) porusi zékaz reklamy zaloZené na podprahovém vni mani,
d) zpracuje reklamu, ktera je nekalou obchodni prak tikou,
e) porusi podminky pro srovnavaci reklamu stanovené v 8 2 odst. 2 nebo § 2a,
f) porusi podminky pro obsah reklamy stanovené v § 2 odst. 3nebo 4, § 2c, § 3 odst. 6, 84, § 5 odst.
3,4nebo5,85ao0dst.1,2,3,5,6nebo7,85b odst. 2 nebo 8, § 5d, § 5e odst. 1, § 5f, § 59 odst
1, 8 5h nebo § 6a odst. 1, nebo
g) neozna ¢&i reklamu na tabakovy vyrobek varovanim podle § 3 o dst. 5.
(4) Pravnicka nebo podnikajici fyzicka osoba se do pusti spravniho deliktu tim, Ze
a) porusi zakaz nabizet, slibovat nebo poskytovat d ary nebo jiny prosp &ch podle § 5b odst. 4,
b) poskytuje bezplatn & pohosSt  &ni a ubytovani v rozporu s § 5b odst. 5,
¢) vyZaduje nebo p #ijima v souvislosti s reklamou huménnich Ié ¢ivych p  ripravk 1 vyhody, které jsou
zakazané podle § 5b odst. 4 nebo které jsou v rozpo ru s § 5b odst. 5, nebo

d) porusi zakaz sponzorovani podle § 3.
(5) Za spravni delikt podle odstavce 1 se uloZi po kuta
a) do 500 000 K &, jde-li o spravni delikt podle odstavce 1 pism. a) ,

b) do 2 000 000 K &, jde-li o spravni delikt podle odstavce 1 pism. b) ,€), e),f),q), h),i),j),
k), 1), m), n), 0), p), q) nebor),

¢) do 5 000 000 K &, jde-li o spravni delikt podle odstavce 1 pism. d) nebo s).



(6) Za spravni delikt podle odstavce 2 se uloZi po kuta

a) do 500 000 K &, jde-li o spravni delikt podle odstavce 2 pism. a) ,

b) do 2 000 000 K &, jde-li o spravni delikt podle odstavce 2 pism. b) , e), f), g) nebo h),
c¢) do 5 000 000 K &, jde-li o spravni delikt podle odstavce 2 pism. c) nebo d).

(7) Za spravni delikt podle odstavce 3 se ulozi po kuta
a) do 2 000 000 K &, jde-li o spravni delikt podle odstavce 3 pism. a) , b), e), f) nebo g),
b) do 5 000 000 K &, jde-li o spravni delikt podle odstavce 3 pism. c) nebo d).

(8) Za spréavni delikt podle odstavce 4 se uloZi po kuta
a) do 1 000 000 K &, jde-li o spravni delikt podle odstavce 4 pism. a) nebo b),

b) do 100 000 K &, jde-li o spravni delikt podle odstavce 4 pism. c) ,

c) do 2 000 000 K &, jde-li o spravni delikt podle odstavce 4 pism. d)

(9) Za spravni delikty podle odstavc alaz4lze ulozit pokutu do 5000 K & v blokovém rizeni,
je-li poruseni povinnosti spolehliv & zjist  &no, nesta  &i domluva a obvin &ny ze spravniho deliktu je
ochoten pokutu zaplatit. Proti uloZeni pokuty v blo kovém tizenise nelze odvolat. Pov &¥reny pracovnik
organu dozoru je opravn &n uloZenou pokutu vybrat. K jejimu uloZeni a vybran i pouZije blok @, kterych
se pouziva pro ukladani a vybirani pokut v blokovém rizeniop  restupcich.

§8b

Spole &na ustanoveni

(1)Pravnickaosobazaspravnideliktneodpovida, jestlizeprokaze,zevynaloZzilaveSkeréusili,
které bylo moZno pozadovat, aby poruseni pravni pov innosti zabranila.

(2) P ziur cenivym é&ry pokuty pravnické osob & se p rihlédne k zavaznosti spravniho deliktu,
zejména ke zp  (isobu jeho spachéani a jeho nasledk am a k okolnostem, za nichz byl spachan.

(3)Odpov  &dnostpravnickéosobyzaspravnideliktzanikd,jes tlizespravniorganon &mnezahdjil
fizenidodo 2 letode dne, kdy seon eémdozv &dél, nejpozd  ¢&jivSakdo 5 let ode dne, kdy byl spachan.

(4) Spravni delikty podle tohoto zadkona v prvnim s tupni projednavaji organy dozoru podle své

ptisobnosti stanovené v § 7.

(5) Na odpov  &dnost za jednani, k n émuz doSlo p  #i podnikani fyzické osoby 34) nebo v p ¥imé
souvislosti s nim, se vztahuji ustanoveni zakona o odpov &dnosti a postihu pravnické osoby.
(6) PokutauloZzenaorgadnemdozorupodle § 7 odst. 1pism.a)azf)jep rijmemstatnihorozpo &tu.
Pokuta uloZzena organem dozoru podle § 7 odst. 1 pis m.g)jep rijmemrozpo &tu kraje. Pokutu, ktera je
pzijmemstatnihorozpo &tu,vybirdorgandozoru,kteryjiulozil,avyméha Uzemnifinan  &niorgéan.Pokutu,
kterajep fijmemrozpo c&tukraje, vybirda vymahap zislusny krajsky u rad, s vyjimkou blokovych pokut,
které vybira p ¥islusny krajsky zivnostensky 0 rad.
(7)P  rivybiraniavymahanipokutse postupuje podlezako naupravujicihospravudaniapoplatk
35).
§8c
(1)Protirozhodnutiorganudozoruuvedenychvg§7 odst.1pism.b),c),d),e),f)ag)vydanych
podle § 7c, 7d, 8 a 8a Ize podat ve |h Gt & 15dn & ode dne ozndmeni rozhodnuti odvolani 36). Odvolani
se podava u spravniho organu, ktery napadené rozhod nuti vydal.
(2) Proti rozhodnuti organu dozoru uvedeného v § 7 odst. 1 pism. a) vydanému podle § 7c, 7d,
8 a 8a nelze podat odvolani. Podani spravni zaloby 37) proti rozhodnuti organu dozoru uvedeného v §
7 odst. 1 pism. a) o ulozeni pokuty za spravni deli kt ma odkladny 0 cinek.
§9

Zav ére &na ustanoveni



Zru8uji se:

1.84odst.1pism.g)a§4odst.3pism.b)zak ona ¢&.37/1989Sb.,0ochran &p redalkoholismem
a jinymi toxikomaniemi.

2. 820 zékona &. 634/1992 Sb., o ochran & spot trebitele, ve zn &ni zdkona  ¢.217/1993 Sbh.

3. § 5 odst. 2 zékona &.273/1993 Sbh., on &kterych podminkéach vyroby, §i ¥eni a archivovani
audiovizudlnich d gl,ozm ¢&n&adopln &nin &kterych zdkon aan &kterych dalSich p redpis 1.

4,86 a87odst. 3a5 zakona &. 303/1993 Sh., o zruSeni statniho tabakového monop oluao
opat renich s tim souvisejicich; v § 7 odst. 4 se vypoust &ji slova "nebo v § 6".

cLI

Zakon ¢&.468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televi zniho vysilani, ve zn énizakona ¢
597/1992 Sh., zakona Ceské narodni rady ¢. 36/1993 Sbh. a zakona &.253/1994 Sh., se m &niadopl ruje
takto:

1.V§60dst.1sevypoust gjipismenac)ad).Dosavadnipismenae)af)seoz nacujijakopismena
c) ad).

2.V§60dst.2sevypoust &jipismenab),c)ad)v ¢etn ¢pozndmekpod carou &.3)ad).Dosavadni

pismeno e) se ozna cuje jako pismeno b).

3. Vklada se novy § 6a, ktery v cetn & nadpisu a poznamek pod carou &.3)ad)zni
"§ 6a
Zatazovani reklam do po fada

(1) Provozovatelé vysilani jsou povinni zajistit, aby reklamy byly za trazeny mezi jednotlivé
po rady s vyjimkou po radu slozenych ze samostatnych, v ramci jednotlivého po ¥adu obsahov & ucelenych
aodd élitelnych ¢éastinebosportovnichp fenostap renos uzakciap redstaveni,kteréobsahujip restavky,
a s vyjimkou audiovizuélnich po radua podle odstavce 2.

(2) Drzitelé licence k televiznimu vysilani jsou p ovinni zajistit, aby p #i vysilani
audiovizualnich po radu byly reklamy za razeny:
a)p rivysilanifiimovéhodilanebodilavyjad renéhopodobnymzp usobem,3)jenpokudtrvav cetn &za razené
reklamy déle nez 45 minut, ne vice nez jednou b &hem kazdého dovrSeného 45minutového &asového Useku;
dalSip  reruSenijep ripustné, jestlizetrvanitakovéhofilmuv cetn &reklamyjenejmén €020minutdelsi
nezdva civice dovrSenych 45minutovych casovychusek 1;mezidv &maposob ¢&jdoucimip rerusenimi musi

uplynout nejmén & 20 minut,

b)p zivysilani ostatnich audiovizualnich po radl s vyjimkou ustanoveni odstavce 3, jen trva-li po rad
v&etn &za razenéreklamydélenez30minutanevicenezjedno uvpr tubé&hukazdéhodovrseného30minutového
casového Useku; mezi dv &mapo sob ¢& jdoucimip  eruSenimi musi uplynout nejmén & 20 minut.

(3)P reruSovanipo raduzpravodajskych, ndbozenskychapo raduprod &tireklamou nenipovoleno.

(4) Prava chran &na autorskym zakonem 4) z Gstavaji nedot cena.

3)§6zakona &.35/1965 Sbh., odilechliterarnich,v &deckychaum &leckych (autorsky zakon), ve zn &nizakona

&. 89/1990 Sbh.
4) Zakon &. 35/1965 Sb., ve zn &nipozd ¢gjSichp redpis u."
4.V § 8 pism. d) se vypoust &ji slova v zavorce.
CLI
Tento z&kon nabyva U ¢innosti dnem 1. dubna 1995.
Uhde v.r.
Havel v. r.
Klaus v. r.

Vybranda ustanoveni novel

CLINI zdkona &. 138/2002 Sb.



P#echodnd ustanoveni

1. Rizeni zah4jena p rede dnem nabyti U ¢innosti tohoto zékona se dokon ¢i podle dosavadnich
pravnich p  fedpis 1.

2.Reklamavytvo renanebosSi rendnazédklad &smluvuzav fenychp redednemnabytiu ¢innostitohoto

zékonase posuzuje podobu 2 letode dne nabyti U ¢innostitohoto zakona podle dosavadni pravni Gpravy
CLIII zAkona &. 217/2004 Sb.
Rizeni o uloZeni pokut zahajena p rede dnem nabyti 0 ¢innosti tohoto zékona se dokon ¢i podle
dosavadnich pravnich p redpis 1.
CLIN zakona &. 25/2006 Sb.

P#echodnd ustanoveni

1. Rizeni zahdjena p rede dnem nabyti 0 ¢innosti tohoto zékona se dokon ¢i podle dosavadnich
pravnich p  ¥edpis 1, neni-li v bod & 2 stanoveno jinak.

2. Rizenizaporu$enipovinnostistanovenychv §5c zak ona ¢.40/1995Sb.,vezn &nipozd ¢&jSich
predpis 4, ktera nebyla ukon cena p rede dnem nabyti U ¢innosti tohoto zakona, se zastavuiji.

Cl. Il zékona ¢. 109/2007 Sh.

1. Reklama, s vyjimkou reklamy na tabakové vyrobky ,vytvo rendnebo §i renanazaklad & smluv
uzav renych p rede dnem 26. ledna 2006 se posuzuje do 26. ledna 20 09 podle z&kona &. 40/1995 Sb., ve
zné&ni 0 ¢&inném do dne nabyti G ¢innosti zakona ¢. 25/2006 Sb.

2. Reklama na tab&kové vyrobky vytvo rendnebo8i rendnazaklad &smluvuzav fenychp rede dnem
26.ledna2006 seposuzujepodlezakona &.40/1995Sb.,vezn &nit ¢innémodednenabytil ¢innostitohoto
zékona.
1)Sm é&rniceRady84/450/EHSzedne10.za 711984 0sblizovanipravnichaspravnichp redpis G &lenskychstat atykajicich
se klamavé reklamy, ve zn &ni sm &rnice Evropského parlamentu a Rady 97/55/ES ze dne 6. fijna 1997, kterou se m eni
smernice 84/450/EHS o klamavé reklam & tak, aby zahrnovala srovnavaci reklamu.

Snernice Evropského parlamentu a Rady 2005/29/ES ze dn e 11. kv &tna 2006 o nekalych obchodnich praktikach v aci
spot rebiteli na vnit ¥nimtrhuaozm &né& sm &rnice Rady 84/450/EHS, sm &rnice Evropského parlamentu a Rady 97/7/ES a
2002/65/ES ana  rizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) &.2006/2004 (sm  &rnice o nekalych obchodnich praktikach)

(Text s vyznamem pro EHP).

Cl.7,8a9sm &rnice Komise 91/321/EHS ze dne 14. kv &tnal99lopo  cate cniapokra  covaci kojenecké vyziv &, vezn é&ni
smernice Komise 1999/50/ES ze dne 25. kv &tna 1999, kterou se m &ni sm é&rnice 91/321/EHS o po céte ¢ni a pokra  covaci
kojenecké vyziv & (Textsvyznamempro EHP),sm &rnice Komise 2003/14/ES ze dne 10. lnora 2003, kter ousem é&nism é&rnice
91/321/EHSopo  cate cniapokra  Eovaci kojenecké vyziv & (Text s vyznamem pro EHP) a sm &rnice 96/4/ES, kterou se m &ni

sm&rnice 91/321/EHS.

Cl.2sm  &rniceEvropskéhoparlamentuaRady2000/13/ESzedn e20.b rezna2000osbliZzovanipravnichp redpis 1 &lenskych
stat 1 tykajicich se ozna &ovani potravin, jejich nabizeni k prodeji a reklamy ,vezn é&nism &rnice Komise 2001/101/ES

ze dne 26. listopadu 2001, kterou se m &ni sm &rnice Evropského parlamentu a Rady 2000/13/ES o sbl izovani pravnich
predpis 4 clenskych stat 4 tykajicich se ozna ¢ovani potravin, jejich nabizeni k prodeji a reklamy asm &rnice Komise
2002/67/ES z 18. cervence 2002 o ozna &ovani potravin obsahujicich chinin a potravin obsah ujicich kofein (Text s

vyznamem pro EHP).

Cl.2,3,4,5a10sm &rnice Evropského parlamentu a Rady 2003/33/ES ze dn e 26. kv  &tna 2003 o shlizovani pravnich
aspravnichp redpis 0 &lenskychstat atykajicichsereklamynatabakovévyrobkyasponzo rstvisouvisejicihostabakovymi
vyrobky (Text s vyznamem pro EHP).

Cl. 86, 89, 90, 91, 94, 95 a 96 sm &rnice Evropského parlamentu a Rady 2001/83/ES ze dn e 6. listopadu 2001 o kodexu

Spole censtvi tykajicim se humannich 1& civychp zipravk u,vezn &nism &rnice Evropského parlamentu a Rady 2002/98/ES

ze dne 27.ledna 2003, kterou se stanovi standardy kvality a bezpe eénostprosb  é&r, testovani, zpracovani, skladovani
adistribuceslozeklidskékrveam &nism &rnice2001/83/ESasm &rnice Komise2003/63/ESzedne 25. &ervna2003, kterou

se m &ni sm &rnice Evropského parlamentu a Rady 2001/83/ES o kod exu Spole &enstvi tykajicim se humannich 1é &ivych
pzipravk u(TextsvyznamemproEHP)a ¢l.64a100sm &rnice Evropského parlamentu aRady 2004/27/ES zedn e3l.b rezna
2004, kterdm  &nism &rnici2001/83/ESokodexuSpole censtvitykajicimsehumannichlé civychp  fripravk u(Textsvyznamem
pro EHP).

Cl. 85 sm  &rnice Evropského parlamentu a Rady 2001/82/ES ze dn e 6. listopadu 2001 o kodexu Spole censtvi tykajicim

se veterinarnich lé civychp  ripravk @,vezn &nism &rnice Evropského parlamentu a Rady 2004/28/ES ze dn e3l.b rezna
2004, kterou se m &nism &rnice 2001/82/ES o kodexu Spole censtvi tykajicim se veterinarnich & civychp  ripravk @ (Text

s vyznamem pro EHP).



Cl.6sm  &rnice Rady 89/398/EHS o sblizovani pravnich p redpis G c¢lenskych stat @ tykajicich se potravin ur &enych pro
zvIastni vyZivu.

Cl. 9 odst. 2 pism. c) sm &rnice Rady 80/777/EHS ze dne 5. cervence 1980 o shlizovani pravnich p redpis 4 clenskych
stat 1 tykajicich se vyuzivani a prodeje p tirodnich mineralnich vod.

Cl.69,94 0dst.2a &l.100sm  é&rnice Evropského parlamentu a Rady 2004/27/ES ze dn e31l.b rezna2004, kterousem éni
smernice 2001/83/ES o kodexu Spole &enstvi tykajicim se humannich 1é givych p  ripravk @ (Texts vyznamem pro EHP).

1a) § 1 zakona &.137/1995 Sb., o ochrannych znamkach.

2) § 3 pism. a) zakona &.46/2000 Sb., o pravech a povinnostech p ¥ivydavani periodického tisku a 0 zm &né&n &kterych
dalSich zakon 1 (tiskovy zakon).

3) § 1 zékona &. 37/1995 Sb., o neperiodickych publikacich.

4) § 1 odst. 1 pism. c) zadkona ¢.273/1993Sb.,on &kterych podminkach vyroby, Si feni aarchivovani audiovizualnich

dél,ozm &n&adopln é&nin &kterych zdkon G an &kterych dalsich p redpis 0.

5) Zakon  &.634/1992 Sb., o ochran & spot rebitele, ve zn &nipozd ¢&jSichp redpis .

5a)§7zakona &.480/2004Sb.,on &kterychsluzbachinforma enispole  ¢nostiaozm  &nén &kterychzakon  d(zékonon  &kterych
sluzbach informa &ni spole  &nosti).

5b) § 71 odst. 2 zakona ¢.50/1976 Sb., o Gzemnim planovéani a stavebnim rédu (stavebni zakon), ve zn &ni zdkona  ¢.
83/1998 Sb.

5c) § 11 odst. 1 zakona ¢. 128/2000 Sb., o obcich (obecni z rizeni), ve zn &ni zédkona  &. 313/2002 Sh.

§ 44 odst. 2 zakona &.131/2000 Sb., 0 hlavnim m &st & Praze, ve zn &nfzakona  &.320/2002 Sb.

6) § 50a odst. 1 zakona &.513/1991 Sb., ve zn &ni zdkona  ¢&. 370/2000 Sb.

7) § 50a odst. 2 a 3 zékona ¢. 513/1991 Sb., ve zn &nipozd ¢&jSichp redpis 1.

8) Zédkon  ¢.20/1966 Sb., o0 pé ¢i o zdravi lidu, ve zn énipozd &jSichp redpis .

Zakon &.160/1992 Sb., o zdravotni pé ¢&i v nestéatnich zdravotnickych za rizenich, ve zn énipozd &jSichp redpis .
Zakon &.79/1997Sb.,0lé givechaozm  &nachadopin  &nin &kterychsouvisejicichzakon ,vezn &nipozd &jSichp redpis .
9) § 2 odst. 1 pism. b) zakona ¢. 634/1992 Sb., o ochran & spot rebitele.

10) § 2 pism. v) z&kona ¢. 110/1997 Sb., o potravinach a tabakovych vyrobcic haozm é&ne& adopln &nin &kterych
souvisejicich zakon @, vezn é&nizdkona  ¢&.306/2000 Sh.

10a) § 2 pism. a) zakona ¢.480/2004 Sb.,on &kterych sluzbach informa &ni spole  &nostia 0 zm &né n &kterych zdkon @
(zdkon o n  &kterych sluzbach informa &ni spole  &nosti).

12) § 1 odst. 2 zékona ¢. 37/1989 Sb., o ochran & p red alkoholismem a jinymi toxikomaniemi.

13) Z&kon  &. 79/1997 Sbh., ve zn &nipozd ¢jSichp redpis 1.

VyhlaSka &.473/2000 Sb., kterou se stanovi podrobnostioreg istraci, jejichzm &nach, prodlouzeni, ur covanizp asobu
vydeje Ié  civéhop zipravku, o zp asobu oznamovani a vyhodnocovani nezadoucich U ¢ink ulé civéhop ripravkuazp  usoba
rozsah ozndmeni o pouZiti neregistrovaného lé civého p  ripravku.

14) Z&kon  &. 79/1997 Sb., ve zn &nipozd ¢jSichp redpis 0.

15) § 2 odst. 13 z&kona &.79/1997 Sh.

15a) § 24a zakona ¢. 79/1997 Sb., ve zn &ni zdkona  &.129/2003 Sb.

15b) § 26¢ a 26d zakona ¢. 79/1997 Sb., ve zn &ni zdkona  ¢&. 129/2003 Sbh.

VyhlaSka ¢.288/2004Sb.,kterousestanovipodrobnostioreg istracilé civychp  ripravk ,jejichzm &néch,prodlouzent,
klasifikaci l& civychp  zipravk 1 pro vydej, p fevodu registrace, vydavani povoleni pro soub &znydovoz,p  redkladania
navrhovani specifickych 1é cebnych program 1 s vyuZitim neregistrovanych humannich 1é civych p  ripravk 1, o zp asobu
oznamovaniavyhodnocovaninezadoucichd ¢ink alé civéhop ripravku,v  cetn &ndleZitostiperiodickyaktualizovanychzprav

o bezpe ¢nosti, a zp isob a rozsah ozndmeni o pouZiti neregistrovaného lé civého p  ripravku (registra &ni vyhlaska o

lé civych p  tipravcich).

16) § 2 pism. a) zakona &.167/1998 Sb., o navykovych latkach a o zm &né& n &kterych dalSich zakon a.

17) § 652 zakona ¢.513/1991 Sb., ve zn &ni zdkona  &. 370/2000 Sb.

17a) § 52a odst. 1 pism. a) zakona &.79/1997 Sb., ve zn &ni zdkona  ¢&. 129/2003 Sb.

17b) § 27 a 28 zékona &.285/2002 Sb., o darovani, odb &rech, a transplantacich tkani a organ @aozm é&né&n &kterych

zakon 1 (transplanta &ni zakon).
21a) Na rizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) &.1924/2006.

22) § 2 pism. a) zakona ¢. 110/1997 Sb., ve zn &ni zdkona  ¢&. 306/2000 Sb.



23) Vyhlaska &. 54/2004 Sb., o potravinach ur &enych pro zvlastni vyzivu a zp asobu jejich pouZiti.

23a) Cl.9odst.2pism.c)sm &rnice Rady80/777/EHS zedne5. cervence 19800 sblizovanipravnichp redpis 4 c¢lenskych
stat 1 tykajicich se vyuzivani a prodeje p ¥irodnich mineralnich vod.

23b) § 2 pism. j) zékona ¢.110/1997 Sb., ve zn enipozd ¢&jSichp redpis .

24) § 4 odst. 1 pism. c) vyhlasky &. 23/2001 Sb.

25) § 4 odst. 1 pism. d) vyhlasky &. 23/2001 Sb.

26) § 6 zékona ¢. 110/1997 Sb., ve zn &nipozd &jSichp vedpis .

§ 6 vyhlasky &. 23/2001 Sb.

26a) Zakon  &. 326/2004 Sb., o rostlinoléka rské pé ciaozm &né n &kterych souvisejicich zakon 4.

27)Z&kon  &.288/1995Sh.,0st relnychzbranichast relivu(zakonost telnychzbranich),vezn &nipozd ¢&jSichp redpis .
28) Zdkon  ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televi zniho vysilani a o zm &né& dalSich zakon 4, vezn é&ni

pozd &jSichp redpis .

29) 8§ 9 zakona &.79/1997 Sbh., ve zn énipozd &jSichp redpis a.

30) § 70 zakona ¢. 20/1966 Sb., ve zn &nipozd &jSichp redpis a.

31) § 12 zakona &. 79/1997 Sb., ve zn &nipozd &jSichp redpis a.

32) § 10 odst. 1 pism. a) zakona &. 480/2004 Sb.

32a) Zakon  &.570/1991 Sh., o Zivnostenskych U radech, ve zn  &nipozd ¢&jSichp redpis .

32b) Zakon  &.552/1991 Sh., o statni kontrole, ve zn &nipozd &jSichp redpis .

33) Zdkon  ¢&. 71/1967 Sb., o spravnim tizeni (spravni rad),vezn  &nipozd &jSichp redpis a.

33a) Na rizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) &. 2006/2004 o spolupraci mezi vnitrostatnimi organy p rislusnymi
provymahanidodrzovanizakon @naochranuzajm aspot rebitele (na rizeniospolupracivoblastiochrany spot rebitele).
34) § 2 odst. 2 zdkona &.513/1991 Sb., obchodni zakonik, ve zn &ni zdkona  ¢&. 370/2000 Sb.

35) Zdkon  ¢&. 337/1992 Sb., o sprav & danfi a poplatk a,vezn énipozd &Sichp redpis ua.

36) § 81 a nasl. zdkona ¢. 500/2004 Sb., spravni vad,ve zn  &nipozd ¢&jSichp redpis u.

37) Zdkon  ¢&. 150/2002 Sb., soudni tad spravni, ve zn énipozd &jSichp repis 1.



