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Polit. participace soukromych osob
1€ determinovano:

* ustavou
 politickymi tradicemi
* aktualnimi potrebami

e momentalni naladou



Podrobnéji k definici a vysvétleni pojmu
politicka participace viz nasledujici Clanek:

Vrablikova, K.: ,,Politicka participace a
jeji determinanty v postkomunistickych
zemich®. In: Sociologicky casopis,
rocnik 2009, €. 5, str. 867-897.

(dostupny na internetovych strankach:
http://sreview.soc.cas.cz/cs/1ssue/108-sociologicky-casopis-

czech-sociological-review-5-2009)



Obecné plati nasledujici tendence

Castgji voli:
* muzi (oproti Zenam)
 jedinci s vysSim vzdélanim (nez jedinci s nizsi kvalifikaci)
e obyvatel¢ mést (oproti venkovantiim)
» vckova kategorie 35-55 (ve srovnani s jinymi)
« Zenati a vdané (oproti svobodnym)

 jedinci s vySSim spol. statusem

organizovani (oproti tém, ktefi nejsou Cleny Zadné
organizace, spolku apod.)



Co je volebni geografie?

Volebni geografie
- patii do skupiny politické geografie

- nejrychleji se rozvijejici a do budoucnosti velice perspektivni
disciplinou

Definice

Disciplina studujici geograficke aspekty organizace, prubéhu a
vysledku voleb



Z.akladni predpoklady

1. OdliSnost volebnich vysledkl v ruznych tizemnich celcich (volebnich
obvodech, ale 1 v riznych statech) neni nahodna

2. OdliSnost zavisi na mnoha faktorech, které obecné povazujeme za
vlastnosti (atributy) konkrétniho volebniho obvodu €1 jineho ploSneho
celku.

Atributy:

a) vnitini (ndlada, financni a ekonomicka situace, psychicky stav apod.)

b) vnéjsi (ekonomicka, politicka situace, meteorologické podminky,
kulturni podminky, dopravni hledisko apod)

c) sociologicke faktory (kvalita predvolebni agitace, autorita a oblibenost
kandidata, zkuSenost s politickou ¢innosti kandidati, ale také piisobeni
bezprosttedniho okoli)



Geograficke faktory ovliviiujici hlasovani

1.Sousedsky efekt
2.Hlasovani o sporném bodu
3.Efekt kampan¢

4.Efekt nakazy



Sousedsky efekt

Sousedsky efekt (Friends and neighbours effect)

ve sveém bydliSti nebo rodisti ziska kandidat zpravidla vice hlasu nez v
jinych lokalitach (tento efekt mize napriklad v pripad€ osobnich sport
take pusobit negativng)

tento efekt je silné€jsi v pripadé vétSinového volebniho systému, kde
je kandidat vice chapan jako jednotlivec a ne jako anonymni soucast
politickée strany

sousedsky efekt hraje vétsi roli v pripad€ nezavislych kandidatu.

Jedna se naptiklad o okresy, které byly pfi tvorbé senatnich volebnich
obvodu rozdélené (napt. okresy Klatovy nebo Domazlice). V takovych
obvodech vétSinou vitézi kandidat nerozdélené¢ho okresu.



Sousedsky efekt — priklad SNK

SNK (Sdruzeni nezavislych kandidatti) vzniklo pfed krajskymi volbami v roce
2000. Ve trech regionech postavil tento subjekt kandidatku sloZzenou pievazné
z komunalnich politik{i. Subjekt se ve vSech regionech dostal do krajskeho
zastupitelstva (v krajich JihoCeském, Moravskoslezském a na Vysocing).
Uspély 1 dalsi podobné zaméiené kandidatky.

V roce 2002 postavilo SNK na této filosofii kandidatku pro volby do PSP CR.

V obcich, kde volila 1/6 volict, ziskalo SNK 37 % svych hlasi.



Hlasovani o sporném bodu
(Issue voting)

hlasovani volice velice Casto ovliviiuje nazor kandidata na
jediny specificky sporny bod — naptiklad pokraCovani
reforem, trest smrti, ruzné ekologické otazky apod.

velky vliv ma tento efekt v pfipadé pomérného volebniho
systéemu

Prikladem muze byt uspéch mensich extrémistickych stran,
jejichZ volebni program je zaméfen na feseni konkrétniho
sporn¢ho bodu, ktery byva Casto velice kontroverzni.



Efekt kampané

(Campaign effect)

- ovhiviuje predevsim vysledky voleb ve vétSinovém systému
- 0 vysledku spolurozhoduji investice do volebni kampan€ a jeji
kvalita

- Zvyhodnény jsou velke, pro sponzory zajimave politicke strany

Nejvyznamnéjsi roli pak hraje efekt kampané v pripad¢
veétSinoveho volebniho systému, jestlize spolu soupeti dvé
vyrovnané politické strany. Pak se kampan soustredi pfedevSim
na nerozhodnuté (kolisajici) vrstvy volici.



Hlasovani o sporném bodu + Efekt
kampané - priklad

SENATN
JSK

+  Vitézstvi ODS v 29@4 KRA g

«  Vitézstvi CSSD v krajskych volbach v roce 2008. Ve srovnani s
piedchozimi krajskymi volbami T byla uast voli¢ii ne¢ekané vysoka
(40,3%). Ve vSech krajich prekvapivé zvitézila CSSD, ktera spolu s
KSCM ziskala vétSinu ki‘esel (i v nékolika krajich, kde ostatni ispéSné
strany mély dohromady vice hlasu; zptusob prepoctu posiluje velké
strany) — ,,volby o poplatcich u lékaie“

Zde se nabizi otazka interpretace pomoci tzv. teorie druhoradych voleb.


http://volby.idnes.cz/

Efekt nakazy

Contagion effect

Hlasovani volice je do jisté miry at’ uz védomé ¢1 nevédome zavisle na
hlasovani jeho okoli (rodiny, ptatel nebo spolupracovniku; v rdmci
SirSi komunity hovotime o tzv. spoleCenském klimatu)

Charakteristické priklady:
- pravice a zejména ODS v Praze
- levice a zejména CSSD pfi volbach do PS PCR na Ostravsku



Doporucena literatura k tématu:

 Lebeda T., Linek L., Lyons P., Vlachova K. et al.
Volici a volby 2006. Praha: SOU, 2007.

* KrejCi, J.: Kvalita socialnevédnich vyberovych
Setireni. Kapitoly €. 6-7 (str. 109-164). Praha:
SLON, 2008.

* Lipset, S. M.: Homo politicus (z anglického
originalu Political Man).



21.10.2009 - CVVM Centrum pro vyzkum verejného minéni

preference vsech opravnénych volicu:

http://lwww.volebni-preference.cz/volebni-preference/



