Vyhodnoceni studentskych projektii v ramci pfedmétu Marketing 2 — kampai pro
ziskavani zahrani¢nich studenti do dlouhodobych studijnich programi MU

Poradi:

1. J. Gruberova, J. Janouskova

Velmi oceniuji ditkladné analyzy — zv1asté cennd je pro m¢ analyza nabidky
konkurence.

Kreativni strategie — dobie zvolené nosné téma (kontrast mezi historickou tradici, byt
je vlastné relativni, a modernim soucasnym stavem MU).

Nejvetsi piinos strategie: institut ,,partnerské stfedni Skoly v zahrani¢i® — nové
(pfestoze inspirované projektem &eskych partnerskych SS), detailné rozvedené,
spousta ptfinosnych napadi.

Newsletter: piestoze se jedna o vSeobecné bézny nastroj, na MU zatim neni pro tento
ucel vyuzivany a neobjevil se ani v ostatnich projektech — dobry napad, v celém
projektu dobie zapada do systému (vyuziti pro partnerské SS apod.).

,Den s chatem® — dobry napad; prozatim jsme uvazovali o vyuziti facebooku

k obdobné komunikaci s potencialnimi studenty, a domnivam se, Ze nelimitovat
diskusi jen na urcité dny je lepsi — studenti MU by mohli byt odménovani za vytizené
dotazy nebo pausalné..... (Detaily jsou k zamysleni/diskusi.) Dobra inspirace!
Rozsiteni spoluprace s ISC — opét velmi dobry népad, zatim nebylo zvazovano
(alespon pokud vim) — dobra forma zlepSeni servisu pro dlouhodobé zahrani¢ni
studenty — dostupné, levné, organizané nenarocné.

Manuadl zahrani¢niho studenta (taktéz v minulosti zvazovano, prozatim z ¢asovych a
kapacitnich divodi nerealizovano) — také dobry ndpad, jinymi skupinami nenavrzeny.
Dobte propracovany harmonogram a rozpocet (v ostatnich projektech vétsinou jen
nastin, resp. hruby odhad).

Shrnuti: Velmi dobra prezentace — obsazna (pii¢emz mné osobné ptipada i dobry pomér mezi
casti analytickou a strategickou), propracovana, plna dobrych a originalnich napadu, které
jsou realistické a odpovidajici stavajici situaci a univerzitnimu prostfedi obecné. UZ nyni je
prakticky vyuzitelna a velmi cenna analyza konkurence.

2. J. Horak, J. Majvald

Velmi trefna analyza vnitiniho stavu na MU i efektu stavajicich aktivit.

Ocenuji analyzu konkurenéniho prostiedi, ktera se 1i8i od analyzy kolegyit Gruberové
a Janouskové — je zaméfena na srovnani se zahraniénimi univerzitami, coz je rovnéz
velmi cenné.

Nejvétsim pozitivem strategie je podle mne prvek spoluprace s méstem Brnem —
originalni, redlné, efektivni a ndkladove velmi vyhodné. (MU do jisté miry jak s JmK,
tak s MMB v tomto spolupracuje, vzdy jsme vsak zlstali ,,na puli cesty* a potencial je
nevyuzit.) Zcela novou ideou je (pro me¢) vyuziti sttednich skol v partnerskych
meéstech mésta Brna — vyborny napad!

Prezentace MU na pfedem vybranych SS — velmi dobra idea; promyslené, efektivni,
nizké naklady.

Velmi dobra je inovace listkli informujicich na veletrzich o prezentaci CR, resp. MU —
finan¢né 1 Casoveé nenarocné (pouze uprava), s moznosti pozitivniho efektu.

Kolegové spravné odhadli citlivost vyuZiti zahrani¢nich partnerskych univerzit

k ziskavani studenti (,,brain drain®); jejich navrh, tzn. spoluprace pii tvorbé
spole¢nych programi, je zcela jisté¢ dobrym feSenim (¢aste¢né se jiz na MU



rozvijejicim, ovSem zatim jen vyjimecné) — bohuzel na centralni Grovni je toto tézko
ovlivnitelné, akademické programy jsou pln¢ v gesci fakult.

- Nemohu neocenit skvélou grafickou Gpravu prezentace a vyuziti jednotného
vizualniho stylu MU ©.

Dalsi prezentace uz vnimam jako velmi podobné — je t€zké urcit 3. potadi, natoZ pak mista
dalsi. Prezentace jsou si velmi podobné, ne Spatné, ale mj. Casto s piili§ obsdhlou ¢asti
analytickou ¢i uvodni v poméru k celkovému rozsahu, nebo jen lehce rozvadéjici stavajici
aktivity MU v oblasti mezinarodniho marketingu. I s ohledem na tento fakt jsem nakonec 3.
misto zvolila — obsahuje neotfely a origindlni prvek (viz dale).

3. S. Chocholackova, I. Jurakova

- Ocenuji originalni prvek v podob¢ ,,road show*, pfestoze se osobné¢ domnivam, Ze se
jedna o velmi nédkladnou a organiza¢né naro¢nou aktivitu s nejasnym efektem — tzn.
zvazim-li vstupni naklady a rizika, pravdépodobné bychom podobnou kampan
zvazovali jen v pfipad¢, ze bychom celkové méli k dispozici mnohem vétsi rozpocet a
mohli se kromé této vénovat 1 dal§im aktivitdm. Jedna se ovSem o aktivitu neotfelou,
cely népad je rozpracovan a jako celek kampan piisobi dobie (v€. claimt, hesel,
navaznosti na web apod.).

4. V. Pelikan, J. Havelka
5. M. Sulc, M. Rydlo
6. J. Kratka, T. Sebkova



