Podminky a informace k vypracovani seminarni prace:

U kazdého tématu seminarni prace je uvedeno datum, kdy bude muset byt toto téma
prezentovano (dle jednotlivych seminditi). Toto datum nelze posunout. Upfesnéni, zda se
bude jednat o teamovou praci nebo praci jednotlivee, Vam uptesni vyucujici na piislusSném
seminafi ¢i jinak — li$i se podle jednotlivych seminait.

Zadana seminarni prace se musi prezentovat na piisluSném seminafi. U prezentace nemusi byt
pritomni vSichni ¢lenové teamu, prezentujici v§ak musi potvrdit, ze se chybéjici ¢len teamu na
praci podilel. Pokud se tak nestane, nebudou chybéjicimu ¢lenovi prid€leny body za splnéni
prace a nebude pripustén ke zkousce.

Seminarni prace ma ustni podobu s podporou prezentace vz MS PowerPointu. K této
prezentaci musi byt ovSem také vyhotoven komentaf k jednotlivym slidim prezentace v MS.
Wordu. Oba 2 dokumenty musi byt odevzdany do Odevzdavéarny na ISu dle nize uvedeného
harmonogramu.

Harmonogram:

Zadani ¢. 1 — Podpora specializovanych seminati

Prezentace: 3.11.2009 Odevzdani do Odevzdavarny: do 31.10.2009 do 21:00
Prezentace: 4.11.2009 Odevzdani do Odevzdavarny: do 01.11.2009 do 21:00
Zadani ¢. 2 — Komunikace s absolventy ESF MU

Prezentace: 10.11.2009  Odevzdani do Odevzdavarny: do 07.11.2009 do 21:00
Prezentace: 11.11.2009  Odevzdani do Odevzdavarny: do 08.11.2009 do 21:00
Zadani ¢. 3 — Komunikace s absolventy MU

Prezentace: 18.11.2009  Odevzdani do Odevzdavarny: do 15.11.2009 do 21:00
Zadani ¢. 4 — Zviditelnéni vybranych znacek vuni

Prezentace: 24.11.2009  Odevzdani do Odevzdavarny: do 21.11.2009 do 21:00
Prezentace: 25.11.2009  Odevzdani do Odevzdavarny: do 22.11.2009 do 21:00
Zadani €. 5 — Podpora nového internetového portalu tltumoceni-preklady.com

Prezentace: 01.12.2009  Odevzdani do Odevzdavarny: do 28.11.2009 do 21:00
Prezentace: 02.12.2009  Odevzdani do Odevzdavarny: do 29.11.2009 do 21:00

Zadani ¢. 6 — Kampan pro ziskédvani zahrani¢nich student do dlouhodobych studijnich
programll Masarykovy univerzity

Prezentace: 08.12.2009  Odevzdani do Odevzdavarny: do 05.12.2009 do 21:00
Prezentace: 02.12.2009  Odevzdani do Odevzdavarny: do 06.12.2009 do 21:00

NedodrzZeni terminu odevzdani dokumenti do Odevzdavarny a prezentace bez radné
omluvy je povazovano za nesplnéni predpokladu pripusténi ke zkousce.

Vasim ukolem je na zdklad¢ zadéani rozpracovat kreativni, komunikaéni a medidlni strategii
vybraného produktu, podniku. NiZze uvedeny text psany kurzivou stru¢né shrnuje, co je
obsahem jednotlivych typt strategii. Uvedeny rozsah je pouze ilustrativni, abyste méli
predstavu, jak by méla byt seminarni prace dlouhd, kdybyste ji pfevedli do psané formy.




Témto strategiim v§ak musi pfedchazet analyza prostiedi. Prezentace nesmi byt delsi nez 15
minut, pokud dojde k pfekroceni, bude probihajici prezentace vyucujicim ukoncena.

KREATIVNI STRATEGIE - max. 25 radkii

Popiste strategii, na niz zaloZite kampan. Jake je poselstvi (idea), které(-ou) chcete
komunikovat cilové skupiné? Proc a na zaklade ceho jste si vybrali toto sdéleni.

KOMUNIKACNI STRATEGIE - max. 37 Fadkii

Uvedte prehled nastroju komunikacniho mixu (reklama, podpora prodeje, PR, primy
marketing, ...), které pouzZijete v kampani. Popiste vyznam jednotlivych prvkit a duvod jejich
pouziti vzhledem k cilové skupiné. Uved'te v % rozdéleni financnich prostiedkii na jednotlivé
nastroje z hlediska financnich narokui.

MEDIALNI STRATEGIE - max. 37 iadki

Pokud budete vyuzivat masmédia, je nutné vypracovat i tuto strategii. Pak tedy popiste
duvody vybéru médii (napr. televize, tisk, rddio, outdoor). Jaké jsou proporce medidlniho
mixu a proc?

Hodnoceni:

Prace je bodovéna a ziskané body se nasledné pfipocitavaji k vysledklim zavérecného testu
(pouze ale pfi prvnim pokusu). Piidéleny mohou byt 0 az 3 body (hodnoti se — kvalita
provedené analyzy prostfedi, dodrzeni a naplnéni predepsané struktury semindrni prace,
vyargumentovani navrhil, logi¢nost prezentace, kreativita).



