Zadani €. 1 — Podpora specializovanych seminari

Prezentace: 3.11.2009, resp. 4.11.2009
Zadavatel: Jazykova Skola Sllin€ — svét jazyka

AKTUALNI SITUACE: Jazykova $kola SIting - svét jazykii nabizi po cely rok mimo jiné
jednodenni specializované seminafe zaméfené na cizi obchodni jazyk. Seminafe pofada na
vSech svych pobockach v Ostravé, Brné, Praze a Plzni. Jedna se o vylepSeni jazykovych
dovednosti (anglictina, némcina, rustina) v riiznych oblastech obchodu, napf.:

- spolecenské konverzace,

- spolecenské situace,

- obchodni korespondence,

- telefonovani,

- obchodni schiizky,

- prezentace,

- vyjednavani a dalsi.

PROBLEM: Navitévnost téchto seminait neni pro SIting uspokojiva - kurzy se v disledku
nezajmu ve veétsing pripadi neoteviraji (kdyz se néjaky otevie, je ndvstévnost na minimalni
pozadované urovni - 4 studenti). Spolecnost by rada zvysila pocet zdjemcti o tento typ vyuky
na 10 ucastnikii/1 seminaf, coz se ji vSak nedafi. Komunikace vzdy probihala vyhradné pies
internetové stranky spolecnosti nebo byla vedena v radmci jinych, vétSich projekta, které tyto
seminare zastinily.

Sliné¢ ted’ stoji pred otazkami, na které musi najit odpovéd'.

Jaky typ komunikace zvolit?

Jakou zvolit kreativu? Originalita vs uniformita...

Na jakou cilovou skupinu se zamérit?

Jaky casovy harmonogram komunikace zvolit, resp. kdy spustit ten ktery typ komunikace pred
realizaci samotného semindre?

CIL: Navyseni poctu ucastnikl specializovaného seminare vhodné zvolenou kreativou a
komunikaci.

CILOVA SKUPINA: zajemci o specializované kurzy byly doposud zaméstnanci firem.
Spolec¢né s celkovou strategii spolecnosti Sliiné by méla cilovou skupinu tvofit business
klientela i nadéle.

CENA JEDNOHO KURZU: 2100,- K¢ (vyuka, materialy k vyuce, obCerstveni)
ROZPOCET NA KAMPAN: 100 000,- K¢ (pokud bude kreativa a komunikaéni strategie
zminovat i prekladatelské sluzby spolecnosti Sling, je mozné rozpocet navysit o 50 000 K¢).
Spolec¢nost Slin¢ nechce smetovat propagaci na velkoformatovou outdoorovou reklamu.

V ptipad¢ dotazu se obracejte na:
Ing. Stanislav KaSpar
stanislav.kaspar@slune.cz

725 550 727

cvwr

http://www.slune.cz/jazykova-skola/doplnkove-sluzby/specializovane-kurzy/



mailto:stanislav.kaspar@slune.cz
http://www.slune.cz/jazykova-skola/doplnkove-sluzby/specializovane-kurzy/

Zadani ¢. 2 — Komunikace s absolventy ESF MU

Prezentace: 10.11.2009, resp. 11.11.2009
Zadavatel: ESF MU
1. Problém:

Komunikace s absolventy ESF MU

2. Uvod do problematiky:

Ekonomicko-spravni fakulta vznikla jako Sesta z fakult Masarykovy Univerzity, a to jako
prvni polistopadova fakulta. Vyuku zahajila v roce 1991. Prvni absolventi ESF MU tak
fakultu opoustéli v roce 1995. Fakultu do dnesniho dne, tj. za 18 let jeji Cinnosti, opustilo
pies 6.000 absolventt.

Uz od svého pocatku si ESF byla védoma nutnosti udrZovat a rozvijet kontakty jak se svymi
stavajicimi studenty a zaméstnanci, tak se svymi absolventy. Proto si fakulta vede databazi
svych absolventi, ktera je priabézné dopliiovana o kontaktni e-maily, a to na bazi
dobrovolnosti. Studenti jsou v poslednim ro¢niku, pted statni zavére¢nou zkouskou, nebo
tésné po ni, obeslani prostfednictvim aplikace v ISu s zZadosti o poskytnuti jejich aktudlniho
e-mailu. Nevyhodou e-mailovych kontaktnich udaji je jejich ¢etné obméinovani, zastaravani
nebo zména v souvislosti se zménou pracovniho mista apod. Pfesto vSak databaze absolventi
ESF MU aktualn¢ obsahuje e-mailové adresy na vice jak tisicovku absolventl v¢. nékolika

prvnich absolventtt ESF MU z roku 1995.

Poskytnuté kontaktni idaje na absolventy fakulty jsou vyuzivana ptedevs§im k distribuci
pozvanek a informaci o akcich organizovanych ESF MU za ucelem posilovani "komunity a
identity absolventii s ESF MU". Na téchto akcich nabizime absolventim setkavani se
spoluzéaky i uciteli.

Jedna se o:

1) "Absolventsky Majales"- akci organizovanou s dvouletou

periodicitou od roku 2005, jejiz III. resp. IV. konéni je pfipravovano na

rok 2011, kdy bude ESF slavit 20.vyro¢i svého zalozeni. (V roce 2009, ktery byl rokem oslav
90. vyroci zalozeni MU, ESF MU Absolventsky Majales neorganizovala. Misto toho pozvala
své absolventy na celouniverzitni Den Absolventi MU, pofadany praveé k vyroc¢i zalozeni
MU.)

2) ,,Reprezentacni ples studenttl, absolventll a zaméstnancit ESF MU organizovany
kazdoro¢né. XV. ro¢nik se mj. uskutecni v sobotu 13/3/2010 v Kongresovém sale Hotelu
Voronéz.

Problém, ktery se po roce oslav 90.vyro¢i MU objevil, je dublovani aktivit Spolku absolventt
a pratel MU s aktivitami RMU zaméfenymi na absolventy. Jak z toho ven? Jak komunikovat

s absolventy MU, resp. ESF? Spolek byl zalozen na popud RMU, ale v roce oslav 90.vyroci
MU si RMU rozjel kampan zamétfenou na absolventy po své ose. Vznikla tak nelogicka a
neefektivni dvoukolejnost aktivit MU zacilenych na absolventy.

Vice o Spolku na www.spolek.muni.cz

K aktivitam RMU vu¢i absolventim www.absolventi.muni.cz



http://www.spolek.muni.cz/
http://www.absolventi.muni.cz/

3. Urceni cilové skupiny:
Absolventi ESF, jak z prezencni, tak 1 kombinované formy studia.

4. Urceni cili projektu (kampané):

Navazani lepsi komunikace s absolventy, navyseni jejich poctu v databazi o 100 %,
zatraktivnéni akci pofddanych pro absolventy, ovéfeni potfebnosti vydavani Casopisu
(obcasnik, tistény ¢i elektronicky) pro absolventy ESF

5. Castka, kterou Ize pouZit pro tvorbu kampané:
100 000,-K¢

6. Kontaktni osoby, na které se 1ze obracet s dotazy:
Simona Skarabelova simona@econ.muni.cz
Jaroslav Pichrt jaroslav.pichrt@econ.muni.cz



Zadani ¢. 3 — Komunikace s absolventy MU

Prezentace: POUZE 18.11.2009
Zadavatel: Rektorat MU

Téma: II. vina medialni kampané s cilem ziskani dalSich kontaktii na absolventy

Uvedeni do problematiky:

Dlouhodoby zdmér Masarykovy univerzity do roku 2010 zdiraziiuje z4jem univerzity zlstat
se svymi absolventy trvale v kontaktu a navazat s nimi vztah. Cilem téchto aktivit je vytvaret
u absolventl pozitivni minéni o univerzité a v budoucnu s nimi soustavné spolupracovat —
zejména obracet se na n¢ jako na rodi¢e budoucich studentl a potencialni darce.

Masarykova univerzita je prvni vysokou §kolou v Ceské republice, ktera oslovila své
absolventy formou medialni kampané a uspotadala sraz absolventli na celouniverzitni trovni.
Rozhodla se pro tento krok navzdory faktu, ze budovani vztahti s absolventy zatim nema

v nasi spolecnosti tradici. MU chce podpofit jejich zdjem o matetskou univerzitu poskytnutim
prilezitosti k opétovnému navéazani spojeni s byvalymi spoluzaky prostiednictvim
Absolventské sit¢ MU. Hodla rozvijet soustavnou komunikaci s piihlaSenymi absolventy a
roz§ifovat nabidku benefitl s cilem udrzet jejich zajem a v budoucnu se na né obracet nejen

v ramci fundraisingovych aktivit.

Masarykova univerzita ma od roku 1919 k dneSnimu dni vice nez 133 tisic absolventt.
Projekt vychazi z potfeby univerzity ziskavat aktualni kontakty na své absolventy a zajmu
zlstat s nimi trvale v kontaktu, tak, jak je to bézné na univerzitich v Americe 1 v zapadni
Evropé.

Absolventi v roli potencidlnich sponzort a darcii reprezentuji pomérné silnou skupinu, ktera
muze znacn¢ ovlivnit postaveni univerzity ve spolec¢nosti v horizontu budoucich desetileti.

V roce 2008 realizovany vyzkum potvrdil vyrazné ovliviiovani budoucich zajemcii

o studium ze strany rodicti/absolventi/okoli, pficemz vyzkum naznacil, Ze loajalita absolventl
MU ke své ,,alma mater* je velmi nizka. V souvislosti s poklesem demografické kiivky
obyvatelstva v CR a rostouci nabidkou ze strany jinych vysokych $kol je potieba vyhledavat a
podporovat ptilezitosti k Sifeni informaci o nabidce studia na MU a konkuren¢nich vyhodach,
které studium na MU oproti jinym VS piedstavuje.

Citace z Dlouhodobého zaméru MU:

5 UNIVERZITA A SIT SPOLECENSKYCH VZTAHU
Priorita 7: Rozvoj vnéjsich vitahit a komunikace

V letech 2008-2009 doslo k vyznamnému posunu v rozvoji spoluprace s absolventy univerzity,
jez byla hlavnim leitmotivem oslav 90. vyroci univerzity. Vici této cilové skupiné byla
rozvinuta rada komunikacnich aktivit s dil¢im cilem budovat databdzi kontaktit v ramci
Informacniho systéemu MU.

Cil: 2. Rozvijeni informovanosti absolventii a jejich zajmu o univerzitu (elektronicky
zpravodaj, tistéeny casopis, webové stranky, socialni site), napliovani databaze aktudlnimi



kontakty, aktivni vyhledavani absolventii ¢innych ve verejném Zivote a obchodni sfére
v ndvaznosti na program fundraisingu.

Konkretizace tématu:

V listopadu 2008 oslovila Masarykova univerzita jako prvni vysoka skola v Ceské republice
svoje absolventy formou medidlni kampané. Cilem bylo ziskdni maximalniho poctu kontaktii
pro opétovné navazani spojeni s absolventy a nasledného budovani vztahu. V kampani byla
vyuZita zejména internetova média (novinky.cz, aktualne.cz, idos.cz, idnes.cz), pfipravila ji
mediélni agentura. Motto kampan¢ — ,,Hleda se 125 000 Masaryki“ — bylo doplnéno
kreslenymi postavickami s fotomontdzi hlavy TGM, reprezentujicimi jednotliva povolani,
ktera lze na MU vystudovat (1ékaft, pravnik, soudce, ucitel).

Vysvétleni: Dle udajt z [Su jsme loni na podzim méli 125 000 absolventt a Masaryk byl
pouzit v pfeneseném vyznamu — da se predpokladat, Ze kousek odkazu zakladatele univerzity
zustane v kazdém, kdo na ni vystudoval.

Internetové bannery vedly na stranku www.absolventi.muni.cz, kde se absolventi dozvédél,
jakym zpiisobem ndm mohou poskytnout aktualni kontakt (zaregistrovat se do Absolventské
sit¢ v ISu). Kampan pfinesla béhem listopadu a prosince cca 2 000 aktualnich kontaktt, dalsi
prubézné ptibyvaly na jate 2009, kdy MU organizovala velky absolventsky sraz a opét o sobé
dala védét kampani, tentokrat predev§im ve mésté Brné (plakaty, letdky v MHD), vysel i 1
inzerat v regionalni pfiloze MF DNES. Dnes ¢ita Absolventska sit’ okolo 3 500 kontakti.

V 1. 2010 planujeme I1I. vinu kampané s cilem ziskani dalSich kontaktti a dalSiho
»pripomenuti se*, aby piedchozi aktivity nezistaly pouze jednorazové a nevyznély do
ztracena. Zopakovani srazu na celouniverzitni urovni v nejbliz8ich letech univerzita neplanuje
(osobni setkavani tak opét zlistane na urovni fakult, napf. Absolventsky majales na ESF).

V ISu funguje Absolventska sit’ — registrace na http://is.muni.cz/absolventi/. PtihlaSeni
absolventi (pokud ptedtim neméli, ziskaji ptistup do ISu — u€o a heslo) dostavaji 3 x rocné
e-mailem elektronicky zpravodaj se zpravami z univerzity, dosavadni Cisla viz
http://www.absolventi.muni.cz/zpravodaj/. Nyni pro né€ pfipravujeme prvni ¢islo tisténé¢ho
Casopisu, které budeme rozesilat v listopadu postou na aktualni adresy (bude vychazet vzdy 1
x ro¢né, doplni pfedchozi 3 elektronické newslettery). Kromé toho jsou pro n€ uréeny nékteré
kurzy v ramci CZV za zvyhodnénou cenu v Obchodnim centru MU, pokud je fakulty
nabidnou (nyni je to shodou okolnosti kurz na ESF - http://is.muni.cz/obchod/baleni/20700).
V sekei ,,Absolvent” v ISu dale mizou vyuzivat dalSich moznosti, jako je vytvoreni osobni a
profesni vizitky, kruhy spoluzakt (ziskaji aktudlni kontakty na svoje spoluzdky a mizou se

s nimi spojit — aplikace funguje podobné¢ jako Facebook, tzn. ¢lenové Absolventské sité maji
moznost povolit, komu se jejich udaje zvetejni); do budoucna se planuje téz ¢teni vyvésky,
zapojeni do diskusnich for, vyuzivani posty v ISu. Doposud jsme Absolventskou sit’
komunikovali pfedev§im jako misto setkani s byvalymi spoluzaky.

Pozn.: Existuje také Spolek absolventt a pratel MU (neplést s Absolventskou siti v ISu!), na
univerzité nezavislé obcanské sdruzeni absolventd, kteti chtéji svoji pfislusnost k univerzité
vyjadfit ¢lenstvim v konkrétni organizaci. Clenové plati p¥ispévky 300 K& za rok, za které
obdrzi ¢lenskou kartu a na zaklad¢ ni mizou Cerpat urcité vyhody, napt. vyuzivat sluzeb
vSech knihoven na MU zdarma. Vice viz http://www.spolek.muni.cz/. V Absolventské siti se
zadné prispévky neplati, jde o virtudlni setkavani lidi prostiednictvim internetu.



http://www.absolventi.muni.cz/
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http://www.absolventi.muni.cz/zpravodaj/
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Rektorat MU Spolek absolventu a ptatel MU zprvu podporoval organiza¢né i finan¢né
(poskytl mu kancelar, penize do zacatku fungovani...), postupem cCasu se ale zacal orientovat
na komunikaci smérem k absolventiim na celouniverzitni irovni a nyni je zamérem univerzity
nechat Spolek "Zit" vlastnim zivotem - Z4dna podpora jiz neprobiha.

Zadani:
Cilova skupina: absolventi Masarykovy univerzity 20+

Specifikum této kampané je v tom, Ze cilova skupina je velmi Siroka — zahrnuje jak
absolventy bakalarského stupné studia, tak absolventy, ktefi u nas studovali jesté za

1. republiky. Dle dosavadnich ohlast je zfejmé, Ze zajem o opétovné navazani kontaktu

s univerzitou maji pfevazné absolventi starSiho véku (dichodci), zastupct sttedniho véku je
méné a nejméné pak lidi kolem tficeti let a mladSich (logicky — ti zatim nemaji motivaci se tak
brzy po promoci s univerzitou kontaktovat). Z toho plyne zésadni problém, ktery jsme fesili
pii L. vin€ kampané: vyuziti internetovych serverii bylo pro nas finan¢né dostupné;si nez
reklama v celostatnich denicich nebo televizi, na druhou stranu nezasahlo tolik zminénou
veékovou skupinu absolventl — starsi 1idé internet vétSinou nepouzivaji. VEtsina z nich se nam
piihlasila aZ pfi registraci na Den absolventi MU, o kterém se dozvédéli zejména z médii, kde
se tato akce stala soucasti informaéniho servisu o oslavach 90. vyro&i univerzity (napt. Cesky
rozhlas, Ceska televize).

Cil kampané: ziskani dalSich aktudlnich kontakti (min. dalsi 2 000)

II. vlnu kampané planujeme na 1. polovinu roku 2010, zatim nemame konkrétni pfedstavu.
Moznosti je mnoho, da se navazat i nenavazat na . vinu. Zaludnost ,,Masaryka* tkvéla v tom,
ze sice se jednalo o velmi neottely napad, az lehkou drzost, kterd pfitdhla pozornost a heslo se
dostalo do povédomi lidi, na druhou stranu se zvoleny vizual misty setkaval s nepochopenim,
zejména u starSich absolventd (znevazeni ,tatickovského odkazu). Ted’ vime, Ze jsou to
hlavné tito starsi absolventi, ktefi maji zajem o kontakt s univerzitou, takze nastroje by chtélo
zvolit s rozvahou a s ohledem na tuto zkuSenost. Pfivitali bychom spi$§ druhou moznost, tedy
nenavazovat a zkusit vymyslet néco zbrusu nového.

Pozn.: Z podzimni kampané (r. 2008) jsme ¢astecné vysli i na jate (r. 2009), kdy jsme opét
pouzili vizudl s Masarykem u kampané na Den absolventt, ale ve zcela jiném duchu (puzzle a
motto ,,Dejme to dohromady*).

Sdéleni by se mélo nést zhruba v tomto smyslu:

- Masarykova univerzita chce budovat vztah se vSemi svymi absolventy

- uz se nam jich dost ptihlasilo, ale stojime 1 o dalsi, ktefi to zatim neudélali.

- chceme ziskat aktudlni kontakty, abychom s nimi mohli byt ve spojeni.

- jak na to se dozvite na www.absolventi.muni.cz (soucasti zpracovani tématu by m¢l
byt i navrh ptislusného textu na zminéném webu; v kampani budeme opét
komunikovat tento rozcestnik pro absolventy, nikoli konkrétni odkaz do ISu)

Castka: 400 000 K¢ (financovéano z rozvojového projektu MSMT)

Kontaktni osoba: Mgr. Kamila Kvapilova, manazerka pro vztahy s absolventy,
kvapilova@rect.muni.cz, tel. 549 49 3690



http://www.absolventi.muni.cz/
mailto:kvapilova@rect.muni.cz

Zadani je doplnéno o vizualy — viz dokumenty Zadani_3 bannery a
Zadani_3 den_absolventu_ A2 ve sloZce Doplitujici informace k zadani


https://is.muni.cz/auth/el/1456/podzim2009/MPH_MAR2/9225102/9225135/Zadani_3_bannery.pdf?fakulta=1456;obdobi=4644;kod=MPH_MAR2

Zadani ¢. 4 — Zviditelnéni vybranych znacek viini

Prezentace: 24.11.2009, resp. 25.11.2009
Zadavatel: LightBlue, a.s.

Zadani najdete v samostatném dokumentu s nizvem Zadani_4 ve sloZce Dopliiujici
informace k zadani



Zadani €. 5 — Podpora nového internetového portalu tlumoceni-preklady.com

Prezentace: 1.12.2009, resp. 2.12.2009
Zadavatel: Jazykova Skola Sllin€ — svét jazyka

AKTUALNI SITUACE: Jazykova $kola a prekladatelska agentura Slting - svét jazykii nabizi
klientim jazykovou vyuku, pteklady a tlumoceni. Zatimco jazykova vyuka tvoii 70% obratu
spolecnosti, pteklady a tlumoceni si z pomyslného kolace ukrajuji jen zbylych 30%. Sling se
snaZi vyrovnat obrat divizi na 50/50.

AKTUALNI CILOVA SKUPINA: piedeviim business klientela s obchodnimi styky se
zahrani¢im - mezinarodni firmy, potfadatelé konferenci

PROBLEM: Pfedeviim situace s tlumo&enim je pro Sliné neuspokojiva. V Praze, kde je pro
tlumoceni nejvétsi potencial, se netlumoci vitbec, 1 kdyz ma Slin€ v hlavnim mésté svoji
pobocku i s piekladatelskou divizi (tato pobocka vSak zajiSt'uje pouze pieklady, protoze zajem
o tlumoceni nikdo neprojevil). Jednim z feSeni situace je novy web www.tlumoceni-
preklady.com, ovSem potenciondlni klienti o ném nevi (je zcela novy) a web je zatim
sméfovan spise na podporu piekladli nez na podporu tlumoceni.

Sliné ted’ stoji pfed otazkami, na které¢ musi najit odpovéd'.

Jaky typ komunikace zvolit, aby oslovilo klienty se zajmem o tlumoceni v Praze?
Jakou zvolit kreativu na podporu tlumoceni?

Na jakou cilovou skupinu se zamérit?

CiL:
1) Narist poctu zajemcti o tlumoceni v Praze - alesponi 5 tlumoc¢nickych akci za mésic
2) Narutst po¢tu navstévniki www.tlumoceni-preklady.com

ROZPOCET NA KAMPAN: 100 000 K¢&

V ptipad¢ dotazu se obracejte na:
Ing. Stanislav KaSpar
stanislav.kaspar@slune.cz

725 550 727

cvwr

http://www.slune.cz/jazykova-skola/doplnkove-sluzby/specializovane-kurzy/
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Zadani ¢. 6 — Kampaii pro ziskavani zahrani¢nich studenttii do dlouhodobych studijnich
programi Masarykovy univerzity

Prezentace: 8.12.2009, resp. 9.12.2009
Zadavatel: Rektorat MU

Pozn.: M¢lo by se jednat o souvislou celoro¢ni kampan, tj. aktivity by se mély konat

v rozmezi celého roku. Nebranime se vSak vétSimu soustfedéni aktivit do néjakého obdobi (v
pfipad¢ vyargumentovani) a skromnéjSimu nasazeni aktivit ve zbytku roku. Rozhodné by
kampan neméla vypadat tak, Ze se veskeré prostiedky vy€erpaji jen na jednu jedinou aktivitu
(napf. inzerci v jednom mediu) a po zbytek roku se nebude dit nic.

Uvedeni do problematiky:
V soucasné dob¢ se MU profiluje dvéma sméry:
a) ziskavani zahrani¢nich studentti do ¢eskych studijnich programti:
- stejné podminky jako cesti studenti, tj. neplati Skolné (!)
- podminkou je spésné slozeni piijimacich zkouSek v ¢estine — je tedy potieba
dobré uroveit CJ (MU nabizi placené celoroéni intenzivni kurzy, viz
http://www.phil.muni.cz/kabcest/), proto je nejvétsi potencial v zemich
jazykové piibuznych s CR (Polsko, byvala Jugoslavie, Rusko...)
b) ziskévani zahrani¢nich studenti do programt v cizich jazycich
- placené (cca 1500 — 4500 EUR/rok — seznamy viz piilohy)
- pfevazné v AJ
- prosim nezahrnovat medicinu (pocet zajemct je tradi¢n€ vysoky, na rozdil od
ostatnich programut)
- nevyhoda: velmi omezend nabidka na Be. a Mgr. urovni (viz ptilohy)
- nejvetsi potencidl: Ph.D. programy

Soucasné stézejni aktivity:

- zahranicni veletrhy (efekt t€Zko métitelny)

- spoluprace se zahrani¢nimi univerzitami (jejich seznam viz
http://czs.muni.cz/cz/out/studenti/dohody/dohody (univerzitni i fakultni, viz vybér v
levém sloupci))

- spoluprace s agenturami rekrutujicimi uchazece v zahranici (velmi tézké je vybrat
vhodnou a seridzni agenturu, zejména v Asii mnoho z nich funguje tak, Ze de facto jen
zprostiedkovavaji zdjemctim vizum do Evropy — pfijati pak ke studiu ani nenastoupi,
nasledkem mohou byt problémy s cizineckou policii. Agentury jsou odménovany
formou provize ze Skolného ziskaného studenta)

- spolupréace s Ceskymi centry v zahrani¢i (distribuce materialdi, prezentace. ..)

- promo-video o MU na youtube (viz
http://www.youtube.com/watch?v=XcVHHMPaC6g). Toto video je téZ promitano na
prezentacich ¢i veletrzich, reakce jsou vétSinou kladné.

Cilova skupina:

Zahrani¢ni studenti — potencial vidime bud’ v zemich s jazykovou ptibuznosti (viz vyse) pro
studenty do €eskych programil, nebo v asijskych zemich do placenych, anglickych programt
(,,stiedn¢ bohati* lidé — ti nejbohatsi jsou schopni zaplatit svym détem vzdélani v USA ¢i
Anglii, my pracujeme s tim, Ze zahrani¢ni studenti mohou ziskat vzdélani na prestizni
sttedoevropské univerzité za mnohem nizsi naklady nez v zapadni Evropé nebo v USA).


http://czs.muni.cz/cz/out/studenti/dohody/dohody

Cile kampané:
Zvyseni poctu zahrani¢nich studentl ve studijnich programech v rdmci celé MU mimo fakultu
I1ékatskou - a to jak Ceskych, tak anglickych.

Rozpocet:

2 miliony K¢/rok (nezahrnuje plat jednoho pracovnika na plny tvazek, ktery by aktivity
koordinoval a planoval; odmény pro externi spolupracovniky — pro ptipady prezentaci apod. —
uzZ ovsem ano)

Kontaktni osoba:
Mgr. Petra Judova, Centrum zahrani¢nich studii MU, tel.: 54949 3382, e-mail:
judova@rect.muni.cz

Ptilohy zadani:
= Seznam bakalafskych a magisterskych anglickych studijnich programt (v¢. vysi
Skolného)

= Seznam anglickych doktorskych studijnich programi (v¢. vysi Skolného)

= Grafy s vyvojem poctu zahrani¢nich studentl na fakultdch MU (2002 — 2008)

= Pocty zahrani¢nich studentl podle fakult a zemi pivodu (2002 — 2008)

= Strategie internacionalizace MU z r. 2003 (pozor — strategie se od té doby vyrazné
zmeénila, v souc¢asné dob¢ se dokoncuje Aktualizace strategie internacionalizace pro
rok 2009; jakmile bude k dispozci, posleme)

Piilohy jsou uvedeny jako samostatné dokumenty, jejich nazvy jsou uvedeny nize.
Nachazeji se ve sloZce Dopliujici informace k zadani
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