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Predstaveni prednasejiciho

Tomas Papirnik

© 2006 Band e o §§ BRAND BROTHERS

ategic marketing



Brand Brothers

Vyzkumna agentura

Sidlo v Brne
12 let na trhu (od roku 1996)

Vyzkumy ve 20 zemich sveta
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Priklady zadani

* Jsme jedna z nejvetsich firem v
oboru v Evropé a v CR se nam
nedari, najdete proC a navrhnete
reseni.

* Jsme jedna ze tri nejvétsich firem na
svete, naleznete pro nas vhodne
firmy na odkup na Slovensku.
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Priklady zadani

Na trhu prace je stale vetsi
konkurence. Naleznéete pro nas
efektivni zpusoby, jak oslovit
absolventy ekonomickych VS.

Chceme vstoupit do Ruska a
zopakovat tam Uspéch v CR,
Nemecku a USA.
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Zakladni deleni v praxi
pouzivaneé marketingovych
aktivit

« ATL
« BITL
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Vyzkumy

Vydaje na
prgcojvn iKy trhu _
: 1 440 mil.
marketingu K&
1 965vm|I. 3.1%
KC
4,2%
Propagace
43 735 mil.
KC
92,8%
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Internetové Vydaje na

prezentace prac. MKT Vyzkumy trhle
1 000 mil. K& 1 965 mil. K& 1440 cr)ml. K¢
2% Ao 3% Reklama
15 720 mil. K&
33%
Osobni prode; 0
6 885 mil. K&
15%
Podpora
Direct orodeje
marketli ngv Public relations 10 000 Enil. K¢
9200 mil Ke 930 mil, K& 21%
20% 20,
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druha pétina
firem
8%

1/5 firem
vydavajicich
nejvice
88%
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treti pétina
P Ctvrta petina

fi .
|:r£/£n firem 1/5 firem
1% vydavajicich
nejmene

0,4%
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Vyhody a nevyhody DM x ATL

- CTP

 Zasah

* Testovatelnost
 Moznost vylepsovani
« Cilenost

 Neviditelnost
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Hlavni pojmy direct
markektingu
e Direct mall

« Lettershop
 Rozesilani emailu
* Aktivni telemarketing

* Pasivni telemarketing
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Hlavni pojmy direct
markektingu
* Pre call

e Post call
SMS marketing
« Databazova firma

« Data broker
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Jak vytvorit efektivni DM?
Kvalitni priprava
Testovat, testovat, testovat
Direct marketigoveé schody
Spravna dtb

Konkrétni osoba?
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Jak vytvorit efektivhi DM?

* Precall?

* Post call?

* Obalka

« Delka dopisu

 Personalizace dopisu
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Jak vytvorit efektivhi DM?

* Snadna Citelnost

« Jasne vyjadreny prinos pro klienta
 Co ma adresat udélat?

 Letak

* Navratovy formular

« Darek?
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Dekuji za pozornost

f§ BRAND BROTHERS



