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1. ANALYZA PROSTREDI

Analyza produktu

Zakladni informace

Letni Skola Ekolnkubator je desetidenni vzdélavaci kurz pro studenty vysokych Skol, ktery je
poskytovan zcela zdarma. Napln tohoto kurzu je zamérena predevsim na propojeni oboru
environmentalistiky a ekonomie a vyuka probiha blokové formou predndsek o environmentalistice,
pravu a podnikani. Na zakladé ziskanych znalosti z prednaskové ¢innosti budou studenti vytvaret
vlastni podnikatelské zaméry, které se budou zabyvat problematikou environmentalistiky.

Dalo by se fici, Ze Letni Skola Ekoinkubator je stlacend verze studijniho oboru Ekoinkubator do deseti
dn(. Tento projekt je realizovan nasledujicimi subjekty:

e Ekonomicko-spravni fakulta Masarykovy univerzity
e  Fakulta socidlnich studii Masarykovy univerzity

e Nadace Partnerstvi

e Ekologicky pravni servis

V soucasné dobé je tento kurz otevien vsem vysokoskolskym studentd i mimo ramec Masarykovy
univerzity (primdrneé se tento kurz nezaméruje na prazské studenty vysokych skol).

Letni Skola Ekolnkubator je omezena kapacitou 35 studentl a bude probihat v obdobi letnich

univerzity. Pro studenty, kteti nebydli v Brné, bude zajisténo ubytovani zdarma.

Prihlaseni na Letni Skolu Ekolnkubator bude probihat do 30. 6. 2011. Uchazeci budou elektronicky
pomoci e-mailové korespondence zasilat organizatoriim letni skoly své Zivotopisy a motivacni dopisy,
na jejichz zakladé bude nasledné posouzeno a vybrano 35 nejvhodnéjsi vysokoskolskych studentd,
ktefi svym profilem nejlépe splfiuji kladené poZadavky na cilovou skupinu tohoto projektu.

Dalsi informace

Vyuka bude tedy probihat blokové. Denné probéhnou dva bloky, jeden dopoledne a jeden
odpoledne, pficemz se uvazuje i o vyjimecném tfidennim bloku, kdy by se Gc¢astnici v ramci vecerniho
bloku prostrednictvim rliznych aktivit vice poznali a sblizili.

Na vyuce v rdmci letni Skoly se podili prevazné mlady kolektiv vyucujicich, ktefi vyucuji predméty,
jako jsou napfiklad Environmentalni etika, Zakladani firmy, Ekonomika Zivotniho prostfedi, Pravo pro
environmentalni podnikani apod.

Po absolvovani letni skoly obdrzi kazdy ucastnik certifikat, osvédcujici jeho ucast na tomto kurzu.
Dale je zde moznost ziskani 14 kreditl pro své studium na vysoké skole (???).

Pti tvorbé vlastniho podnikatelského zaméru, je Ucastnikim k dispozici podpora péti koucq, ktefi
pomahaji Ucastniklim pfi tvorbé vlastnich projekt( v oblasti podnikani, prava, environmentalistiky,
marketingu a finan¢niho tizeni. Na zavér celého kurzu probéhne soutéz o nejlepsi environmentalni
podnikatelsky zamér.
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Cile kurzu
Hlavni cile Letni skoly Ekolnkubdtor jsou nasledujici:

e Prohloubeni znalosti environmentalist(i o ekonomii.

e Seznameni ekonom( se zaklady environmentalistiky.

e Poskytnout znalosti a dovednosti, aby studenti mohli samostatné rozbihat vlastni zelené
orientované podnikatelské zaméry.

e Pomoci stavu Zivotniho prostredi.

e Podpora pfi realizaci navrzenych projekt(.

SWOT Analyza
Pro potreby analyza produktu, jsme vyuZili SWOT analyzu, jejiz vysledky jsou nasledujici:

e Silné stranky
Otevreni studentdm i mimo ramec MU
Obdrzeni certifikatu a kredit( po absolvovani
Tymova tvorba projektl
MozZnost dalSiho rozvoje béhem prazdnin
Rozvoj tymové spoluprace
Participace 5 koucl
Soutéz o nejlepsi projekt
Pravni podpora ze strany EPS
Stfedni a mladsi vék vyucujicich
Velky potencial do budoucna
Zkracena verze Ekolnkubatoru
MozZnost participace studentl riznych vékovych skupin a riznych obor( vzdélavani
o Kurz poskytovan zcela zdarma
e Slabé stranky
o Jen pro studenty vysokych kol
Ne pro Sirsi verejnost
V obdobi prazdnin
Kona se pouze v Brné
Horsi realizovatelnost navienych projekt(
Horsi informovanost (nejen na webovych strankach)
Nezajimavé téma
Vyuzitelnost v praxi
Zaméreni na ekonomy a environmentalisty
itosti
Moznost rozsireni i na Sirsi verfejnost
Jediny projekt tohoto zaméreni v blizkém okoli
AktudIni téma probirané ve spole€nosti
Participace na dobré povésti MU
o Velky potencidl do budoucnosti
e Hrozby
o Nedostateéna ¢asova zasoba kurzu
Absolvovani jen pro kredity
Absolvovani jen pro certifikat
Casova nedostupnost v obdobi prazdnin
Dopravni nedostupnost v Brné
Vysoka konkurence ze strany jinych letnich $kol, kurzt apod.
Nizky zdjem o problematiku environmentalistiky
Nedostate¢na informovanost

O 0O O o0 O O O o o o o0 o

O 0O 0O o0 O O O O

N¢

e Prile

O O O O

O O O O o O o
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Analyza konkuren¢niho prostredi
Analyzu konkurenc¢niho prostfedi jsme shrnuli do nasledujici prehledné tabulky, ve které jsme u kazdého konkurenéniho produktu uvedli silu konkurence,
kterou podle naseho subjektivniho hodnoceni dany produkt ma vici Letni Skole Ekolnkubator.

Tabulka 1: Analyza konkurence |

Erste
o - > Letni Skol Letni -
Letni Skola Letni Skola Letni evnlls o’a INTERNATIONAL Polymer ,e o P Group Letni skola
> T : . .. poradana : skola Letni staz ON o
slovanskych literarniho  knihovnicka > SUMMER Processing & : Summer technickych
o > 0 VarSavskou : S Bang & Semiconductor : : >
studii prekladu Skola : : SCHOOL Functionalization University studii
univerzitou Olufsen :
Danubia
Univerzita Ostravskd  Slezska Slezska Slezska Univerzita Vysoka y <
" . . . . . . . . ‘v . N Vysoka skola VSE v .
Porada Karlova univerzita  univerzita univerzita univerzita Tomase Bati ve Skola (v s VUT v Brné
N . . Y . (v s banska Praze
v Praze v Ostravé v Opavé v Opavé v Opavé Zliné barnska
Bukurest,
Bélehrad
Misto . . , RoZ d oy
I L. Praha Znojmo Opava Polsko Rusko Itdlie Dansko oznoY F:O Zahteb, Brno
konani Radhostém .
Bratislava
a Viden
1230 EUR/640
EUR
Néklady URbez 1400CZK  S00EUR 490 EUR 300EUR 220073000
ubytovani a CZK
stravovani
zavhrarlncm absolventi .
ucitelé, . , studenti .
o . . studenti, vysokych e studenti se .
Cilova studenti, v 1 . Y zajimajici se o . . .y . studenti i
. . Siroka studenti skol, ... . . studenti studenti  zamérenim na studenti N
skupina postgraduanti, " B rustinu, historii a stfedoskolaci
N , verejnost vékovy IT
prekladatelé a . kulturu
v limit 35 let.
dalsi
slaba: CR, stredn: stredni: CR,  slaba: jina . - . slaba: CR, vysoka.:w .
. , < . a vy$si: zahranici, - s VySSi: ;.. zahranic¢i, slaba: CR,
Konkurence velmivysoka CR, prijatelnd cilova " . vys$si: zahranici ... omezena cilova . ) .
. ) prijatelna cena zahranici . pfijatelna  vyssicena
cena bezplatné  cena skupina skupina cena
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Letni
jazykovy LETNi
PR— kurzs Letni INTENZIVNI Skola
Anglictina - 6 o intenzivni Letni intenzivni KONVERZACNi  Letni Spanélstina  Letni kurzy s Letni
o Letni Skola > : : o : S : o : 2
Letni Skola 2010 - vyukou jazykové konverzacni KURZY intenzivni Letni relaxaci v solno- jazykové
2010 anglictiny kurzy kurz ANGLICTINY S kurzy jazykové jodové jeskyni kurzy
konverzace o oo /
pro mirné anglictiny RODILYM kurzy
pokrocilé a MLUVCIM
pokrocilé
Obchodni
ILC ILC akademie i it ASTRA — ASTRA — . Brno . Jazykova
vtz . . alJazykovda . , . , . - Jazykova . Jazykova skola .
Porada International International jazykového jazykova jazykova skola, English skola
skola, ey Skola LITE Spark
House Brno House Brno vzdélavani  skola, s.r.o. s.r.o. Centre Spark
Hradec
Kralové
PRH, PLZ,
Misto Janské PCE, HK, Brno
konani Brno Brno Lazné, Praha Brno Brno CHRDM, CB, Brno Boskovice Bosk;vice
Krkonose BRN, OLOM,
OST, JIH, LIB
Naklady 1200 CzK 900 CZK 5600 CZK 0d 990 CZK 2 100 CZK 3700 CZK 1990 CzK 1785 CZK 1530 CzK
Cilova verejnost, verejnost, vefejnost,  verejnost, verejnost, verejnost, verejnost, verejnost, verejnost, verejnost,
skupina studenti studenti studenti studenti studenti studenti studenti studenti studenti studenti
wur i vysokd: nizka P wer .. Stfedni: L ver stredni: vysoka: prua!teI,na stfedni:
vySSi: nizkd cena, slaba: vy88i  vySsi: nizka ) stredni: vy3si: misto . cena, atraktivni a .
Konkurence . prijatelnd . L prijatelna e , prijatelnd
cena atraktivni cena cena pfijatelnd cena konani unikatni nabidka,
, cena cena , cena
nabidka zapamatovatelné
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Zavérem lze konstatovat, Ze jsme identifikovali 20 produktd, které by mohli konkurovat Letni Skole Ekoinkubator. Nicméné z téchto 20 produktl jsme 6
podle subjektivniho hodnoceni zaradili do skupiny vyssi konkurence a pouze 3 do skupiny vysoka konkurence.

Graf 1: Analyza konkurence Letni Skoly Ekolnkubator

Konkurence Letni Skoly Ekolnkubator

Stfedni konkurence; 6 Vyssi konkurence;
6

B Slaba konkurence

Vyssi az vysoka B StFedni konkurence
konkurence; 9 ™ Vy$$i konkurence

M Vysoka konkurence

Slaba konkurence, 5 Vysoka konkurence;
3




LETNi SKOLA EKOINKUBATOR

Analyza a interpretace marketingového vyzkumu

Pro potreby analyzy marketingového prostredi jsme vyuzZili metodu terénniho prizkumu pomoci
dotazniku zpracovaného a dostupného v elektronické podobé.V konec¢ném souctu se ndm podafilo
oslovit 47 respondent( z nejriiznéjdich vysokych $kol po celé Ceské republice.Nejvétsi procento
respondetny ale i pfesto pochazi z Ekonomicko-spravni fakulty Masarykovy univerzity, predevsim

z dlvodu jejich nejlepsi oslovitelnosti. Nicméné tento nedostatek je z ¢asti vyvazen tim, ze
povazujeme studenty Ekonomicko-sprdvni fakulty Masarykovy univerzity za primarni cilovou skupinu,
na kterou bychom se chtéli predevsim zaméfit.

Graf 2: Shrnuti marketingového vyzkumu
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LA _ Zivotniho prostfedi?
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= formou letni koly?
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otdzka Motivovala by Vas moZnost ziskat

5 1 za absolvovani Letni Skoly
Ekoinkubator 14 kreditd v rdmci
vaseho studia?
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Ano Ne Ano Ne Ano Ne Ano Ne Ano Ne Ano Ne Ano Ne Ano Ne
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1. otézka 2. otazka 3.otazka 4. otdzka 5.otdzka 6. otdzka 7. otazka 8. otdzka Y P

konani v éervnu aZ srpnu 2011
(pfesny termin neni prozatim
znam)?

Nejdrive jsme oslovenym studentlm poloZili otazku, zdali jiz o projektu Letni Skoly Ekolnkubator
nékdy slyseli. Ze 47 oslovenych studentll 12 respondent( (zhruba 26%) odpovédélo kladné.

Graf 3: Povédomi o produktu

Slyseli jste o projektu Letni Skoly Ekoinkubator?

M Ano

M Ne

V kontextu predchazejici otazky nas nadale zajimalo, jakym zplsobem se tito lidé dozvédéli o tomto
projektu. Nejcastéjsi forma zprostifedkovani informaci byla internet, mail, webové stranky
Ekolnkubdatoru a kamaradi.
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Graf 4: Forma osloveni respondenti

Jakym zplisobem jste se o Letni Skole Ekoinkubator
dozvédéli?

Nasledné na predchazejici otazku nas zajimalo, kolik respondent( patfi do nasi cilové skupiny. Proto
jsme studentlim poloZili otazku, zdali se zajimaji o pfirodu, ekologii nebo ochranu Zivotniho prostredi.
Vyhodnocenim dotazniku jsme dospéli k hodnoté 77% kladnych odpovédi, tj. 36 respondentl ze 47.

Graf 5: Zajem o environmentalistiku

Zajima té (enviromentalistika) pfiroda, ekologie
nebo ochrana Zivotniho prostredi?

36,77%
11, 23% B Ano

M Ne

Ddle nas zajimalo, jestli je v sou¢asné dobé viibec zdjem o vzdélavaci produkty letnich skol. 34
respondentu se ve svych odpovédich vyjadfilo kladné (zhruba 72%). Zbytek, tedy 13 respondent(
(28%) zajem o vzdélavani formou letni Skoly viibec neprojevili.
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Graf 6: MozZnost dalsiho rozvoje

Vyuzili byste moznosti se dale profesné a osobné
rozvijet v obdobi letnich prazdnin v ramci
kterékoliv letni Skoly?

m Ano

H Ne

Nasi pfedchozi otazku jsme nadale vice specifikovali tim, Ze jsme zuZili okruh vsech letnich skol jen na
ty, které jsou zaméreny na environmentalistiku a ekonomii, a které se poradaji v Brné (prakticky
jedina letni skola vyhovujici témto kritériim je Letni Skola Ekolnkubdtor). Na tuto otazku odpovédélo
kladné 17 respondent(l (36%).

Graf 7: Zajem o absolvovani

Méli byste zajem absolvovat letni Skolu
zamérenou na environmentalistiku a ekonomii v
Brné?

m Ano

30, 64%

B Ne

Nyni jsme chtéli zjistit, jestli je moZnost ziskani certifikatu skute¢nym motivatorem a zdali si
studenti mysli, Ze pro né ma obdrZeni tohoto certifikatu néjaky vyznam. Na tuto otdzku odpovédélo
kladné pouze 32% (tj. 15) respondentd.
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Graf 8: Vyznam certifikatu

Myslite si, Zze by pro Vas mélo skute¢ny vyznam
obdrzet certifikat o absolvovani Letni Skoly
Ekoinkubator?

m Ano

32, 68%

H Ne

V ndvaznosti na predchazejici otazku nds zajimala motivace student(l v pripadé prislibeni 14 kreditQ
za absolvovani Letni Skoly Ekolnkubator. 38 respondentl ze 47 (81%) uvedlo, Ze by je moZnost ziskani
14 kreditd v rdmci svého studia motivovalo k absolvovani Letni $koly Ekolnkubator.

Graf 9: Vyznam kreditového ohodnoceni

Motivovala by Vas moinost ziskat za absolvovani
Letni Skoly Ekoinkubator 14 kredit v ramci
vaseho studia?

38, 81% = Ano

M Ne

Nyni jsme si polozZili otazku, jestli je nezdjem o absolvovani Letni Skoly Ekolnkubator z vétsi ¢asti
zpUsoben obdobim, ve kterém se tato Skola kona (tj. letni prazdniny). 22 student( (47%) uvedlo, Ze
obdobi letnich prazdnin je hlavni pfi¢inou v absolvovani této letni Skoly.

10



Graf 10: Hlavni prekazka v podobé terminu konani
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2011

Je hlavni prekazkou v absolvovani této letni
Skoly predevsim termin konani v ¢ervnu az srpnu

m Ano

H Ne

Nejvice oslovenych studentll se ndm podafilo ziskat z Ekonomicko-spravni fakulty Masarykovy
univerzity, ktefi patfi do primarni cilové skupiny. Nedostatkem v této oblasti je skutec¢nost, Ze se nam
nepodafrilo ziskat Zddného respondenta z Fakulty socidlni studii Masarykovy univerzity, ktefi jsou
taktéz nasi primarni cilovou skupinou. Na druhém misté skoncila Fakulta Informatiky Masarykovy

univerzity a na tfetim misté skoncilo Vysoké uceni technické.

Graf 11: Rozdéleni respondentl podle vysoké skoly, kterou studuji

fakultu)?
20

Jakou studujete vysokou skolu (popfipadé

15

10

Ze student(, ktefi projevili zajem o Letni Skolu Ekolnkubator, bylo deset respondentt z ESF MU, Ctyfi

Z FI MU a po dvou z VUT, Mendelu a VFU.

11
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Graf 12: Rozdéleni respondentl, ktefi maji zajem absolvovat Letni Skolu Ekolnkubator, podle vysoké skoly

Pocet studentd, ktefi by méli zajem o letni Skolu
Ekolnkubator (rozdéleni podle vysoké Skoly)
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Vétsina respondentu, které jsme oslovili, studovala 4. Ro¢nik (16) vysoké skoly. Devét
respondentd studuje vysokou skolu prvnim rokem. Osm respondent( studuje tieti a paty rocnik.

Graf 13: Rozdéleni respondentti podle rocniku studia

Jaky rocnik aktualné studujete?
20

15

10

:Illlt

1. rocnik 2. rocnik 3. ro¢nik 4. roénik 5. ro¢nik

Nejvétsi pocet studentd, ktefi by méli zajem o Letni Skolu Ekolnkubator, studuji ¢tvrty roénik vysoké
Skoly.

Graf 14: Rozdéleni respondentd, ktefi maji zajem studovat Letni skolu Ekolnkubator, podle roéniku studia

Pocet studentd, ktefi by méli zajem o letni Skolu
Ekolnkubator (rozdéleni do rocniki)

IIllE

4. rocnik 5. rocnik 1. roénik 2. rocnik 3. rocnik

O r N W & 01 O
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Dale nas v nasi analyze zajimalo, jaky obor vysokoskolského studia dany respondent studuje.
Vzhledem k tomu, Ze pro nas byli nejdostupnéjsi studenti Ekonomicko-spravni fakulty Masarykovy
univerzity, pattil obor ekonomie k nejfrekventované;jsim.

Graf 15: Rozdéleni respondentl podle oboru studia

Jaky obor studujete?
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V souvislosti s pfedchozim grafem jsme zuzili tento vybér pouze na studenty, ktefi maji skutecny
zajem absolvovat Letni Skolu Ekolnkubator. Je samoziejmé, Ze se na prvnim misté opét umistil obor
ekonomie nasledovany informatikou a pedagogikou.

Graf 16: Rozdéleni studentd, ktefi maji zajem absolvovat Letni Skolu Ekolnkubator, podle oboru studia

Pocet studentd, ktefi by méli zajem o letni Skolu
Ekolnkubator z pohledu zaméreni studia

12
10

O N B OO

] Bl =

Ekonomie Pedagogika Informatika Pravo Jiné

Vzhledem k potiebé stanovit datum uskuteénéni Letni Skoly Ekolnkubator, provedli jsme jesté jeden
prizkum, kdy jsme se oslovenych student( ptali, jaky termin by jim podle jejich ndzoru nejvice
vyhovoval. Vétsina studentl zvolila moznost konani Letni skoly Ekolnkubator na konci srpna. Tuto
skutecnost jsme tedy prevedli i do nasi komunikaéni strategie a stanovili jsme datum konani letni
Skoly na 15.8.- 24. 8. 2011.

13
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Jaky termin by Vam teoreticky pfi prihlaseni se
do tohoto kurzu nejlépe vyhovoval?

20

15

10 A

Na zacatku
Cervence

Na rozhrani  Na konci srpna Nevim
cervence a
srpna

Zavérem je nutné zminit, Ze nas prlzkum je velice ovlivnén tim, Ze se ndm nepodafilo ziskat vétsi
pocet respondentd, tudiz mira zkresleni je vysoka a vypovidaci schopnost naseho prizkumu je velice
omezena. Podstatny vliv na vysledky prizkumu méla i skutecnost, Ze byli osloveni prevazné studenti

oboru ekonomie.

14
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3. KREATIVNI STRATEGIE

V ¢em spociva Kklienttiv problém nebo prilezitost?
Klientdv hlavni problém spociva predevsim v nizkém poctu uchazecl o projekt letni Skoly

vrve

oblasti, nizkou informovanosti a Spatnou komunikacni strategii realizovanou minulé obdobi.

Dalsim problémem je vzristajici konkurence v této oblasti. Vznikd mnoho dalSich atraktivnich letnich
skol, které jsou také pro studenty zadarmo. Za konkurenty povazujeme jednak jiné vzdélavaci
projekty (zejména nékolikadenni letni Skoly) a také jiné letni aktivity, které souviseji s profesnim
rozvojem studentu (napf. staZze v podnicich, jazykové kurzy).

Klientova pfileZitost spoéiva v moznost oslovit studenty (bez rozdilu jakou VS studuji) v obdobi, kdy
nemaji zadné studijni povinnosti.

Jaké jsou hlavni marketingové cile klienta?
Hlavnim marketingovym cilem je ziskat pro letni Skolu, ktera probéhne v 1été roku 2011, 35
Ucastnika.

Vedlejsim cilem je zvysit povédomi o projektu Ekolnkubator.

Jaky z toho vyplyva ukol pro komunikaci?
Ukolem je seznadmit potencialni uchazeée s nabizenym produktem, tj. Letni kolou Ekolnkubatoru.
Dalsim ukolem je presvédcit tyto uchazece o ptihlaseni a absolvovani daného projektu.

v" Reklama => podat zakladni informace vysokému poétu potencialnich uchazedt => zvysit
povédomi o projektu

v" Podpora prodeje => oslovit uzsi skupinu lidi

v Public relations => ziskani sympatii a Siroké podpory vefejnosti danému projektu

v' Osobni prodej => pFedani blizSich informaci (uchazeéim, ktefi jiz projevili zajem) a
presvédceni o pfihlaseni se k danému kurzu

v PFimy marketing => informovat o produktu a ziskat zpétnou vazbu

Ke komu mluvime?
Za cilovou skupinu jsou povaZovani studenti vysokych skol (véetné Masarykovy univerzity) v celé
Ceské republice kromé studentl prazskych vysokych $kol.

Predpokladani zajemci by méli byt lidé aktivni, zvidavi, spolecensti, podnikavi, s kreativnimi napady,
se zajmem o pfirodu, snaZzici se o Sirsi pohled na svét.

Letni Skoly Ekolnkubator se nemohou Ucastnit studenti denni (tzn. tfi semestrové) formy
Ekolnkubdtoru, a proto nepatfi do cilové skupiny.

Kdy a kde se cilova skupina setkava s nasi znackou a jeji konkurenci?
Nase cilova skupina se mohla seznamit s nabizenym projektem nasledujicimi zplsoby:

v" Byl rozeslan hromadny email na téch fakultdch MU, které hromadné emaily nezakazuji (ESF,
a FSS). Ostatni fakulty byly pozadany o zverejnéni informace na nasténkach a fakultnich
internetovych strankach

15



LETNi SKOLA EKOINKUBATOR

v" Emailem byly poZddény studijni oddéleni 10 vysokych $kol o zvefejnéni informaci o Letni
Skole

Studenti, ktefi absolvuji anebo v minulosti absolvovali Ekolnkubator v denni formé, byli
pozadani o predani informace o letni Skole svym kamaradlm a zndmym

Inzerat na www.neziskovky.cz

Vyvéseny informace na webu FSS a ESF (Zpravodaj) a Ekolnkubatoru.

Zprava v Pozvankach v ISu Masarykovy univerzity

Plakaty a letdky na nasténkach fakult, na kolejich a menzach MU, VUT a Mendelovy
univerzity

Clanek v ¢asopisu Muni.cz (moZnost jednou za rok, kterou jsme jiz letos vyuZili v éervnu)
Samostatna nasténka na Katedre environmentalnich studii FSS MU

Zpravy a skupina na Facebooku

ANENENE NN

ANANIAN

Podle naseho nazoru ma nejvétsi vliv na cilovou skupinu doporuceni od znamych, kamaradu a
spoluzaka.

Jaka je hlavni myslenka, kterou jim chceme sdélit?
Hlavni myslenka vychazi ze sloganu:

Je jen na Tobé, jestli das pfirodé sanci.
Dalsi sdéleni, ktera bychom chtéli predat cilové skupiné:

v Letni $kola Ekolnkubdator umoznuje dalsi osobniho/profesni rist
v" Environmentalni pfistup k podnikani ma velky potencial do budoucna

Tato myslenka je pro nasi cilovou skupinu motivujici, protoZe apeluje na ochranu pfirody a Zivotniho
prostredi.

S ohledem na nabizeny produkt je tato myslenka dlivéryhodn4, protoZe projekt letni skoly
Ekolnkubator se zaméfuje na environmetalni podnikani, které je Setrnéjsi k Zivotnimu prostredi.

Podle naseho nazoru hlavni myslenka splfiuje i dalsi poZzadavky, které jsou na ni kladeny a to
predevsim jedinecnost, jednoznacnost, srozumitelnost, zapamatovatelnost a da se uplatnit v celém
komunikaénim mixu.

Co podporuje hlavni myslenku?

Hlavni myslenku podporuje pfedevsim potreba vyporadat se s problémy soucasné doby, které jsou
spojeny se Zivotnim prostfedim (narUstajici mnozstvi odpadi, konzumni styl Zivota, nadbytecna
spotreba, klesajici zasoby prirodnich zdrojd, apod.). Hlavni myslenku tedy podporuje povédomi o
odpovédnosti za to, v jakém stavu tady nechame pfirodu pro budouci generace.

Hlavni myslenku podporuje i predpoklad, Ze se v budoucnosti bude muset pristup k podnikanizcela
pfehodnotit a zaméfit se vice na podnikani z pohledu environmentalistiky.

Jaka je osobnost znacky?

Ekolnkubator je spolecny projekt Fakulty socidlnich studii a Ekonomicko-spravni fakulty MU, Nadace
Partnerstvi a Ekologického pravniho servisu. UmozZnuje studentlim rozsitit si vzdélani v oblasti tzv.
environmentalniho (zeleného) podnikani. V nasem chapani jde o takové podnikani, které vyrabi
vyrobky Setrnéjsi k Zivotnimu prostiedi anebo pfi vyrobé pouZiva Setrnéjsi technologie.
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BéZné povinnosti a jina omezeni?
Omezenim vyplyva z toho, Ze se letni Skoly nemohou ucastnit studenti denni (tzn. tfi semestrové)
formy Ekolnkubdtoru, a proto nepatfi do cilové skupiny.
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4. Komunikacni a medialni strategie

Zhodnoceni predeslé komunikacni strategie

Uskutec¢néné aktivity v roce 2010
V roce 2010 byly v ramci marketingové komunikace uskute¢nény nasledujici aktivity za ucelem ziskani
dostatecného poctu uchazecu o Letni skolu Ekolnkubator:

v" Byl rozesildn hromadny email student@im na fakultdch MU, které hromadné emaily
nezakazuji (ESF, a FSS). Ostatni fakulty byly poZzadany o zverejnéni informace na nasténkach a
fakultnich internetovych strankach.

v" Emailem byly poZadany studijni oddéleni 10 vysokych $kol o zvefejnéni informaci o letni

skole.

Studenti, ktefi absolvuji anebo v minulosti absolvovali Ekolnkubator v denni formé, byli

pozadani o predani informace o letni Skole svym kamarddim a znamym.

Byl zvefejnén inzerdt na www.neziskovky.cz

Vyvéseny informace na webu FSS a ESF (Zpravodaj) a Ekolnkubatoru.

Zprava v Pozvankach v ISu Masarykovy univerzity

Plakaty a letdky na nasténkach fakult, na kolejich a menzach MU, VUT a Mendlovy univerzity.

Na Katedre environmentalnich studii FSS MU byla zfizena samostatnd nasténka s veskerymi

informacemi o projektu

Zpravy na Facebooku v souvislosti se skupinou, kterou na FB mame zaloZzenou.

Clanek v ¢asopisu Muni.cz (moznost jednou za rok, kterou jsme jiz letos vyuzili v &ervnu)

ANANENENE NN

ANERN

Vysledky a zavéry
Predesla komunikacni strategie se dd povazovat za Uspésnou, protoZe se podatilo ziskat dostatecny
pocet studentd a byl tim tedy splnén strategicky cil.

Nicméné z analyzy dotaznikového Setfeni vyplyva, Ze pouze 12% nami oslovenych respondent(i znalo
projekt Letni Skoly Ekolnkubator. Z toho Ize vyvodit tvrzeni, Ze predesly zplsob komunikaéni strategie
nebyl s velkou pravdépodobnosti zcela efektivni.

Cil
Hlavnim cilem komunikacni strategie je ziskat pro Letni Skolu Ekolnkubator, kterd probéhne v 1été
roku 2011, 35 ucastnikd.

VedlejSim cilem je zvysit povédomi o projektu Ekolnkubatoru mezi studenty.

SMART analyza
Cil komunikacni strategie jsme podrobili analyze SMART.

Specific
Nas tym navrhne komunikacni strategii, kterou vyuzijeme ke zvySeni povédomi o projektu Letni Skoly
Ekolnkubator a k ziskani alespon 35 uchazecu.

Measurable
Nami navrhovana komunikacni strategie prispéje k vétsimu poctu uchazecl o projekt Letni Skoly
Ekolnkubator, nez tomu bylo v minulém obdobi.

Attainable
Cil odpovida potfebam klienta, které si stanovil.
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Realistic
Cil ziskat 35 uchazecu je realizovatelny jiZz vzhledem k tomu, Ze se tento cil podafilo splnit i v minulém
obdobi.

Timed
Komunikacni strategie bude uvedena do praxe do 30.6.2011.

Cilova skupina

Pti urcovani cilové skupiny jsme vychazeli z toho, Ze nabizeny produkt je urcen pouze studentlim
vysokoskolského studia. Na zdkladé analyzy dotaznikového Setteni a vlastniho uvazeni jsme urcili
nasledujici primarni a sekundarni cilovou skupinu.

Nase cilova skupina byla dale specifikovana podle téchto atribut(:

e Subjekty v nasi cilové skupiné by méli byt
aktivni,

zvidavi,

spolecensti,

podnikavi,

s kreativnimi napady,

se zdjmem o pfirodu,

O O O O O O

snazici se o SirSi pohled na svét.

Podle naseho nazoru nemélo vyznam dale zkoumat, jaké konkrétni aktivity a zvyky by podrobnéji
specifikovaly nasi cilovou skupinu, protoZe je tato skupina znaéné rGznoroda.

Primarni cilova skupina

Za primarni cilovou skupinu jsou povazovani studenti Ekonomicko-spravni fakulty a Fakulty socidlnich
studii Masarykovy univerzity v Brné. V ramci komunika¢niho mixu se proto zaméfime pfedevsim na
tuto skupinu.

Sekundarni cilova skupina

Za sekundarni cilovou skupinu jsou povaZovani studenti ostatnich vysokych $kol v celé Ceské
republice kromé studentl prazskych vysokych skol. Jedna se o studenty spiSe ekonomického
zaméreni nebo o studenty se zamérenim na ekologii ¢i ochranu pfirody. V komunika¢nim mixu se
tedy okrajové zamérime i na tuto cilovou skupinu.

Hlavni mysSlenka, kterou chceme sdélit
Hlavni myslenka vychazi ze sloganu:

Je jen na tobé, jestli das prirodé sanci.

Komunikac¢ni mix

Nasim cilem v této oblasti je oslovit nasi cilovou skupinu co nejefektivnéjsim zplsobem. To znamen3,
Ze se pokusime oslovit vybrané studenty a pfesvédcit z nich co mozna nejvétsi pocet k prihlaseni se
do Letni skoly Ekolnkubator.
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Na zakladé vysledk(l analyzy dotaznikového Setfeni a vlastniho uvazeni jsme dospéli k nasledujicim

formam komunikacnich kanala:

a) Webové stranky Ekolnkubatoru
- Hlavnim nastrojem, ktery by ndm mél pomoci splnit nas cil, je vyuziti sluzeb
webovych stranek Ekolnkubatoru. Zde by mély byt na Uvodni strance uvedeny
zakladni informace o blizici se Letni Skole Ekolnkubator. Pfedevsim by zde mél
byt specifikovan termin konani, misto konani, zplisob a datum uzavreni
podavani prihlasek.
- Dale by na webovych strankach méla byt vyhrazena samostatna stranka o
Letni Skole Ekolnkubator, kde by byly umistény veskeré potiebné informace o
tomto projektu.
b) Nasténky
-V ramci této formy komunikace bychom chtéli primarné navrhnout vytvoreni
nasténky na ESF MU a zachovani nasténky na FSS MU. Tato nasténky by méla
obsahovat ndmi navrhovany plakat a letak. Dale by zde mohly byt vyvéseny
¢lanky studentd ohledné prinosu tohoto kurzu, ktefi se Ucastnili minulého
ro¢niku Letni Skoly Ekolnkubator. Nasténku bychom také ozvlastnili fotkami
z minulého ro¢niku letni Skoly.
c) Letdky a plakaty

Roz3ifte si vzdélani v oblasti environmentélniho podnikdni, které vyrabi vyrobky Setrnéjsi k Zivotnimu prostfedi a
ziskejte 14 kreditd a certifikat.

Masarykova univerzita Vas zve na LETNi SKOLU

15. 8. 2011 - 24. 8. 2011 Fakulta socialnich studii
MU v Brné

CO MUZETE ZISKAT? CO VAM NABIZIME? JAK SE PRIHLASIT?

« Certifikdt o absolvovéni Letni 3koly. = Kurzy: Environmentdini etika, = Poget mist je omezen.
2Zakladani firmy, Zijemce budeme vybirat na zikladé
« Podporu péti kougii pi tvorbd Ekonomika Zivotniho prostfedi a CV a motivaZniho dopisu zaslaného
vlastniho podnikatelského zaméru. Prévo pro environmentidlni podnikdni. nejpozdéji do 6. 6. 2010
na e-mail inkubator@fss.muni.cz.
* Cenu o nejlepii environmentalni * Exkurzi po UspéSnych g S
podnikatelsky zamér, environmentalnich * VEichni zdjemci dostanou
podnicich v Eeské republice. vyrozuméni o vysledku v pfipadé
 Prévni podporu ze strany ) pijetii daldi podrobné informace.
Ekologickéhopravniho servisu © Tymovou tvorbu vlastniho )
pro uskuteénénivlastniho podniku. enwror_!mentalpi orientovaného * Pro sh_l_dentv. ktefi nejsou z Brna,
podnikatelského zaméru pod budezajiiténo ubytovani zdarma!l
vedenim koutd.

... je jen na Tobé, jestli das pr

N Eko ?( 5
Inkubator )
EVROPSKA UNIE 4 oEzE A TELOV

Projekt Ekolnkubdtor pro vds pFipravill
+ Katedra environmentilnich studii FSS MU » Katedra podnikového hospodafstvi ESF MU » Nadace Partnerstyi a Ekologicky prévni servis

Kontakty:
Fakulta socidlnich studii MU, Jodtova 10, 602 00, 3. patro, kancel4F &.: 3.10 (Bohuslav Binka, Petra Orsékové) nebo
Ekonomicko-sprévni fakulta MU, Lipova 41a, 602 00, 6. patro, kancelaf &.: 637 (Radoslav Skapa).

Vice informaci najdete na webovych strankach: www.inkubator.fss.muni.cz

Na téchto strénkich naleznete podrobnosti o kurzech, vyuiujicich & jak se na Letni Skolu pfihldsit a spoustu dalSich informaci.
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Rozifte si vzdélani v oblasti environmentainiho podnikani, které vyrabi vyrobky Setrnéjsi k Zivotnimu prostfedi a ziskejte 14 kreditd a certifikat.

Masarykova univerzita Vas zve na LETNi SKOLU

0000000000000

KDY: 15. 8. 2011 - 24. 8. 2011
KDE: Fakulta socialnich studii MU v Brné

CO MUZETE ZISKAT? €O VAM NABIZIME? JAK SE PRIHLASIT?

* Certifikdt o absolvovini Letni Skoly. ® Kurzy: Environmentélini etika, Zakladani » Pofet mist je omezen. Zdjemce budeme
firmy, Ekonomika Eivotniho prostfedi a vybirat na zdkladé CV a motivaéniho
« Podporu péti koutl pfi tvorbé viastniho Prévo pro environmentaini podnikéni. dopisu zaslaného nejpozdé]i do 6. 6. 2010
podnikatelského zdméru. na e-mail inkubator@fss.muni.cz.
» Exkurzi po Uspéinych environmentalnich
= Cenu o nejlepdi environmentaini podnicich v Ceské republice. = Viichni zdjemci dostanou vyrozuméni o
podnikatelsky zamér. vysledku a v pFipadé pfijeti | dal3i

= Tymovou tvorbu viastniho podrobné informace.
= Privni podporu ze strany Ekologického environmentalné orientovaného
prévniho servisu pro uskuteénéni podnikatelského zdméru pod * Pro studenty, ktefi nejsou z Brna, bude
viastniho podniku. vedenim kouéd, zajisténo ubytovini zdarmal

... je jen na Tobé, jestli das pfirodé Sanci. @=.. H & " 7 u

Projekt Ekoinkubdtor pro vas pfipravili
« Katedra environmentalnich studii FSS MU  Katedra podnikového hospodafstvi ESF MU » Na artnerstvi a Ekologicky pravni servis

Kontakty
Fakulta socidlr studii MU, Joitova 10, 602 00, 3. patro, kanceldf ¢.: 3.10 (Bohuslav Binka, Petra Orsakovad) nebo
Ekonomicko-sprévni fakulta MU, Lipova 41a, 602 00, 6. patro, kanceldf ¢.: 637 (Radoslav Skapa).

Vice informaci najdete na webovych strankach: www.inkubator.fss.muni.cz
Na téchto strankich naleznete podrobnosti o kurzech, vyuéujicich & jak se na Letni Skolu pfihlasit a spoustu dalSich informaci.

- Nami navrzené letdky a plakaty patfi mezi nejdllezitéjsi formy marketingové
komunikace, na které bychom se chtéli zaméfit. Obé formy bychom vyuzili
napfiklad v rdmci nastének, informacniho stanku, apod.

- Dale bychom plakaty vyvésili v prostorach vybranych fakult vysokych skol
(kromé nami zminovanych primdrnich fakult ESF a FSS MU, bychom se zaméfili
na Podnikatelskou fakultu VUT a Provozné-ekonomickou fakultu MENDELU),
menz a koleji v Brné (zde bychom se tedy zaméfili i na menzy a koleje VUT a
MENDELU v Brné).

d) Hromadny e-mail studentlim ESF a FSS

- U tohoto bodu doporucujeme se zaméfit predevsim na studenty 2., 4.,a 5.,
ro¢nik( vysokoskolského studia. Podle vysledkd naseho priizkumu je motivace
studentl 3. roéniku pfFilis nizka (pravdépodobné vzhledem ke studijnim
povinnostem v ramci ukonceni bakalarského studia). Proto navrhujeme
zaméfit se pouze na studenty 3. ro¢nik magisterského studia. Na studenty 1.
rocniku, dle naseho nazoru, také nema smysl blize cilit, protoZe tito studenti
nemaji dostate¢nou motivaci, nadhled a znalosti na to, aby se do tohoto
projektu prihlasili. To bylo nicméné prokazano vysledky analyzy dotaznikového
Setfeni.

-V e-mailu by mély byt uvedeny zdkladni informace o bliZici se Letni Skole
Ekolnkubdtor. Predevsim by zde mél byt specifikovan termin konani, misto
konani, zplsob a datum uzavreni podavani pfihlasek. Mél by zde byt uveden i
internetovy odkaz na webové stranky o Letni Skole Ekolnkubatoru.

e) E-mail studijnim oddélenim dalSich vysokych skol a dalsim fakultdm MU

- Formou elektronické posty navrhujeme poprosit studijni oddéleni ostatnich
fakult a vysokych $kol se zamérenim na ekonomii, ekologii ¢i ochranu
Zivotniho prostredi o predani informaci o nabizeném produktu studentiim.
Predevsim formou ndstének a webovych stranek. Pokud by studijni oddéleni
projevila zajem, zaslali bychom jim prosttednictvim posty informacni plakaty a
letaky.

- Seznam fakult, které bychom chtéli oslovit:
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=  Pfirodovédecka fakulta Univerzity Palackého v Olomouci,

= Ekonomicka fakulta Jihoceské univerzity,

=  Pfirodovédecka fakulta JihoCeské univerzity,

=  Fakulta ekonomicka Zapadoceské univerzity v Plzni,

=  Fakulta Zivotniho prostfedi Univerzity Jana Evangelisty Purkyné,

=  Pfirodovédecka fakulta Ostravské univerzity v Ostrave,

=  Obchodné podnikatelska fakulta v Karviné,

=  Fakulta informatiky a managementu Univerzity Hradec Kralové,
Fakulta podnikatelskd VUT v Brng,

=  Fakulta ekonomicko-spravni UPA,

=  Fakulta ekonomickda VSB-TUO,

=  Provozné ekonomicka fakulta MENDELU,

=  Fakulta managementu a ekonomiky UTB

Informacni stanek

Na fakulté ESF a FSS navrhujeme zfidit informacni stanek, kde by byly osobné
predavany informace prostrednictvim organizatord. Déle by zde byly vylepeny
plakaty a rozdavany letaky. Informacni stanek bychom vytvofili v aule, kde
prochazi nejvétsi mnozstvi student(. Z finan¢nich dlivodd bychom si
nepronajimali a nestavéli stanek. Chtéli bychom si vypujcit skolni lavice, na
které bychom nalepili plakaty a rozloZili na né letaky k rozebrani (pripadné i
fotografie). V okoli takto vytvoreného stanku bychom vylepili dalsi plakaty.
Pokud by zde byla mozZnost, vypUjcili bychom si mobilni nasténku, na kterou
bychom vedle stanku pfipevnili plakat, letdky a fotky z minulého ro¢niku Letni
Skoly Ekolnkubdtor.

U informacniho stanku pfedpokladdme pritomnost dvou organizatoru. Pokud
by byl zdjem a moZnost oslovit Ucastniky minulého roc¢niku letni Skoly nebo
soucasnych student(l Ekolnkubatoru, vyuzili bychom i této formy. Stanek zde
navrhujeme zfidit v dny, kdy Skolu navstévuje nejvétsi pocet student(l. Zde
navrhujeme napfiklad Utery nebo stfedu.

g) Spofic obrazovky

V tomto pfipadé navrhujeme nainstalovat na fakultnich pocitacich ESF a FSS
nami navrzeny spofi¢ obrazovky. Nejedna se o slozity ukon. Pro tento ptipad
jsme vytvorili instala¢ni balicek s ndzvem sporic_ekoinkubatro.exe, ktery
snadno a lehce nainstaluje spoti¢ obrazovky do pocitace. V ptipadé, Ze to
nebudou umozriovat prdva, jsme vytvofili soubor s ndzvem
sporic_ekoinkubatr.src, ktery staci pouze prekopirovat do zvolené slozky
C:/windows/system32/. Poté staci vybrat ndami zvoleny spofi¢ v nastaveni
zobrazeni.

h) Uvodni stranka na pocitacich na ESF a FSS MU

i)

i)

Dale na téchto pocitacich navrhujeme nastavit domovskou stranku v aplikaci
Internet Explorer na http://www.inkubator.fss.muni.cz.

Zpravodaj ESF a FSS

Navrhujeme vyuzit moznosti zverejnit aktudlni informaci o podani pfihlasek do
projektu Letni Skoly Ekolnkubator formou zpravodaje na webovych strankach
ESF a FSS MU.Na tuto formu se ale nedoporucujeme dale zaméfit, protoze se
timto zplsobem o Letni skole Ekolnkubator nedozvédél ani jeden respondent
naseho dotazniku. Z vlastni zkusenosti jsme dosli k zavéru, Ze tato forma
komunikace nema u studentl velky ohlas. Proto se miZe pfipadné i zcela
vynechat. Tuto formu navrhujeme predevsim kvili predpokladu, Ze naklady na
prezentaci nabizeného produktu timto zplsobem jsou prakticky nulové.

Pozvanky v ISu
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http://www.inkubator.fss.muni.cz/
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Pokusili bychom se studenty Masarykovy univerzity oslovit prostfednictvim
ISu. Vychazime zde z pfedpokladu, Ze vétSina studentli MU prichazi s ISem do
kazdodenniho kontaktu a proto si nemizeme dovolit opomenout tuto
moznost komunikace. Z tohoto divodu bychom zde umistili pozvanku na Gcast
v nabizeném produktu, kde by byly opét uvedeny zakladni informace jako

v rozesilaném hromadném e-mailu.

k) Facebook

V soucasné dobé si nemGzeme dovolit vynechat komunikaci prostfednictvim
socidlni sité Facebook. Zde jiz ma Ekolnkubator zaloZzenou vlastni skupinu,
proto bychom toho chtéli vyuzit a zvefejnit zde informace o moZnosti se
pfihlasit do Letni Skoly Ekolnkubdtor (zvefejnénim na zdi a zaslanou zpravou
vSsem uZivatellm, ktefi se k této skupiné hlasi — velkym problémem je maly
pocet téchto uZivateld). V souvislosti s touto skupinou bychom navrhovali
pozadat vSechny soucasné studenty Ekolnkubdtoru, aby se k této skupiné
prihlasili.

Dale bychom chtéli vyuZzit sluzby Facebook Ads. Na Facebooku je v sou¢asnosti
registrovano vice nez 2 miliony Cechd, a to prevazné mladych lidi, ktefi jsou
nasi cilovou skupinou. Reklama se zde sklada z titulku (max. 25 znakl — Letni
Skola Ekolnkubator), popisku (max. 135 znak( — obsahoval by zakladni
informace, terminy a zpUsob prihlaseni) a obrazku (logo Ekolnkubator).
Velikou vyhodou socialni sité Facebook je jednoduché a efektivni zacileni
reklamy. Cilovou skupinu Ize omezit lokalitou (pro nas tedy celd Ceska
republika), pohlavim (v nasem pfipadé nerozhoduje), vékem (navrhujeme
zaméfit se predevsim na uZivatele v rozmezi 19-25 let), klicovymi slovy, které
maiji uzivatelé uvedeny ve svych profilech jako své zajmy, praci apod. (napf.
ekologie, environmentalistika, ekonomie, letni Skola, pfiroda, Zivotni prostredi
apod.), vzdélanim (relevantni jsou pro nds pouze studenti vysokych skol). Dalsi
nabizena omezeni cilové skupiny jsou v naSem pfipadé irelevantni.

l) Clanek v &asopise Muni

Jako v minulém obdobi bychom vyuzili mozZznosti uverejnit ¢lanek o projektu
Ekolnkubator v periodiku Muni. Tento zplsob bereme spiSe jako formu public
relations. Cldnek by podle naseho presvédeeni mél byt predeviim o programu
Ekolnkubdator. Méla by zde ale byt zminéna moZnost vyuZit produkt Letni Skoly
Ekolnkubator.

m) Reklamni plocha v tramvajich

Jako zpUsob reklamy bychom chtéli vyuzit reklamu v tramvajich a to formou
plakatu ve formatu A4 nad okny. Timto zplsobem muizZeme oslovit cestujici
uvnitf tramvaje, mezi kterymi jsou ¢asto studenti. Tyto reklamni plochy jsou
dobfre viditelné vSem cestujicim v dobé jejich cestovani a jsou vzhledem

k ostatnim zplsobdm reklamy cenové prijatelné.

Zde bychom navrhovali zaméfit se prevazné na linky, které zastavuji na
stanicich u ESF a FSS MU, Podnikatelské fakulty VUT a Provozné-ekonomické
fakulty MENDELU. Tzn. linka ¢. 1, 4, 9, 11, 12 a 13.

n) Studenti z minulého ro¢niku letni Skoly a soucasni studenti

Jelikoz ndm vysledky naseho dotaznikového Setfeni ukazaly, Ze se velky pocet
respondentl dozvédélo o Letni Skole Ekolnkubator prostfednictvim kamarad
a spoluzaka, chtéli bychom vyuZzit i této moznosti.V tomto pripadé navrhujeme
oslovit studenty minulého ro¢niku Letni skoly Ekolnkubdator a soucasné
studenty programu Ekolnkubator (e-mailem, osobnim kontaktem, apod.) a
pozadat je o to, aby informovali své kamardady a spoluzdky o moznosti pfihlasit
se do projektu Letni Skoly Ekolnkubator.

23

muni.cz




Rozpocet
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Rozpocet je omezeny ¢astkou 10 000,- K&, do které se nezapocditavaji osobni naklady tfi organizatord,

ktefi mohou kampani vénovat celkem 40 hodin prace. Nékteré naklady projekt pfimo nehradi (najem

uceben pro propagacni seminare, pouzivani nastének, pouzivani ISu, tisk, apod.) a jsou tedy zdarma.

Plakaty a pronajem reklamni TGivel 50 1 mésic 5 400,-
plochy
; Nasténky, informacni stanek, koleje,

Plakat A4 m‘;nzy’ VUT, MENDELU ’ 150 1200,

. Propagacni stanek, fakulty ESF a FSS
Letak A5 MU, VUT, MENDELU 500 2 300,-
Reklama FB Ad Facebook 1 mésic 650,-
Pouzivani nastének zdarma
Pozvanky v ISu zdarma
Informacni stanek ESF a FSS MU 24 hodin zdarma
Rozsifeni informaci
prostfednictvim student zdarma
Clanek v ¢asopise Muni 1 mésic zdarma
Zpravy a skupina na Facebooku zdarma
Zpravodaj ESF a FSS Webové stranky ESF a FSS MU zdarma
Uvodni stranka v aplikaci Pocitace na ESF a FSS MU zdarma
Internet Explorer
Spof¥ic obrazovky Pocitace na ESF a FSS MU zdarma
(hromadny) E-mail zdarma
Webové stranky Ekolnkubator zdarma
Celkem 9 550,-
Rezerva 450,-
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V této Casti prace jsme navrhli jednotlivé terminy a Cerpani ¢asového fondu, ktery bude k dispozici

v ramci komunikacni strategie. Tyto Udaje jsme stanovili pfedevsim na zakladé vlastniho uvazeni a po

konzultacich se svymi kamardady a spoluzaky.

Terminy

Termin konani Letni Skoly Ekolnkubator 15.-24.8.2011
Termin podani prihlasek 30.6.2011
Informace na webu FSS a ESF 14.2.2011
Nasténky na fakultach 21.2.2011

Pozvanka v IS MU

21.2.2011, 16.5.2011

Hromadny email

21.2.2011, 23.5.2011

Sporic obrazovky

Bfezen, duben 2011

Reklamni plocha v tramvaji

Brezen 2011

Plakaty

0d 21.2.2011

Propagacni stanek

V tydnu od 14.-18.3.2011

Reklama na Facebooku

Kvéten 2011

Casovy harmonogram

Pfiprava 2 hodiny
Propagacni stanek 24 hodin
Plakaty a letaky 8 hodin
Hromadné e-maily, pozvanky v ISu, reklama na FB 4 hodiny
Rezerva 2 hodiny
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6. Kontrola a zpétna vazba

Kontrolu Uuspésnosti nami navrhovaného strategického komunikaéniho planu provedeme zcela
jednoduse. Po uplynuti terminu podavani pfihlasek zjistime pocet student(, ktefi se pfihlasili do
projektu Letni skoly Ekolnkubator. Pokud se nam podafi ziskat alespor 35 student(, budeme
povazovat nas cil za splnény a navrhovanou komunikacni strategii budeme povaZzovat za Uspésnou.

Dale bychom provedli kontrolu rozpoctu, jestli se ndm podafilo dodrZzet dany rozpoctovy limit. Tuto
kontrolu bychom provedli porovnanim nami vypracovanych predpokladanych nakladd se skute¢nymi
naklady, které jsme byli nuceni vydat na komunikacni strategii.

Samoziejmé bychom provedli i kontrolu ¢asového rozloZzeni komunikaéni strategie. Opét bychom
porovnali ndmi navrZené terminy a ¢asovy harmonogram se skutecnosti.

V ptipadé potieby mizZeme provést zpétnou vazbu prostiednictvim dotaznikového Setreni, kde
bychom se dotazovali 35 pfijatych uchazecl na otazky spojené s jejich oslovenim, presvédéenim a
motivaci. Z toho bychom se snazili ziskat dalsi poznatky a ndzory ohledné toho, co se ndm v nami
navrhované komunikacni strategii podafilo a co nikoliv. Vysledkem by mélo byt zjisténi, zdali jsme
pouZzili vhodné komunikacni nastroje a na co se do budoucna vice zaméfit.
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