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Tematické okruhy

B Historie vzniku koncepce kulturnich a
kreativnich primysla

B RUzné definice kulturnich a kreativnich
prumyslu

B Odrazy koncepci kulturnich a kreativnich
prumyslu do politické praxe

® VVyzkumy v této oblasti

B Multiplikacni efekty dotaci do kultury

B Vyzkum v této oblasti v Brné a jinde
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Ekonomicky vyznam umeni

m Socialni pfinos uméni pro rozvoj jednotlivcu i
komunit byl prosazovan hnutim , The
Community Arts Movement" jiz od roku 1960.
Nicméné - vetsina z techto aktivit byla
neoficialnich a potykala se s nedostatecnou
argumentaci prezentovanych myslenek.

B Od zacCatku roku 1980 se ve Velké Britanii
umelecke a kulturni aktivity stavaly Castéjsim
jevem - byly zakomponovany do programu na
obnovu mest.
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Kulturni pramysl

B Pojem pouzit poprvé Adornem a
Horkheimerem ve 30tych a 40tych letech 20.
stoleti.

B Pozit jako kriticky hlas v souvislosti s masovou
’ Vé v (o)
zabavou, resp. zabavnim prumyslem

B Oznacenim ,kultura™ tehdy chapana tzv. ,high
culture"

B Oba sociologove (stejné jako dalsi — Marcuse,
Enzensberer, Williamse) se obavali vlivu
masmedii na demokratickou spolecnost
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Politiky kulturnich étvrti/regionﬁ (Cultural quarter policies)

B Publikace Institutu politickych studii ,The
Economic Importance of the Arts in Britain™
(Myerscough,1988) ukazala, prostrednictvim
teorie multiplikatoru, ze primé vydaje na
umeéni generuji dalsi vydaje v jinych sektorech
ekonomiky, coz rozsiruje bohatstvi a vytvareni
pracovnich mist, a mésta se tak stavajic
pritazlivéjsi pro obcany i firmy.

B Diky tomu se sektor kultury stal uznavanym,
vyznamnym, s rostouci pridanou hodnotou, se
schopnosti regenerovat mestskeé casti, mala
mesta a regiony. Nové pojmy:

B kreativni mésta
m kreativni klastry

EKKU
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Kulturni prumysly (prekladano také jako ,odvétvi®)

® Koncept kulturnich prumyslu byl modifikovan
francouzskou sociologickou skolou (autori -
Morin, Huet, Miege)koncem 60tych let 20.stoleti

® Jde tedy o posun od pojmu ,kulturni pramys|®
k pojmu v mnozném d&isle , kulturni prumysly"

B ZdUvodnéni — mnozné &islo je vice komplexni:

B Radio a televize, resp. vysilani verejné sluzby je
odlisné od knizniho vydavatelstvi a to je odlisné
od hudebniho vydavatelstvi

EKKU 6
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Kulturni prumysly

B Prilom prispévkem , The Cultural Industries Sector: its
definition and character from secondary sources on
employment and trade, Britain 1984-91" (Pratt,1997)

B Argumentuji tim, Ze kulturni prumysly vyznamné
ovlivnuji objem obchodu

B a odhaduji, ze zameéstnavaji 4,5 % z pracujicich v
produktivnim véku v Britanii (a to v roce 1991).

B Politikové pod vlivem téchto zjisténi zacinaji
tvrdit, Ze kulturni prumysly mohou G¢&inné
prispet k:

B tvorbée bohatstvi,
B neviditelnému exportu a
B zamestnanosti.

EKKU 7
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Kreativni prumysly, resp. tvuréi odvétvi (preklad!)

B Poprveé pouzito v roce 1994 v Australii

B Poté v roce 1997 ve Velké Britanii New Labor
Party Tonyho Blaira zalozila ,Komando
kreativnich prumyslu® (Creative Industries Task
Force)

B To prispelo k tomu, ze v roce 1997 byl sektor
kreativnich prumysld uzndn nadnarodnimi
organizacemi jako jsou Evropska komise,
Svétova banka, narodni a regionalni viady
hlavni silou v rychle se meénici globalni
ekonomice — nova, resp. kreativni ekonomika

Culture and Mass Media Economy 8
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Zprava o sektoru kultury ve Velké Britanii

B Byla publikovana institutem politickych studii -
(Policy Studies Institut)

B Autorem byl Selwood (2001)

B Ukazala, ze:

B v obdobi 1995-1999 rostla v sektoru kultury
zamestnanost mnohem rychleji nez v ekonomice,
jako celku

B Tedy byla zaznamenana rostouci koncentrace
V4 7 Vs (o) (o} v V4
kulturnich povolani a prumyslu/odvetuvi.
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Definice kreativnich prumyslu - Charles David
Throsby (Economics and Culture, 2001)

B Tradicni kreativni umeéni/Core creative arts
B |iteratura + hudba + divadlo a malirstvi

m Dalsi tradi¢ni kult./kreat. prumysly/Other core
cultural industries

m film + muzea + knihovny

B Sirsi kulturni primysly/Wider cultural industries

B pamatkova péce + knizni vydavatelstvi + audio nahravky +
televize + radio + video - a PC hry

qest of the Ecﬂo

. A 4 - ’ (o) \J (¢)
B Souvisejici kreativni prumysly/Related "o, >
. . . ik ”'93,_ 0%_
creative industries S core N
m reklama + architektura + design + moda s

B Zbytek ekonomiky

EKKU
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Kreativni trida/creative Class Richarda Floridy (2002)

B Kreativita
B schopnost vytvaret smysluplné nove formy

B je v soucasnosti rozhodujicim zdrojem
konkurencni vyhody

B Tradicni kreativni trida/Core of the Creative Class

B vyzkumnici, rozvojovi inzenyri, architekti,
designéri, pedagogove, umelci, hudebnici

B Kreativni profesionalové/Creative Professionals

B pracujici v oblastech obchodu, financi, prava,
zdravotnictvi aj.

EKKU 12
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Definice kreativnich prumyslu Davida
Hesmondhalghfa (Cultural Industries, 2007)

B televize + radio
. s (@)
H filmovy prumysl

B obsahové aspekty kreativity v internetovém
prumyslu

® Hudebni prumysl| (vydavatelstvi)

B nakladatelstvi (knih a on-line textQ)
B video- and PC hry/digitalni hry

B reklama a marketing

EKKU 13
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Definice kreativnich prumyslu pouzivana
v politické praxi

B Velka Britanie
B Singapore
B UNESCO/Evropska komise

EKKU 14
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Velka Britanie

B Kreativni prumysly jsou ty prumysly/ta odvétvi,
které/a:

B jsou zalozeny/a na kreativité, schopnostech a
talentu jednotlivce,

B maji potencial k vytvoreni bohatstvi a

zamestnanosti prostrednictvim rozvoje dusevniho
vlastnictvi.

Culture and Mass Media Economy 15
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Singapore

B \ychazi z definice Velké Britanie

B Ty/ta prumysly/odvétvi, které/a jsou
inspirovany/a kulturni a umeleckou kreativitou
a maji potencial vytvaret ekonomickou hodnotu
prostrednictvim vytvareni a vyuzivani
dusevniho vlastnictvi.

m Do kreativnich prumyslu/odvétvi patfi:

B reklama, architektura, obchod s uménim a
starozitnostmi, pocCitacové a video hry,remesla,
design,modni navrharstvi, film a video, hudba,
dovadlo, nakladatelstvi, software, televize, radio.

EKKU 16



OEO0O3900O>50€E0350
O WwOoOmMOWOMmOWO M

0206090609060 MASARYK UNIVERSITY

GOMOWOM™OWOMmOW

©€090€090€6090 FACULTY OF ECONOMICS AND ADMINISTRATION www.econ.muni.cz

MO WOMmOWOMmOW®WO M

095060506035 0¢CO0

UNESCO/ Evropska komise

B Kulturni prumysly se odkazuji na

prumysly/odvétvi poskytujici a SiFici kulturni
statky a sluzby.

B Kulturnimi Ccinnostmi, statky a sluzbami se
rozumeji takoveé cCinnosti, statky a sluzby, které
v dobé&, kdy jsou produkovany a/nebo
spotrebovavany, zprostredkovavaji kulturni
hodnoty, a to bez ohledu na komercni hodnotu,
kterou mohou mit.

Culture and Mass Media Economy 17
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Studie Ekonomika kultury v Evropé (2006)

B prezentovdna Radé ministrd kultury Evr.Komise

B zavadi dva pojmy, ,jez pomahaji presnéji méfit
ekonomicky a spoleCensky dopad kultury":

® , kulturni primysly/odvétvi® - neprimyslova odvétvi,
ktera produkuji nereprodukovatelné zbozi a sluzby, jez jsou
konzumovany na misté. Déle se jedna o primyslova
odveétvi, ktera produkuji kulturni produkty urcené k masovée
reprodukci, hromadnému Sireni a vyvozu (napriklad knihy,
film, zvukové nahravky).

m ,kreativni primysly/tvirci odvétvi® - kultura se stava
tvirdi investici do produkce , nekulturniho® zbozi. Patfi sem
takové aktivity jako design, architektura a reklama.

EKKU 18
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Definice kulturnich a kreativnich prdmysld / tvaréich odvétvi

MASARYK UNIVERSITY
FACULTY OF ECONOMICS AND ADMINISTRATION www.econ.muni.cz

Oblasti

Odvétvi

Pododvetvi

Oblasttradicniho
|'

umen

Vytvarné umeéni

remesla, malifstvi, socharstvi, fotografie

Scenicka umeni

divadlo, tanec, cirkus, festivaly

Kulturni dédictvi

muzea, knihovny, archeologicka naleziété, archivy

Oblast kulturnich | Film a video
pramysla Televize a rozhlas
Videohry
Hudba hudebnipramysly, ziva hudebnivystoupeni
Knihy a tisk
Oblast kreativnich | Design modnipramysl, graficky design, design interier(,
pramysla pramyslovy design
Architektura

Reklamni pramys|

Oblast pribuznych

odvetvi

Vyrobci PC, MP3

prehravaci atd.

EKKU
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Vyzkumy v této oblasti v CR:

B Institut umeéni — Divadelni Ustav:

m Kulturni a kreativni priimysly v Ceské republice (Eva Zakova
a kol.)

B Kreativni primysly - pfileZitost pro novou ekonomiku
(Martin Cikanek)

B Kulturni a kreativni primysly v Némecku -
NarodohospodaFsky vyznam, struktura a zpUsob podpory
kulturnich a kreativnich odvétvi (Marcel Kraus)

B Kreativni primysl v Rakousku (Marcel Kraus)

® Workshopy Kreativni Evropa, apod.
B Univerzita Tomase Bati:

B Doc. Jitka Kloudova - Fakulta managementu a ekonomiky
B CSU - Satelitni ucet kultury

EKKU 20
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Kreativni index a trend rustu kreativniho indexu
jednotlivych kraju CR (J. Kloudova, 2008)

Culture and Mass Media Economy 21
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Multiplikacni efekty - Teoreticka vychodiska

B Analyzy v oblasti kultury:
B Cost benefit analyza (CBA) - na strané nabidky
® Analyza multiplika&nich efektu - na strané
poptavky
W Alternativni pristup - zakladatel Myerscough,

studie ,The Economic Importance of the Arts in
Britain", 1988

®m Nejen v oblasti kultury (napr. Praha - navratnost
olympijskych her)
B opravnené odmitan
= multiplikacni efekt Ize uplatnit v kazdém
odvétvi ekonomiky

= ¢ast metodiky vubec multiplikaci neni viz dale

22
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Hypotézy vyzkumu v Brnée, 2007:

B Divadlem vyvolané externi vlivy na
hospodarstvi, a primeé i zprostredkované danoveé
odvody, prevysujici komunalni subvence.

B 3 diléi hypotézy:

B Divadlo - navstévnici: Navstévnici divadel
vydavaji penize nejen za vstupenku, ale i za dalsi
externi vydaje.

B Divadlo - divadlo: Divadlo jako zaméstnavatel

odvani za své zaméstnance soc. a zdravotni pojistéeni
+ plati stravenky + dan z prFijmda.

B Divadlo - dodavatelé: Divadlo diva vydélat
dodavateliim (standardni a specificti).

23
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nanéni toky pri analyze multiplikaénich
efektll v divadle

u:in:-tia-:e sp u:lnnzcnﬁ scni a zdrav. pojifténd dafi z nemovitostd dalﬁ = pEij ﬂhu a
i iDNADLD
naldady WIHLOSY
- wlastid - vlastid firgaost
- zaméstnarnci - vedl hosp.
- dodasatelé fituiost

- reklama, najmy

hJ
piijmy zaméstnanci » | dafi a odveod z pfijmu

piijmy dodawvateln

b
multiplikowvaneé vydaje

dafi a odvod z dodatecného pfijmu

¥
multiplikowvané (dalii) wvedae

Zdroy: Sirolkp, J Mosné projelice ehonomicks feorie na hulfurw, Osfrava 1997
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Metodika vyzkumu v Brné (2007)

B 3 oslovena divadla - ND + MDB + CED

m  Divadlo - Navstévnik: primarni sbér dat - pri
EODISU externich efektu byla pouzita
Ia5|f|kace na:
externi efekty , primeé" (zakladni + rozsirené)
m dafové odvody z pfimych externich vydaju

B Divadlo - Divadlo + Divadlo - Dodavqte!é:
sekundarni sber dat - dotazovani na
ekonomickem odd. divadla

] externi efekty , neprimé"

25
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MASARYK UNIVERSITY
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Dotazniky pro abonenty:

procentech

Narodni Méstske Centrum
divadlo v Brné |divadlo Brno experimental.
(ND) - 3 scény | (MDB) - 2 scény | divadla (CED) -
3 sceny
osloveno 2 700 3 500 Prostrednictvim
www stranek
CEDu, tedy
plosné (nejsou
abonenti)
odpovedeélo 550 521 70
Navratnost v 20,4 % 14,9 % X

26
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Vydaje abonentt

100 -

Program ObcCerstveni Doprava Hlidanidéti Kadefnik % Kosmetika Manikura %  Ostatni

%

END OMDB BCED
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Zjisteni:
Ilt.{[ultiplil-:aﬁni efekty prime ve sledovanych divadlech :
Multaphkaéni Metoda vypoitu NI MDE CED Primeér
efelct primy (v K£) (v K£) (v K¢) (v K£)
Zakladm Program + obéerstveni +
doprava + hlidani déti+ 17 04 1, 1,5
kadefnik + kosmetika +
manikira)primérné cena
vstupenky
Rozsireny Program + obéerstveni +
doprava + hlidani déti + 1% 1.2 1.6 1,57
kadefnik + kosmetika +
manikura + CD, knihy, DVD,
apod. Wpriimerna cena
vatupenky
Datovy advod | Zivnoestnik, uplatfiugici paugal
z primych wydail 50 % + dafiova sazha 15,20 15,5 11,1 15,23

externich
vvdayi

12 %

adroy: Kowfilovd, I-

FPaviiovd, L Mulfiplihadni efehty v fultufe, 2007

28
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Zjisténi/zavery:

B Externi efekty primé:

B 1 KcC viozena do vstupenky (prdmeér tii divadel),
vygeneruje v priméru 1,57 Kc na jiné vedlejsi
vydaje.

® Na danovych odvodech z pr/mych externich vydaj d
Ziskaji verejné rozpocty prumerne 15,23 K¢,
coZ znamena cca 7,8 % z priimérné ceny
vstupenky

B Externi efekty neprimeé:

m Divadla vraceji do verejnych rozpo&tu v pruméru
50% ziskané dotace.
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Vysledky dosavadnich vyzkumu

B Zahranicni vyzkumy
B Poryni - Vestfalsko,
m Viden,
B Svycarsko
m \Vyzkumy realizované v CR

B Marketingova latorator Ostrava, 1997 - sber ve
meéstech Ostrava, Olomouc, Sumperk and Plzen

®m ESF MU, 2007
B Potvrzeni faktu:

B Divadla penize nejen stoji, ale i generuji.
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Slaba mista vyzkumu v Brne:

B nizkou ndvratnost dotazniki v CED u
vydlislovani ptimych multiplikaénich efektd,

B u multiplikaénich efektu divadel jako vyrobnich
instituci pak vyuzivani tzv. minimalizacniho
klice stejne jako sledovani ekonomickych
ukazatell v jenom roce.

B fazeni povinnych dafiovych odvodu do
multiplikacniho efektu.

B Metodicky nezpochybnitelny multiplikacni efekt
je pouze ptimy multiplikaéni efekt navstévniku
divadel. Ten Ize vsak uplatnit v kazdém jiném
odvetvi NH.

31



