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Studium pojmu kulturni hodnota patfi k vyzkumnym oblastem kulturni ekonomie.
Protoze vS8ak jak pojem hodnota, tak pojem kultura maji mnoho vyznamdu, nabizi
studium kulturni hodnoty mnoho zpuUsobu interpretace a zahrnuje v sobé také

nejméné Ctyfi linie zkoumani.

Za prvé, pojem hodnota muze odkazovat na ekonomickou hodnotu a kultura
na tzv. vysokou kulturu neboli uméni. Pod timto uhlem pohledu v sobé& vyzkum
zahrnuje zkoumani ekonomie uméni s jeho tématy, jakou jsou navratnost investic do
kulturnich statkd, ekonomie kulturniho bohatstvi, elasticita poptavky po kulturnich
statcich, ekonomicky vliv vliadnich dotacich na uméni atd. Je to ta linie vyzkumu, se

kterou ekonomové zacinaji, kdyz poznavaji svét umeéni.

Za druhé, pojem hodnota mize také poukazovat na hodnotu v socialnim
a kulturnim smyslu. Pokud trvame na chapani pojmu kultura jako vysoké umeéni,
vyzkum se obraci k dalS§im vyznamUim pojmu hodnota, které jsou velmi odliSné od
hodnot v ekonomickém pojeti. Napf. pamatnik muze evokovat hodnotu narodni
hrdosti a identity, Mondrianlv obraz zobrazuje holandskou identitu a mramorové
sochy symbolizuji antické Recko. Socialni hodnoty hraji roli naptiklad pfi obhajobé&
podporovani vladniho dotovani uméni, zde se argumentuje tim, Ze uméni pfispiva
k integraci minorit, ma vzdélavaci funkci a je také prospésné pro osobni rozvoj,
verejnost atd. Kromé téchto socialnich hodnot ma uméni také estetické, nabozenské
a duSevni hodnoty (viz. Throsby, 2001). Tento smér ve vyzkumu kulturni hodnoty
muze vést k odhalovani jevl hodnoty v jejich mnoha podobach. Studium toho, jak se
vyznam hodnoty méni v ur€itém prostredi, patfi do okruhu antropologického vyzkumu,
studium toho, jak umélci, vlastnici galerii, feditelé muzei a herci rozumi procesu
vytvareni hodnot a jak s nimi tito lidé zachazeji, do okruhu etnografického vyzkumu
ado konceptualni oblasti studium rozdilnych vyznami pojmu hodnota, jejich

vzajemneé vazby atd.

Kromé otazek, jaké hodnoty existuji vuméni a jak funguji, se badatelé také
ptaji, odkud se hodnoty berou, jak vznikaji, jak se utvareji, ocefiuji a zhodnocuiji.
Napfiklad hodnota konkrétniho jevu kulturniho dédictvi neni okamzité zfejma
kazdému. Pro¢ se uchovava tato stara budova, kdyz nova by byla mnohem

potfebnéjsi a v ekonomickém pojeti také vice vydéle¢na? Trzni cena staré budovy by



v sobé zfejmé nezahrnovala dulezité kulturni hodnoty, protoze zajmy developeru
a dalSich marketingovych pracovnikd by prevysSili zajmy téch, ktefi usiluji o vice nez
uchovani budovy jako kulturniho dédictvi. Do vytvareni hodnoty staré budovy mohou
dale zasahovat zajmy statniho byrokratického aparatu, jak pfipominaji experti na
oblast kulturniho dédictvi nebo také neziskové organizace zalozené k uchovavani

kulturniho dédictvi.

Za ftreti, pojem kultura muze mit také svuj antropologicky vyznam. Ten
odkazuje na sdilené hodnoty, pfibéhy a touhy, které odliSuji jednu skupinu lidi od jiné
(spole€né mysleni komunity, organizace, etnické skupiny, naroda, kontinentu).
Ekonomicka hodnota kultury je vyjadfena v pfedstavé, Ze kultura miaze ekonomicky
pFispivat k ristu blahobytu téch, ktefi sdilené hodnoty vytvareji. Jak tvrdil jiz sociolog
Max Weber, kultura kalvinistd mohla pfispivat k ristu kapitalismu a ekonomické sile.
Konkrétni kultura muizZe zlepSit ekonomickou vykonnost, nebo ji naopak zbrzdit.
Pokud v zemi panuje nedlvéra ve sdilenou kulturu, muze takova kultura vazné
narusit prubéh ekonomického cyklu. Naopak pokud v zemi pfevazuje spoleCensky
konsensus ohledné sdilené kultury, jaky panuje napfiklad v Japonsku a v Nizozemi,

muze kultura podnitit podnikani nebo byt zodpovédna za stabilitu v obdobi krize.

Otazka podporovani uméni je spojena s predpokladem vlivu uméni na kulturu.
Zasadnim predpokladem mnohé kulturni politiky je, Ze vladni podpora umeéni
a dalSich kreativnich oblasti je potfebna k pozvednuti celkové kulturni urovné zemée.
Proto Francouzi chtgji chranit svdj filmovy pramysl, a zabranit tak amerikanizaci
francouzské kultury, ktera by mohla nastat diky importu americkych filmad. | Evropska
komise se zastava evropské kulturni politiky s cilem pozvednout evropskou identitu.
Nicméné nevime pfeSné, jak tato spojeni pracuji. Praxe ukazuje, Ze tato politika
pfispiva pfedevSim ve vytvareni kulturni identity. Sport napfiklad mize hrat stejnou
roli, jakou hraji panovnici konkrétni zemé nebo zpravy, které se v dané zemi vysilaji,
coz jsou hodnoty, které sdili velka skupina lidi spole¢né. Prestoze Belgi¢ané
a Holandané ziji velmi blizko sebe, maji v oblibé jiné sportovni tymy, maji svoje
vlastni panovniky s jejich vlastnimi pfibéhy a dramaty, maji své vlastni zpravy, které
jsou prezentovany vlastnimi novinami a televiznimi kanaly. Jak mize uméni se svou

zalibou v bourani hranic pomoci odliSit Holandany od Belgi¢anl, neni jasné.



Prebihani hercu a rezisérll mezi zemémi je bézné a Holandané a Belgicani si navic

navzajem obdivuiji i svoji literaturu. Je Rubens Belgi¢an? Koho to zajima?

Ekonomicka dulezitost kultury je pojem, ktery Ize nalézt napfiklad v literatufe
0 organizaci a managementu. Firemni kultura je povazovana za faktor, ktery vytvari
to, jak se spole¢nosti navenek prezentuji. Znovu zde tedy muzeme argumentovat tim,
Ze investice do uméni (tim myslime obrazy na sténach, sbirani uméni, sponzorovani

kulturnich udalosti) pfispivaji k produktivni kultufe.

viv s

k tomu, abychom ve svém uvazovani nebrali ohled jen na vSechny pfedchozi linie
vyzkumu, ale i na nékteré dalSi. Pojem kultura muze znamenat jak vysoké umeéni, tak
kulturu v antropologickém smyslu a pojem hodnota jak ekonomickou, tak hodnotu
socialni nebo kulturni. Badatelé myslici v téchto intencich se odchyluji od
konvencnich ekonomickych vyzkumd. Radéji nez upotiebit ekonomické nastroje na
jevy uméleckého svéta, vyuzivaji zvlastnosti uméleckého svéta a v disledku toho

rozpracovavaji naopak odliSné pohledy na rizné ekonomické jevy. Uvedu pfiklad.

Na trhu uméni Ize pozorovat velkou nedlavéru v jeho transakéni funkci. Existuji
totiz umélci, ktefi neradi prodavaji sva dila tém drazitelim, ktefi za né nabizeji
nejvyssi Castku, ale preferuji nékoho, kdo se bude o jejich dilo starat. Kulturni
instituce si proto drzi v zaloze komeréni sponzorstvi. Ocenéni uméleckého dila je
obvykle komplikovana zalezitost, ktera v sobé zachycuje vice nez jen dosazeni trzni
rovnovahy (viz. Velthuis, 2002). | kdyz kultuni instituce pracuji na zlepSeni
marketingu a managementu, umélecké uvazovani ma tendenci ekonomické smysleni
vytlacit. Kritici a historici umeéni, ale také politici a statni ufednici se pfiklani k nazoru
vyzdvihnout kulturni a socialni hodnoty nad témi ekonomickymi. Ekonomové
ovlivnéni svym vzdélanim v8ak v usili posilovat nasi prvni linii vyzkumu (ekonomie
uméni) odmitaji tento postoj k analyzam a ukazuji, ze ekonomické faktory nakonec
vzdy prevazi. Pokud vSak usilujeme badat ve druhé linii vyzkumu, zjistime, proC je
tato nedldvéra v trh uméleckym svétem tolik zdUrazfiovana, pro¢ se sponzofi od
uméni odvraceji a pro€ je ocenovani umeéni tak slozita a delikatni zalezitost. Je

mozné, Ze tato nedulvéra slouzi pouze svému ucéelu?



Hans Abbing (2002) zddraznuje dvojakost uméleckého svéta. Zatimco by
v umeéni mélo jit pfedevSim o prosazovani ducha nezistné obétavosti pro umélecke
idealy, inkasuji umeélci dychtivé finanni vynosy za svoje uspéchy. Vlastnici galerii
prevzali tyto umélecké naroky na své galerie a vyhybaji se tak moznosti obchodu —
v galerii neni zadna pokladna ani zadny pfistroj na kreditni karty - takze pokud ma
byt obchod uzavien, déje se tak v kancelafi za zavienymi dvefmi. Obchodnici
s kulturou jsou uspésni jen tehdy, pokud ovladaji jak rétoriku uméni se zalibou
v kulturnich diskuzich, tak rétoriku trhu, ktera vyZzaduje znalosti o relativni cené&, kupni

sile, marketingu, propagaci, financovani atd.

Dlvodem Janusova pohledu na svét uméni tak mize byt proces, ve kterém se
kulturni hodnoty realizuji. Trh nuti méfit vSe v jednotkach ceny. Takové poméfovani
vSak muze vést k znehodnoceni urCitych statkl, jako je laska, pratelstvi, lidské
organy, politicka volba, vyznani, védecka prace, etické principy a do jisté miry také
uméni. Ocenéni téchto jevu tak vede oklikou ke zpusobu, jakym lidé takové statky
financuji. Jako ekonomové maji lidé sklon zddraziiovat, Ze nic neni zadarmo, to
znamena bez nakladu. Zamilovani vS§ak maze byt velmi nakladnou zalezitosti a étos
muze prijit na velké vydaje. Dosud se lidé vyhybaji moznosti pfimé trzni transakce
a misto toho vyuZivaji dary a granty formou vladnich a nevladnich organizaci. Lidé
daruji krev, dobrovolnici svij ¢as v muzeu, $tédfe jsou také podporovany kostely
a kulturni instituce. Duvod je ten, Ze dary vyzyvaji k tvorbé takového socialniho
prostredi, které stimuluje tvorbu socialnich a kulturnich hodnot. Diky neziStné pomoci
lidé uspokojuji svoji potfebu konani dobra: skrze darcovstvi vyjadfuji svoje uznani pro

aktivity, které se nemohou uskutecnit v trznim prostredi.

Snaha vyhnout se pfimému méfeni je zivnou pudou pro vnitini motivace (viz.
Frey, 1997). Zavedeni pfimych plateb za umélecky vykon s sebou nese riziko, ze
umélci budou vystavovat jen za ucCelem zvySeni plateb tak, jak by se to
pfedpokladalo na bézném trhu. Platba se stane vnéjSi motivaci; vytlai tak vnitfni
motivace z procesu tvorby uméni pro potfebu uméni nebo proto, Ze je spravna véc jej
vytvaret. Pokud se tedy stanou vnitfni motivace rozhodujici v utvareni ceny
uméleckého dila, budou lidé hledat jiné komplikovanéjsi cesty financovani téchto dél.
(Premysilejte, jak by se zménily motivace ucitell, kdyby byli placeni za kazdou tfidu

nebo zaka, ktery ukonci studium, misto dostavani pausalni mzdy).



Pfesto ne vSechno umeéni je financovano témito spletitymi zpuisoby. Umélecka
dila jsou prodavana a nakupovana na aukcich, galerie sepisuji ceny uméleckych dél,
néktefi umélci nemaji zadné vycitky pfi prodeji svych dél za vysoké ceny. Zlaty vék
Nizozemi je dokladem zivého uméleckého trhu. Rembrandt provozoval ateliér
a vyrabél uméni urCené pfimo k prodeji. Pieter Breughel de Jonge viastnil malou
tovarnu, ve které vyrabél kopie maleb svého otce. Podle vSeho jsou nékteré druhy
uméni trzné obchodovatelné. Mozné vysvétleni je, Ze nékteré druhy uméni maji trzni
vlastnosti dané napriklad tim, ze slouzi jako investiCni zbozi nebo zboZzi s urCitym
statusem. Takové uméni ma hodnoty, které nejsou snadno napadnutelné, a proto
mohou byt ocenény a posléze i umistény na trh bez obav, Ze by byly pominuty

nékteré dalSi dulezité kulturni hodnoty.

Kromé zamérfeni se na dulezitost zplsobu financovani uméni, chapou treti
a Ctvrta linie zkoumani, které uplatiuji Siroky antropologicky pohled na pojmy
hodnota a kultura, uméni jako nastroj k uznani kulturni politiky. Zatimco obecné
ospravedinéni kulturni politiky zddraznuje ekonomické hodnoty kultury (myslenka
generovaného dichodu, rlstu turismu a pfildakani novych podniki do mést) nebo
socialni hodnoty (vzdélani, za€lenéni minorit, malé pfekazky pro lidi s nizkymi pfijmy),
muze byt kultura vnimana také jako hodnota sama o sobé&. Muzeme také
argumentovat tim, Ze vS8echny ekonomické aktivity slouzi k pozvednuti kulturniho
kapitalu komunity, jako je mésto nebo stat. Kulturni kapital mésta je to, co déla misto
inspirativnim pro zivot a vybizi k jeho navstévé. Jedno mésté ho tak mize mit vice,
jiné méné. Napfiklad Pafiz, Amsterdam a New York jsou mésta, ktera maji kulturniho

kapitalu vzhledem k poc¢tu navstévnik( hodné.

Studie hodnoty kultury je stale neukonéena prace. Zatim se vyzkum zaslouzil

0 rozSifeni zkoumani vztahu mezi ekonomikou a kulturou.
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