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TEMATICKE OKRUHY:

® Ruzné definice pojmu ,,kultura“

@ Déleni kultury

® Kulturni procesy, instituce a produkty
® Clenéni kulturnich ¢innosti

® Efektivnost v odvetvi kultury

® Ekonomické a socialni prinosy kultury
® Kulturni turistika

® Masmeédia a jejich budoucnost




DEFINICE KULTURY

® , Nauc¢im Vas rikat vétu - JA NEVIM*
(Karl R. Popper)

® Pady paradigmat
@ = zakladni myslenka postmodernismu
® Tzn. dualitu mysleni a vysvetlovani

® Zajem zkoumat véci z ruznych pohledu, véd,
snaha o komunikaci socialnich, spolecenskych a
prirodnich ved

® Proto i rizné, nejednotné chapani pojmu
,,kultura“




KULTURA

@ Cicero - zuslechtovani poli (cultura agri) -
dovednost zameérena k maximalnimu uzitku a
Zisku

- v preneseném smyslu se pojem zuslechtovani
uplatnil i pri uvahach o clovéku a péstovani jeho dobrych
vlastnosti.

@ |. Kant - O domnélem pocatku lidskych dejin

- Kultura je vyrazem podrizeni se urcitému
kultu, vzoru, ideal. Usili sméruje k jinym cilim, nez jsou
cile spjaté s pozadavky okamziku.




KULTURA I,

® Kultura je naucena

@ Kultura jako nebiologicka adaptace

cloveka jako biologickeho druhu, kde se setkavame
S:

Artefakty - véci a znaky, svédcici o tom, ze jsme se
adaptovali

Kulturni regulativy - chovani se podle norem
ldeje a komplexy ideji - pohadky, myty, teorie

® Symboly kultury jsou zakladem duvéry v to, ze
tento casny svet neni jedinym svetem, ve kterem
se clovek pohybuje.




ANGLOAMERICKE CLENENI PRIPISUJE
KULTURE 3 VYZNAMY:

1.

Hodnotici pojeti
bere v Uvahu jen pozitivni hodnoty, jako je
umeéni, humanizujici clovéka

Globalni (antropologicke) pojeti
vse, co clovek vytvoril neinstinktivni cestou

(tzv. kumulativnim chovanim x chovani v
kruhu, clovek x simpanz) - obyceje

Dedukcionisticka pojeti
ruzné individualni, aplikované pristupy, napr.

organizacni kultura, kultura bydleni, politicka
kultura, atp.




OSOBNOST CLOVEKA = CHOVANI + PROZIVANI,
KTERE OPET OVLIVNUJI POZNANE ARTEFAKTY.
NA CLOVEKA PAK PUSOBI:

@ Biologicky ® Kulturni vzorce
determinismus (sdileji (typicke pro cloveka):
i zvirata): Obyceje (ne/slusné)
Stav osobnosti Mravy (ne/mravné)
Endokrinni systéem Zakony (ne/zakonné)
CNS Tabu (ne/prirozené)
Geny Pri jejich nedodrzeni se

Vegetativni systém pocita se sankcemi




DEFINICE KULTURY DLE UNESCO:

® ,,Kultura musi byt povazovana za soubor
distinktivnich duchovnich a hmotnych,
intelektualnich i citovych rysu, které
charakterizuji spolecnhost nebo spolecenskou
skupinu, kultura zahrnuje vedle umeéni a
pisemnictvi také zpusoby zivota, zpusoby
souziti, hodnotoveé systemy, tradice a
presvedceni“




ZAKLADNI PRVKY EKONOMICKEHO
SYSTEMU KULTURY:

® kulturni procesy
tvorba
produkce
zprostredkovani a distribuce
spotreba
ochrana a udrzovani kulturnich hodnot

® kulturni instituce

Misto realizace kulturnich procesu a produkce kulturnich
produktu

® kulturni produkty
Tj. realizace kulturnich statku a sluzeb




DEFINICE UMENI:

® Umeéni je dulezitou soucasti lidského Zivota a
kultury, spoluvytvari nasi identitu a podili se na
tvorbe spolecnosti uznavanych a respektovanych
hodnot. Umeni je povazovano za silu, jez zivot
cloveka i spolecnosti proménuje, prinasi nove
ideje, podnéty a zpusoby mysleni o nas
samotnych i o spolecnosti, ve ktere zijeme, a
utvari noveé prilezitosti pro dalsi osobni i
spolecensky rozvoj.

® Umeni vytvari nase kulturni dédictvi. Je
povazovano za vzacny statek, charakterizovany
talentem, kreativitou a osobnostnimi
predpoklady, a jako takove je chranéeno,
uchovavano a je podporovan jeho rozvoj.

(Koncepce ucinnéjsi podpory uméni na léta 2007 - 2013)




o

CLENENI KULTURNICH CINNOSTI -

OBORU:

V74 V74

Kritérium

Rozdéleni

Charakter vlastnictvi a
zpusob rozhodovani

verejny (municipalni) sekt
soukromy ziskovy sektor
soukromy neziskovy sekta

ZpUsob financovani

statky privatni
Cisté verejné statky
smisené verejné statky

Oblasti kultury a jejich
obory

umeni (dramatické, literarni
vytvarné, hudebni)

ochrana kulturnich hodno
(muzejnictvi, pamatkova péc
kulturné vychovna cinnos
odborny management od




STUDIE EKONOMIKA KULTURY V
EVROPE (2006)

® prezentovana Radé ministru kultury
Evr.Komise

@ zavadi dva poj my, ,,jez pomahaji presneéji merit
ekonomicky a spolecensky dopad kultury*:

Hkulturni pramysly/odvétvi“ - neprdmyslova odvétvi, ktera
produkuji nereprodukovatelné zbozi a sluzby, jez jsou
konzumovany na misté. Dale se jedna o primyslova odvétvi,
ktera produkuji kulturni produkty urcené k masové reprodukci,
hromadnému sireni a vyvozu (napriklad knihy, film, zvukové
nahravky).

,Kreativni pramysly/tvirci odvétvi - kultura se stava tvarci
investici do produkce ,,nekulturniho“ zbozi. Patri sem takové
aktivity jako design, architektura a reklama.

Ekonomika kultury, podzim
12 2013 Simona Skarabelova




DEFINICE KULTURNICH A KREATIVNICH PRUMYSLU / TVURCICH ODVE

z

z

Oblasti

Odvétvi

Pododvetvi

Oblasttradicniho

umeni

Vytvarné umeéni

remesla, malifstvi, socharstvi, fotografie

Scenicka umeni

divadlo, tanec, cirkus, festivaly

Kulturni dédictvi

muzea, knihovny, archeologicka naleziété, archivy

Oblast kulturnich

Film a video

pramysla Televize a rozhlas
Videohry
Hudba hudebnipramysly, ziva hudebnivystoupeni
Knihy a tisk
Oblast kreativnich | Design modnipramysl, graficky design, design interier(,
pramysla pramyslovy design
Architektura
Reklamni pramys|
Oblast pfibuznych |Vyrobci PC, MP3
odveétvi prehravaci atd.

Ekonomika kultury, Pgdzim 2013

Simona Skarabelova




PROBLEMY VYJADROVANI
EFEKTIVNOSTI:

®©

Pricinou ekonomickych obtizi kultury je jeji tradicni razeni mezi
ekonomicky neproduktivni oblasti, v nichz jsou neefektivné
vyuzivany verejné zdroje, navic za Casto nespravedlivych
podminek.

Je totiz jen malo oblasti, v nichZ jsou ekonomické zdroje
vytvorené vetsinou ob&and skuteéné vyuzivany casto
nepocetnymi skupinami, jak je tomu praveé v odveétvi kultury.

Presto se postupné rozvinul kulturni primysl a trh kulturniho
zbozi a sluzeb, ve kterém vedle sebe zacaly koexistovat trzni i
mimotrzni vrstvy kulturniho Zivota.

To prispélo k uvédomeni ekonomického rozmeru a k poznani, ze
jde o produktivni systém, jehoz efekty maji Casto povahu
externalit (jednotlivec si odnasi z kulturnich akci rizné zazitky,
které ho urcitym zpusobem motivuji nebo ovliviuji a to jak
pozitivne, tak negativne, apod.), a ze stoji do znacné miry mimo
trh, ale zaroven jsou na trhu - alespon v jeho idealni podobé -
stale pritomny.




KRITERIA EFEKTIVNOSTI V OBLAST!
KULTURY

® Hledani vykonnostnich ukazatelu
Nutné jako kriterium rozdelovani penéz z
verejnych rozpoctu
Nutné kvuli vzajemnému srovnavani

® Ukazatele absolutni x relativni
Pocet zaméstnancu, pocet divaku, pocet
predstavent, ...
Naklady na jednoho navstévnika, pomeér
verejneho prispevku k vlastnim prijmum
organizace, ...




PRIKLAD Z PROGRAMU STATNI
PODPORY PROFESIONALNICH DIVADEL

® Pocet vlastnich predstaveni celkem
® Procento navstévnosti

® Procento sobéstacnosti (Vlastni vynosy + dalsi
zdroje/ neinvesticni naklady)

® Podil verejnych rozpoctl na prameérné
hodnoté vstupenky v korunach celkem

@ Jake ukazatele byste zvolili pro hodnoceni
galerii?




EKONOMICKE A SOCIALNI
PRINOSY KULTURY:

® Primeé prijmy vynalozené spotrebiteli na kulturni
zbozi a sluzby.

@ Neprimeé vynosy ze souvisejicich sluzeb a
ekonomickych cinnosti (tzv. multiplikacni efekt).

@ Vytvareni pracovnich mist a dopad na
zamestnanost.

® Neprimé ekonomicke dopady v podobée budovani
identity a image daného mista. Vytvareni zajmu
o dané prostredi a zvysovani atraktivity lokality
pro investory.

® Budovani socialniho kapitalu - sebevedomi,
vlastni identita, socialni soudrznost komunit, aj.




EKONOMICKE A SOCIALNI
PRINOSY KULTURY:

® Budovani lidskeho kapitalu:

Participace na kulture jako faktor vzdeélani a
rustu produktivity pracovni sily. Vytvareni zasoby
kvalifikované a kreativni pracovni sily a z toho
plynouci rozvoj ekonomickych odvétvi.

Produktivita prace v ,,kreativnich oborech“ s
Hkulturni“ slozkou je nesmirné vysoka a je
tahounem rustu produktivity ekonomiky jako
celku, kulturni pramysl je jednim z primarnich
zdroju inovaci pro jiné oblasti.




EKONOMICKE A SOCIALNI
PRINOSY KULTURY:

@ Dle The Arts and Public Purpose, 1997
definovany 4 hlavni verejné ucely kultury:

Napomaha definovat narodni identitu,

Prispiva ke kvalité zivota a ekonomicke
prosperite.

Napomaha utvareni vzdéelaneho a uvéedomeléeho
obcana.

Zvysuje kvalitu individualniho zivota.




V74

KULTURNI TURISTIKA:

@ Cestovani zameérené na prozitek kulturnich

prostredi, zahrnujicich i krajinu, vytvarna a
performativni umeéni, zivotni styly, tradice,

hodnoty a udalosti.

® Je pohybem osob ke kulturnim atrakcim
mimo jejich trvalé misto pobytu, se zamérem
ziskat nové informace a prozitky k
uspokojeni jejich kulturnich potreb.




DUVODY NAVSTEVY CR CIZINCI

® Historicka mésta (72,8 %)

® Poznavani zivota a mentality zeme (66 %)
® Hrady a zamky (64,4 %)

@ Krajina a priroda (62,1 %)

® Kontakty s lidmi (60,3 %)

® Prilezitost k zabave (58,4 %)

@ Kulturni nabidka (52,8 %)

® Ceska kuchyné (41,5 %)




® masova media
® hromadné sdélovaci prostredky

@ prostredky komunikace, které jsou
schopny oslovit velky pocet lidi na
velké plose v jednom okamziku

@ delime na subsystémy televize,
rozhlasu, tisku, internetu (socialnich
siti)

MASMEDIA




@osvetova
@informacni
evzdeélavaci
@vychovna
eregulacni
@kulturni

@zabavni
@???

FUNKCE MASMEDII




® Televize
® Rozhlas
® Tisk

® Internet

SUBSYSTEMY MASMEDII




@ rozlisujeme:
masmédia na komercéni bazi
masmédia na hekomercni bazi
média verejné sluzby,
tj. verejnopravni média
public broadcast media

PODLE ZPUSOBU CHOVANI
JEDNOTLIVYCH INSTITUCI




@Koexistence verejnopravnich a
soukromych provozovatelu na zakladé
statem udélenych a kontrolovanych
vysilacich licenci

eLicence udéluje Rada Ceské republiky
pro rozhlasove a televizni vysilani

= A to na zakladé zak. ¢. 231/2001 Sb. O
provozovani rozhlasového a televizniho
vysilani

DUALNI SYSTEM




@media jsou tak mocnou silou =
v gvlivhovani verejneho mineni, ze by
mela byt vyuzita K prospechu co
nejvetsiho mnozstvi lidi (tzn.
K prospechu, nikoli pro uspokojent nebo
pDro zvetseni moznosti vyberu)
@stat jako majitel frekvencniho a_.
Kmitoctoveho spektra sice jeho cast
muze pronajimat formou licenci
soukromym subjektum, nemel by se
vsak vzdavat zodpoved’nostl Za nej.

VEREJNA SLUZBA V OBLAST!
MEDI




@maji publikum vychovavat, informovat,
ale také bavit,

@musi slouzit rozdilnému vkusu,
intelektualnimu i lidovéjsimu,

@maji pokryvat svymi sluzbami celou zemi
a pokud to technologie dovoluje, nabizet
prijatelnou kvalitu prijmu,

@jsou povinny vytvaret programy pro
mensiny (regionalni, etnické, jazykove,
nabozenské i generacni).

OD MEDII VEREJNE SLUZBY SE
ONES OCEKAVA




prozivaji etapu vyvoje,

pro niz je priznacna vysoka mira
zavislosti na jejich trzni uspesnosti,
tedy na schopnosti generovat zisk.

MASOVA MEDIA DNES




@Komodifikaci médii - media se stale vice a
vice sama stavaji zbozim

©Komercionalizaci médii - Dusledky této
skutecnosti jsou stejné medialni produkty
(zpravodajstvi, publicistika, komentare Ci
zabava) jsou svym charakterem stale vice
podrizeny tomu, aby byly trzné uspéesné.

V TETO SOUVISLOST!
HOVORIME O




® Ma tri hlavni rysy:
krize identity - k cemu vlastné jsou?

krize organizace - proc€ jsou tak
obrovska?

krize financovani - pro¢ maji mit
zaruceny prijem z poplatku?

HLUBOKA EXISTENCIONALNI
KRIZE MEDII VEREJNE
SLUZBY




® Rust zajmu o serial (oproti klasicke
kinematografii)

® Nezajem o klasicke vysilaci schéma

® Moznost sledovat oblibené porady na
médiu, které je prave po ruce
Pocitac
Tablet
Telefon

OBJEVUJE SE | KRIZE
SOUKROMYCH (KABELOVYCH TV)
- DOVODY:




@ Internetove videoteky, které umoznuji
brehrat dany porad na jakemkoli
pocitaci s webovym prohlizecem

® USA - Netflix

® CR - iVysilani CT + Voyo (Nova)

® Ve svéete se - zvlasté u mladych lidi -

projevuje ochota platit za filmy a
serialy, nikoli vsak klasickym televizim

DUSLEDKY




@ Oslabeni vlivu kabelovych televizi -
HBO vlivem vyse uvedeneho ma vlastni
filmotéku GO (funguje i v CR)

® Kabelové TV jsou tak casto na pul
cesty: divak si muze urcit porad i ¢as
vysilani, ale k tomu musi na prvnim
misté platit za tradicni kabelovy
program (ale z toho vlastni tvorba,
casto serialy ©)

® Internetove videotéky (Netflix) zacinaji
vytvaret vlastni dila (House of

Cards/Dum z karet) .
DUSLEDKY




® Televizni stanice maji stale prevahu

® Vyuzivaji ji tak, ze prodavaji
yinternetove konkurenci“ prava k
vlastnim dilum s vyraznym zpozdénim

® Tim podporuji piratskeho stahovani (z
ulozist))

@ Jak televizni stanice, tak internetove
videoteky sleduji piratske zebricky -
sonduji s jejich pomoci, jaka dila se
vyplati koupit

PRESTO VSE




® Netflix je presveédcen, ze jeho sluzba
pomaha nelegalni stahovani omezit - od
doby, kdy vstoupil na kanadsky trh,
poklesl zajem o hlavni zdroj piratskeho
obsahu o polovinu

® Bude ochota platit za internetove
videoteky???
Prizkum mezi uzivateli servedu Edna.cz
existuje urcita ochota platit za obsah
(misto piratského stahovani) i v CR - napr.
serialy by si mohla kupovat necela
polovina lidi, kteri se na né chtéji divat.

JAK TO DOPADNE?




