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1. Cilove skupiny
— struktura publika sponzorstvi
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2. Clile

® Sponzorstvi je velmi flexibilni komunikacni
nastroj, ktery miize byt vyuzit jak pro:
1 marketing (produkt a znacku), tj. cile
marketingove komunikace

[1 komunikacni cile firmy.
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2a. Komunikacni cile firmy

m  Vefejnost
0 ZvysSeni povédomi vefejnosti o firmée
1 Podpora nebo zvyseni image firmy
[0 Zmeéna vnimani firmy vefejnosti
1 Zajem o mistni zalezitost1

m  Obchodni vztahy
1 Podpora obchodnich vztahti
[1 Pohostinnost firmy
[1 Prezentovani dobrého obchodniho jména
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2a. Komunikacni cile firmy

® Zameéstnanci

[1ZlepSeni vztaht se zameéstnanci a jejich
motivace

[1Posileni naboru
[1Pomoc pro uspéSnost prodeje

m Tvirct minéni a rozhodovatele
[1ZvysSeni pozornost1 meédii
[ Protivaha k neptiznivé publicité
[1Tlak na tvlrce politiky a akcionare
[10sobni cile vrcholovych manaZzert
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2b. Cile marketingové komunikace

®m Budovani povédomi
[1ZvysSeni povédomi u souc¢asnych 1
potencionalnich zakazniki
[1Potvrzeni vedouci pozice na trhu

[1Zvyseni povédomi o novém produktu
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2b. Cile marketingové komunikace

m Image znacky
[1Zmeéna vnimani znacky
[1Propojeni znacky s uréitym trZznim segmentem
m Podil prodeje a trhu
[1Vyvolani zaymu o vyzkousSeni nového produktu
[1ZvySeni podilu prodeje a trhu
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3. Druhy sponzorstvi — podle miry
reciprocity

s SOCIALNI SPONZORING

Projekty, "kde stat finan¢né nestaci", kde ucelem
sponzorovani neni v prvé fade reklama, ale kde jde
0 humanitarni podporu v nouzi a na podporu
uzite¢nych celospolecenskych (socialnich) véci
vubec. Sponzor profituje az po delsi dob¢ - ze
znamosti yména nebo jeho priznivé povéesti.
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3. Druhy sponzorstvi — podle miry
reciprocity
= PROFESNI SPONZORING

Sponzor finan¢né podporuje "rozjezd" druhé strany pro
uspéSné podnikani, profesni rist, realizaci investi¢nich
zamgérd, ... ze kterych predpoklada, ze bude rovnéz
podnikatelsky spoluprofitovat.

KOMERCNI SPONZORING

Projekty, kde pfevazuje rovnopravny vztah "néco za néco".
Zadatelé o sponzoring maji dobré (vyborné) moznosti
nabidnout sponzorovi zeyména reklamu nebo jiné
recipro¢ni protisluzby.
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3. Druhy sponzorstvi — podle oblasti

= Sportovni sponzoring - pro podporu sportovnich akci a
exhibici

m Kulturni sponzoring - podpora divadla, muzea, galerie,
balet a tanec, podpora hudebnich a hudebné tanec¢nich akci
a festivalu, ...

m Spolecensky sponzoring - pro ochranu a opravu pamatek,
vzdé¢lavani, pro podporu mistni regionalni komunity, ...

m Védecky sponzoring — pro podporu védy a vyvoje novych
technologii, ...

m Ekologicky sponzoring — pro podporu Zivotniho prostiedi,
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3. Druhy sponzorstvi - podle pozice
sponzora

m Vyhradni sponzor - jediny sponzor akce nebo udalosti
m Generalni sponzor - hlavni sponzor, nemusi byt jediny

m Titularni sponzor - yméno sponzora je uvedeno v nazvu
akce (O2 Extraliga)

m Exkluzivni sponzor - sponzor s vyhradnim pravem pro
urcitou kategorii

m Medialni sponzor
= Radovy sponzor
m Zlaty, bronzovy, stfibrny sponzor
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3. Dalsi typy sponzorstvi

Sponzorstvi udalosti
®m Sponzorstvi spojeneé s urcitou udalosti

m Soutéze, sportovce, tymy, zapas, vybaveni,
koncerty, umeélce, orchestry, veletrhy .....

m Ve srovnani s reklamou se jedna o efektivné;si
nastroj pro zasaZeni urc¢itého cilového publika.
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S%OHZOI'S'CVI Vzte!:lxjp y Erggllr?éz OrStV1

®m Sponzorstvi zaloZzené na transakcich - firma investuje
urcitou ¢ast pencz na dobry ucel, kdyZ spottebitelé koupi
produkt.
[ Nazyvano téZ ucelové zaméeieny marketing
1 politika nakupniho bodu
[0 sdileny marketing

= Hodnotovy marketing - strategii vztahu mezi zajmy firmy
a celkovymi zaymy spolecnosti

1 Oznacovano take jako ,,value marketing*

= MUSH (sponzorstvi na dobry ucel) - Ocekava se pozitivni

vliv na image znacky, mecenasstv1 dobrych uceli, public
affairs

[0 Municipal — lokalita

1 University — univerzita, vzdélavani
1 Social — spolecnost

1 Hospital — nemocnice
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3. Dalsi typy sponzorstvi

Sponzorstvi vysilani

m Dlouhodobé spojeni mezi oblibenym programem a
sponzorem miiZe vytvorit velmi silnou o pozitivni
image znacky.

® Je vnimano v protikladu k reklamé jako ptinosné
pro kazdého.



"
3. Dalsi typy sponzorstvi

Ambush (ze zavétri/ ze zalohy)

m Firma hleda védome¢ spojeni s urcCitou udalosti, aniZ by
platila sponzorsky poplatek, aby presvédcila pubhkum Ze je
legittmnim a hlavnim sponzorem.

m Toho Ize docilit:
(1 Sp. meédii, které pokryvaji urcitou udalost
1 Sp.subkategorii, kt.pokryvaji uré¢itou udalost (jeden tym
1 jeden hrac)
1 Nadsazenim zapojeni organizace do udalosti reklamou
¢1 podporami prodeje béhem udalosti
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4. Rozpocet

m Zavisi na oCekavané efektivnosti neboli
navratnosti podle expozice, komunikacni
ucinnost1 a trzniho podilu.

® Neomezuje se jen na vydaje pifimo spojené
se sponzorovanou udalosti nebo ucelem, ale
obsahuyje 1 komunikacni podpiirne aktivity.
Optimalni — 50 % puvodniho sponzorského
rozpoctu na podpurné komunikacéni aktivity
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J. Mgieni efektivnosti sponzorstvi — 4 typy

m Vystaveni
[1 PocCet ucastnikti dané udalosti
1 Vysledek pokryti udalosti médii
m Vysledky komunikace
1 Povédomi o znacce
[0 Dopady na image sponzora
[1 Image sponzorované znacky
m Trzni podil a podil na obratu
m Zpétna vazba pro zucastnéné skupiny

1 Kolik procent ¢lent cilové skupiny je schopno piiradit
jméno sponzorované znacky k dané udalosti



