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TEMATICKE OKRUHY:

® Ruzné definice pojmu , kultura“

@ Déleni kultury

® Kulturni procesy, instituce a produkty
® Clenéni kulturnich ¢innosti

® Efektivnost v odvetvi kultury

® Ekonomickeé a socialni prinosy kultury
® Masmedia a jejich budoucnost




DEFINICE KULTURY

® , Naucim Vas rikat vétu - JA NEVIM“
(Karl R. Popper)

® Pady paradigmat
@ = zakladni myslenka postmodernismu
® Tzn. dualitu mysleni a vysvetlovani

® Zajem zkoumat véci z ruznych pohledu, véd,
snaha o komunikaci socialnich, spolecenskych a
prirodnich ved

® Proto i rizné, nejednotné chapani pojmu
,,kultura“




KULTURA

@ Cicero - zuslecht'ovani poli (cultura agri) -
dovednost zameérena k maximalnimu uzitku a
Zisku

- v preneseném smyslu se pojem zuslechtovani
uplatnil i pri uvahach o clovéku a péstovani jeho dobrych
vlastnosti.

@ |. Kant - O domnélém pocatku lidskych dejin

- Kultura je vyrazem podrizeni se urcitému
kultu, vzoru, idealu. Usili sméruje k jinym ciliim, nez jsou
cile spjaté s pozadavky okamziku.




KULTURA Il.

® Kultura je naucena

® Kultura jako nebiologicka adaptace cloveka jako
biologickeho druhu, kde se setkavame s:

Artefakty - véci a znaky, svédcici o tom, ze jsme se
adaptovali

Kulturni regulativy - chovani se podle norem
ldeje a komplexy ideji - pohadky, myty, teorie

® Symboly kultury jsou zakladem duvéry v to, ze
tento svet neni jedinym svetem, ve kterem se
clovek pohybuje.




ANGLOAMERICKE CLENENI PRIPISUJE
KULTURE 3 VYZNAMY:

1.

Hodnotici pojeti
bere v Uvahu jen pozitivni hodnoty, jako je
umeéeni, humanizujici clovéka

Globalni (antropologicke) pojeti
vse, co clovek vytvoril neinstinktivni cestou

(tzv. kumulativnim chovanim x chovani v
kruhu, clovek x simpanz) - obyceje

Dedukcionisticka pojeti
ruzné individualni, aplikované pristupy, napr.

organizacni kultura, kultura bydleni, politicka
kultura, atp.




OSOBNOST CLOVEKA = CHOVANI + PROZIVANI,
KTERE OPET OVLIVNUJI POZNANE ARTEFAKTY.
NA CLOVEKA PAK PUSOBI:

@ Biologicky ® Kulturni vzorce
determinismus (sdileji (typicke pro cloveka):
i zvirata): Obyceje (ne/sludné)
Stav osobnosti Mravy (ne/mravne)
Endokrinni systém Zakony (ne/zakonné)
CNS Tabu (ne/prirozené)
Geny Pri jejich nedodrzeni se

Vegetativni systém pocita se sankcemi




DEFINICE KULTURY DLE UNESCO:

® ,,Kultura musi byt povazovana za soubor
distinktivnich duchovnich a hmotnych,
intelektualnich i citovych rysu, které
charakterizuji spolecnhost nebo spolecenskou
skupinu, kultura zahrnuje vedle umeéni a
pisemnictvi také zpusoby zivota, zpusoby
souziti, hodnotove systemy, tradice a
presvedceni*




ZAKLADNI PRVKY EKONOMICKEHO
SYSTEMU KULTURY:

® kulturni procesy
tvorba
produkce
zprostredkovani a distribuce
spotreba
ochrana a udrzovani kulturnich hodnot

® kulturni instituce

misto realizace kulturnich procest a produkce kulturnich
produktu

® kulturni produkty
tj. realizace kulturnich statku a sluzeb




DEFINICE UMENI:

® Uméni je dulezitoy soucasti li%sjl(ého Zivota gkultury,
S ofuv tvari nasi identitu’a podili se na tvor

Vv
spolechosti uznavanych a ['espeﬂ(vtgvanygﬁm odnot.
® Umenj n]e P,ovazowanO. Za sa,lu,glez ziyot cloveka i .

SpQ e% 0S 1ﬁromenu, e, prinas] nove 1 ege,v odne’s)/ a
usoz¥, ent o nas S motrﬁ/c 10 spolec o'lsj:l, e
ere zljeme, a utvari nove prilezitosti pro dalsi
osobni 1"spolecensky rozvoj.

® Umeni vytvari nase kulturni deédictvi, Je govazovano
ﬁa vzacny statek, chara terlzovan}i talente

reatiyitou a osgbnostnimi predpoklady, (f jako,
8vr% %socihraneno, uchovavano a je podporovan

{a
je

(Koag%%ie ucinnejsi podpory umeni na leta 2007 - 2013, pro zajemce

)
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STUDIE EKONOMIKA KULTURY V
EVROPE (2006)

® prezentovana Radé ministru kultury EK

@ zavadi dva poj my, ,,jez pomahaji presneji merit
ekonomicky a spolecensky dopad kultury“:

»kulturni priimysly/odvétvi“

nepruamyslova odvétvi, ktera produkuji nereprodukovatelné
zbozi a sluzby, jez jsou konzumovany na miste.

prumyslova odvétvi, ktera produkuji kulturni produkty
urcené k masové reprodukci, hromadnému sireni a vyvozu
(napriklad knihy, film, zvukové nahravky).

,kreativni pramysly/odveétvi“ - kultura se
stava tvurci investici do produkce
,nekulturniho* zbozi. Patri sem takove aktivity
jako design, architektura a reklama.
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DEFINICE KULTURNICH A KREATIVINI

z

CH PRUMYSLU/ODVETVI

Oblasti

Odvetvi

Pododvetvi

Oblasttradicniho

umeni

Vytvarne umeéni

remesla, malifstvi, socharstvi, fotografie

Scenicka umeni

divadlo, tanec, cirkus, festivaly

Kulturni dédictvi

muzea, knihovny, archeologicka nalezisté, archivy

Oblast kulturnich

Film a video

pramysli Televize a rozhlas
Videohry
Hudba hudebnipramysly, ziva hudebnivystoupeni
Knihy a tisk
Oblast kreativnich | Design modni pramysl, graficky design, design interiera,
pramysla pramyslovy design
Architektura
Reklamni pramysl
Oblast pfibuznych |Vyrobci PC, MP3
odvétvi prehravacl atd.
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PROBLEMY VYJADROVANI
EFEKTIVNOSTI:

®

Pricinou ekonomickych obtizi kultury je jeji tradicni razeni mezi
ekonomicky neproduktivni oblasti, v nichz jsou neefektivne
vyuzivany verejné zdroje, navic za casto nespravedlivych
podminek.

Je totiz jen malo oblasti, v nichz jsou ekonomické zdroje
vytvorené vetsinou ob&an( skuteéné vyuzivany casto
nepocetnymi skupinami, jak je tomu prave v odveétvi kultury.

Presto se postupné rozvinul kulturni pramysl a trh kulturniho
zbozi a sluzeb, ve kterém vedle sebe zacaly koexistovat trzni i
mimotrzni vrstvy kulturniho zivota.

To prispelo k uvedomeni ekonomického rozmeru a k poznani, ze
jde o produktivni systém, jehoz efekty maji Casto povahu
externalit (jednotlivec si odnasi z kulturnich akci ruzné zazitky,
které ho urcitym zpusobem motivuji nebo ovliviuji a to jak
pozitivne, tak negativne, apod.), a ze stoji do znacné miry mimo
trh, ale zaroven jsou na trhu - alespon v jeho idealni podobé -
stale pritomny.
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KRITERIA EFEKTIVNOSTI V OBLAST!
KULTURY

® Hledani vykonnostnich ukazatelu
Nutné jako kritérium rozdelovani penéz z
verejnych rozpoctu
Nutné kvuli vzajemnému srovnavani

® Ukazatele absolutni x relativni

Pocet zaméstnancu, pocet divaku, pocet
predstaveni, ...
Naklady na jednoho navstévnika, pomeér
verejného prispévku k vlastnim prijmum
organizace, ...
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PRIKLAD Z PROGRAMU STATNI
PODPORY PROFESIONALNICH DIVADEL

® Pocet vlastnich predstaveni celkem
® Procento navstévnosti

® Procento sobéstacnosti (vlastni vynosy + dalsi
zdroje/ neinvesticni naklady)

® Podil verejnych rozpoctu na prumérné
hodnoté vstupenky v korunach celkem

© Jake ukazatele byste zvolili pro hodnoceni
divadel?

15



PRIKLADY VYKONU, DLE SUK 2012

Tabulka 13 Relativni vyjadreni vykonu poskytovateld kult. sluzeb v natur. ukazatelich v roce 2012

roscrrouateL | PosmSTin st | Pofet s | Pobtysiacoodn | e 2012201
Historicke pamatky 11 063 X X 95,4
Muzea a galerie 8113 X X 855
Vystavni saly 1904 X X 86,5
Knihovny 23120 X X 1M
Kina 10 640 X X 103,5
Divadia £ 945 X X §7.1
E;%Z?:znwnlasﬂgtiualy} 2227 * . %.8
MWakladatelstvi a vydavatelstvi X 29 X X
Rozhlas X X 21014 135,68
Televize X X 9671 1029
Kulturmi domy 8082 X X 104,7
CELKEM 73094 29 30 GB5 99,2 "

1 . fowow
zahrnuje pouze navstevnost
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PRIKLADY VYKONU, DLE SUK 2012

Tabulka 11 Casové fady vybranych ukazateld sektoru kultury

v mil. KE

UKAZATEL 2010 2011 2012 Index 2011/10 Index 201211 | Index 201210
Vefejné zdroje celkem 36 283 34738 34322 0.586 0.89 0.85
Naklady celkem 219 816 204 341 205 850 0,93 1,04 0,94
Vynosy celkem 229110 216 212 21797 0,94 1,01 0,95
Stupen sobéstatnosti v % 871 89,1 849 1,02 0,95 0,97
Potet zaméstnancl v os. 87018 81 521 79785 0,94 0,98 0,92
Pruméma hruba més. mzda v Ki 24 406 24 704 24 982 1,01 1,01 1,02
Investice v mil. KE 13748 11416 10 369 0,83 0,91 0,75
Hrubd pfid .hodnota v mid. K& " 86.1 80,4 822 0,93 1,02 0,95
Hruby dom. produkt v mid. KE " h9.5 53,1 5.1 0,89 1,04 0,93

* edhad, za rok 2012 z pfedbéinych dat.




EKONOMICKE A SOCIALNI
PRINOSY KULTURY:

® Primeé prijmy vynalozené spotrebiteli na kulturni
zbozi a sluzby.

@ Neprimé vynosy ze souvisejicich sluzeb a
ekonomickych cinnosti (tzv. multiplikacni efekt).

@ Vytvareni pracovnich mist a dopad na
zameéstnanost.

® Neprimé ekonomické dopady v podobée budovani
identity a image daného mista. Vytvareni zajmu
o dané prostredi a zvysovani atraktivity lokality
pro investory.

® Budovani socialniho kapitalu - sebevedomi,
vlastni identita, socialn1 soudrznost komunit, aj.

18



EKONOMICKE A SOCIALNI
PRINOSY KULTURY:

® Budovani lidského kapitalu:

Participace na kulture jako faktor vzdélani a
rustu produktivity pracovni sily. Vytvareni zasoby
kvalifikované a kreativni pracovni sily a z toho
plynouci rozvoj ekonomickych odvétvi.

Produktivita prace v ,,kreativnich oborech“ s
Hkulturni“ slozkou je nesmirné vysoka a je
tahounem rustu produktivity ekonomiky jako
celku, kulturni prumysl je jednim z primarnich
zdroju inovaci pro jiné oblasti.
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EKONOMICKE A SOCIALNI
PRINOSY KULTURY:

@ Dle The Arts and Public Purpose, 1997
definovany 4 hlavni verejné ucely kultury:

Napomaha definovat narodni identitu,

Prispiva ke kvalité zivota a ekonomicke
prosperite.

Napomaha utvareni vzdelaneho a uvedomeélého
obcana.

Zvysuje kvalitu individualniho zivota.

20



CSU - SATELITNI UCET KULTURY

® Od roku 2009 - uzsi vymezeni kultury (jen
tradicni)
® Od roku 2010 (+ kulturni a kreativni
prumysly)
sirsi vymezeni kultury na zakladeé doporuceni
Eurostatu

Totozné ve vsech zemich EU

Rozsireni o:
maloobchodni ¢innosti (prodej médy, femesel,aj. )
prekladatelské a tlumocnické sluzby
pronajem audio a video nosicu
umeélecke vzdélavani
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ZDROJE FINANCOVANI KULTURY V
ROCE 2012

® Celkem vice nez 236,1 mld. KC

® Puvod zdroju
Financni a nefinancni podniky (nevice)
Domacnosti (2.misto)
Verejneé rozpocty (3. misto)
Neziskoveé instituce (4. misto)
Mezinarodni prostredi (posledni)

® Prevazujici typ zdroju dle odvétvi

Verejneé zdroje (az 56% podil) - kult.déd.,
interpret.umeéni, um. vzdélavani, sprava kultury

Zdroje podniku a domacnosti - vyt.uméni,
tisk,média, architektura, reklama

22




VYVOJ PUVODU FIN. ZDROJU

(SATELITNI UCET KULTURY, 2012)

podily v %
Index Index
Pivod zdroje 2010 2011 2012 2012/11 | 2012/10
v v
Verejné rozpocty 13,5 14,6 14,5 99,3 107,4
Domacnosti 16,3 17,2 19,3 112,2 114,
Podniky 66,7 65,9 62,2 94,4 93.3
Neziskove instituce 78 12 37 966.7 114.3
Ostatni svét 0,2 1,1 0,8 72,7 400,0
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KOMENTAR

® Mirna tendence rustu podilu domacnosti na
celkovych zdrojich a naopak pokles podilu
podniku
® Verejné zdroje (ve 2012)vice méne stagnuji
Predstavuji 2,16 % z celkovych verejnych
rozpoctu
V roce 34,3 mld K¢ na kulturu
Z toho vice nez 28,2mld Kc na provoz
Z toho 6,1 mld K¢ na investice

Z toho vice jak 52 % z méstskych a obecnich
rozpoctu
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® Vydaje domacnosti (ve 2012)
45,5 mld. Kc
Z toho az 66 % do oblasti médii a tisku

dale maji podobu vstupného, poplatku za sluzby,
skolne, aj.
Podil vydaju domacnosti na kulturu na celkovych
vydajich domacnosti je cca 3 %

® Ostatni zdroje
ze 2/3 financni a nefinancni podniky (146,8 mld.
KC)
Neziskové organizace (7,9 mld Kc)
Zahranicni zdroje - doplnkove (1,9 mld Kc)
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Tabulka 10 Analyticka tabulka zakladnich ukazatell sektoru kultury za rok 2012

viis. KE v%
. _ | . « .| HRUBA FRIDANA . . _
VEREJME ZDROJE LROVEN HOSPODARENI HODNOTA ZAMESTHAMNCI MZDY INVESTICE
OBLAST e
. , . rumerma index .
SEKTOR podil na stupan sickova podil na podil na F'w Zsioni |k prim padil kryty
v fis. KE sektory | sobéstatnosti made v | ¥ mil. K& |  sekioru potst | sekioru s e ' viis. KE datacemi
v % W % v 9 v 9% . agranty v %
vEz saktoru aranty
Kulturni dédictvi 13 397 THL 38,0 50,7 p 7851 83| 17s64 22,1 £ 752 E7.1 1737 470 757
Interpretatni uméni 5 452 535 159 i3 14 7335 BO| 12478 15,5 18913 757 410 116 100,
\ytvarne uméni 71238 02 113.3 10,2 2572 3 EFEN 41 15 645 E16 253 539 g8
Periodicky a nepericdicky tisk 51 280 0.1 101,1 5| 13003 158 1374 17,3 27 533 1102 1270 436 02
Audiovizuaini a interakiivni 1251 790 37 756 72| 19635 29| &7 1al  sa7 1410 3008 327 57
tachnika
Architektura ¥ 1018 5.3 § 542 B 7117 B3 37 M7 108,1 1348 5483 15
Reklama g 100,5 50 5 120 1B4| 13277 16,5 27 B3 1115 2271 303 04
Umélecke vzdelavani 7192 756 1,0 g57 14,1 5522 £7 467 0,5 25 E79 102.8 27 538 08
o .
Sprava a podpara kul. Cinnost 003 520 20,1 ¥ g|  aam sa| 3013 33| mo 05,2 45740 182
a neznama ohblast
CELKEM 34321 085 100,0 843 3  B2am 1o00|  79785 100,0 24 382 100.0 10 368 531 78
kutturni sekior 26 095 521 7.0 549 11| 22288 | 33186 215 8541 7432 2349 T 753
kulturni primysly 1.303 Q70 kY B0 R w7 2233 2.2 3 513 1221 4273823 25,1
5
E kreativni primys| 15372 0,0 101,0 55| 22474 73 21054 2,4 37 782 1092 3604 742 05
sprava a podpora kult. Ennosti 2 383 027 £.4 20,2 0.1 2371 54 3013 33 24 032 552 45 749 182




MIKRO POHLED (2012)

® Dve sféry

Tradicni uméni (verejné zdroje)

Kreativni a kulturni prumysly (sobéstacnost 100 %)
® Zameéstnanost

90 tis pracovniku (z toho 80 tis prepocteno na
uvazky, zbytek dobrovolnici)

+ 45 tis OSVC
Celkem pracujicich cca 150 tis

® Prumeérna hruba meési¢ni mzda
Zavadejici - 24 982 Kc (0 0,5 % nizsi nez
celost.prumeér)

Tradicni odv. (17 tis KC) az 45 % zaméstnancu X
KaKP (35 tis)
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MAKRO POHLED (2012)

® Spise odhady, nez presné kalkulace

® Objem HDP v kulture - 55,1 mld K¢, coz je
1,43 % z celkového HDP

® Objem produkce v kulturnim sektoru dosahl
210,9 mld K¢, coz je 2,16 % na celostatni
produkci

® Uroven hrubé pridané hodnoty (HPH) je 82,2
mld K¢, coz je 2,38 % z celkové HPH
vytvorené v ekonomice

28




SOUHRNNY KOMENTAR

® Vydaje mistnich vlad > ustrednich vlad

® Vydaje podniki > domacnosti > NNO

® Vladni sektor podporuje nejvice oblast
Kulturni dedictvi

Umeélecke vzdeélavani
Interpretacni/scénicka umeéni

® Soukromy sektor investuje nejvice do oblasti
Reklama
Audiovize/film + Tisk
Periodicky tisk
® EU podporuje nejvice oblast
kulturni dédictvi, architekturu a interpret.uméni

29



MASMEDIA

® masova meédia
® hromadné sdélovaci prostredky

@ prostredky komunikace, které jsou
schopny oslovit velky pocet lidi na
velké plose v jednom okamziku

@ délime na subsystémy televize,
rozhlasu, tisku, novych médii -
internetu (socialnich siti)
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FUNKCE MASMEDII

SUBSYSTEMY
@0svetova MASMEDII
@Vzdelavaci ® Televize
®Vychovna @ Rozhlas
@Regulacni ® Tisk
@Kulturni @ Internet

@Zabavni

@Informacni
= Nastolovani témat
= Analyzovani témat
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ZNEUZITI MEDII PROPAGA
(napfF. prezentace izraels
palestinskeno konfliktu)

]
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http://zpravy.idnes.cz/propaganda-v-izraelsko-palestinskem-konfliktu-fre-/zahranicni.aspx?c=A140730_161912_zahranicni_zt
http://zpravy.idnes.cz/propaganda-v-izraelsko-palestinskem-konfliktu-fre-/zahranicni.aspx?c=A140730_161912_zahranicni_zt
http://zpravy.idnes.cz/propaganda-v-izraelsko-palestinskem-konfliktu-fre-/zahranicni.aspx?c=A140730_161912_zahranicni_zt
http://zpravy.idnes.cz/propaganda-v-izraelsko-palestinskem-konfliktu-fre-/zahranicni.aspx?c=A140730_161912_zahranicni_zt
http://zpravy.idnes.cz/propaganda-v-izraelsko-palestinskem-konfliktu-fre-/zahranicni.aspx?c=A140730_161912_zahranicni_zt
http://zpravy.idnes.cz/propaganda-v-izraelsko-palestinskem-konfliktu-fre-/zahranicni.aspx?c=A140730_161912_zahranicni_zt
http://zpravy.idnes.cz/propaganda-v-izraelsko-palestinskem-konfliktu-fre-/zahranicni.aspx?c=A140730_161912_zahranicni_zt
http://video.idnes.cz/?idvideo=V140803_091023_zahranicni_mad
http://video.idnes.cz/?idvideo=V140803_091023_zahranicni_mad
http://video.idnes.cz/?idvideo=V140803_091023_zahranicni_mad
http://video.idnes.cz/?idvideo=V140803_091023_zahranicni_mad
https://www.youtube.com/watch?v=waSPsI9-ge8&feature=player_embedded
https://www.youtube.com/watch?v=waSPsI9-ge8&feature=player_embedded
https://www.youtube.com/watch?v=waSPsI9-ge8&feature=player_embedded
https://www.youtube.com/watch?v=waSPsI9-ge8&feature=player_embedded
https://www.youtube.com/watch?v=waSPsI9-ge8&feature=player_embedded
https://www.youtube.com/watch?v=waSPsI9-ge8&feature=player_embedded

DALSI PR. , FAKE/HOAKS KAMPANI*

® Fame Daddy - @ Prezentace Info
Celebrity Sperm Baden TV:
Donor Service ®

® @ Novy zamer -

prostrednictvim
crowfundingu sehnat
O zdroje pro nataceni zprav:

O]
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http://famedaddy.com/
http://famedaddy.com/
https://www.youtube.com/watch?v=upkt6dahvJA
https://www.youtube.com/watch?v=upkt6dahvJA
https://www.youtube.com/watch?v=upkt6dahvJA
http://www.infobaden.cz/
https://www.startovac.cz/projekty/infobaden-tv/
https://www.startovac.cz/projekty/infobaden-tv/
https://www.startovac.cz/projekty/infobaden-tv/
https://www.startovac.cz/projekty/infobaden-tv/
https://www.startovac.cz/projekty/infobaden-tv/

VEREJNA SLUZBA V OBLASTI
MEDI

@média jsou tak mocnou silou
v ovlivhovani verejného mineni, ze by
mela byt vyuzita k prospéchu co
nejvetsiho mnozstvi lidi (tzn.
k prospéechu, nikoli pro uspokojeni
nebo pro zvetseni moznosti vybéru)

ostat jako majitel frekvencniho a
kmitoctoveho spektra sice jeho Cast
muzZe pronajimat formou licenci
soukromym subjektum, nemél by se
vsak vzdavat zodpovednostl Za nej.
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VYSILACI MEDIA - ZPUSOBY
FINANCOVANI:

® Platba inzerenty - médium obchoduje
s predpokladanou pozornosti svych cilovych
skupin/posluchacu - prodava reklamni casy,
nabizi sponzoring apod.

® Platba dani - obvykly zpusob financovani
statnich medi1 (napr. Lotyssko: 60 % zdroju ze
statniho rozpoctu + zbytek reklama)

® Platba koncesionarskym poplatkem, - zpusob
financovani verejnopravnich medii (CR, Francie)

® Platba pfima - ,,placena televize“ nebo rozhlas
(kabelove televize, videoteky, kanaly - HBO)

@ Platba prostrednictvim daru - tyka se zpravidla
malych televiznich ¢i rozhlasovych stanic
vysilajicich pro mensiny, napr. nabozenskych
kanalu apod.
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PODLE ZPUSOBU CHOVANI
JEDNOTLIVYCH INSTITUCI

@ rozliSujeme:
masmeédia na komerc¢ni bazi
masmeédia na nekomercni bazi
média verejné sluzby,
tj. verejnopravni média
public broadcast media
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DUALNI SYSTEM

@Koexistence verejnopravnich a
soukromych provozovatelu na zaklade
statem udélenych a kontrolovanych
vysilacich licenci

eLicence udéluje Rada Ceské republiky
pro rozhlasoveé a televizni vysilani

= A to na zaklade zak. ¢. 231/2001 Sb. O
provozovani rozhlasového a televizniho
vysilani

37



http://portal.gov.cz/app/zakony/zakonPar.jsp?idBiblio=51457&nr=231~2F2001&rpp=15#local-content
http://portal.gov.cz/app/zakony/zakonPar.jsp?idBiblio=51457&nr=231~2F2001&rpp=15#local-content
http://portal.gov.cz/app/zakony/zakonPar.jsp?idBiblio=51457&nr=231~2F2001&rpp=15#local-content
http://portal.gov.cz/app/zakony/zakonPar.jsp?idBiblio=51457&nr=231~2F2001&rpp=15#local-content
http://portal.gov.cz/app/zakony/zakonPar.jsp?idBiblio=51457&nr=231~2F2001&rpp=15#local-content
http://portal.gov.cz/app/zakony/zakonPar.jsp?idBiblio=51457&nr=231~2F2001&rpp=15#local-content

OD MEDII VEREJNE SLUZBY SE
DNES OCEKAVA

@maji publikum vychovavat, informovat,
ale také bavit,

@musi slouzit rozdilnému vkusu,
intelektualnimu i lidovéjsimu,

@maji pokryvat svymi sluzbami celou zemi
a pokud to technologie dovoluje, nabizet
prijatelnou kvalitu prijmu,

@jsou povinny vytvaret programy pro
mensiny (regionalni, etnické, jazykove,
nabozenské i generacni).
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REGULACE A KONTROLA NA UROVNICH
NIZSICH NEZ JE UROVEN VLADY coovessuranae, o

©@oddélena regulace verejnopravni a
soukromé televize (vcetne kabelove a
satelitni) - Italie, UK, Dansko, Nemecko

osystém s hlavmm regulacmm organem
jehoz pravomoc se vztahuje na
verejnopravni i soukromou televizi _-
Francie, Kanada, Svédsko, Finsko, CR (Rada
pro rozhlasové a televizni vy51lam)

@jediny regulacni organ s pravomocemi v
oblasti verejnopravni televize, soukrome
televize a telekomunikaci - USA
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DALSI TYPY OMEZENI:

@ udeélovani licenci (pro komeréni provozovatele)

® regulace programove skladby (domdci a
zahranicni tvorba, vlastni vs. koupena)

@ kvoty pro nezavislou tvorbu (pod viivem EU,
miji se ucinkem..)

@ programova napln (vysildni pro mensiny, sex a
nasili, vkus a slusnost, pravo na aktualni a
vyvazené zpravodajstvi)

® reklama a sponzorovani (doba a obsah)

@ omezeni vlastnickych podill (jako obrana
proti soukromému monopolu)
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V74 Ve V74

DIREKTIVA EU - VYSILANI BEZ
HRANIC:

@ Cil - zajistit rovné a volné
konkurencni podminky na evropském
trhu vyroby a distribuce poradu a
zarucit svobodnou ¢innost vsem
subjektum podnikajicim v odvétyvi.

® Obsah:

programoveé kvoty

reklama a sponzorovani
ochrana deti a mladistvych
pravo na odpoved
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MEDIA VEREJNE SLUZBY V CR

oCeska televize

= zak. C. 483/1991 Sb. + novelou C.
39/2001 Sb.

©Cesky rozhlas
=zak.c.484/91 + novela c. 192/2002 Sb.

©Ceska tiskova kancelar
=zak. ¢. 517/1992 Sb.

= (zak. €. 46/2000 Sb. tiskovy zakon - i pro
soukromy tisk)
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CT PLNI SVE POSLANI

® 6 kanalu sirenych digitalné:
(CT1, CT1, CT24, CT4 Sport, CT Junior a
CT Art)

® Programovou skladbou
® Pokrytim (v HD rozliseni)
® 24 hodinovym vysilanim
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CRo PLNI SVE POSLANI

® 8 celoplosnych stanic (digitalne

sirenych)
Radiozurnal Praha,
Vltava, Radio Plus,
Radion D-dur, = Radio Wawe,
Radio Jazz +

® + 13 regionalnich stanic
® + zahraniéni vysilani CRo
@ + Radio Retro (Znovu 89),
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VEREJNA KONTROLA MEDII V CR

o©Rada Ceské televize
= Kodex CT
= Eticky panel CT
©Rada Ceského rozhlasu

®Rada Ceské republiky pro rozhlasové
a televizni vysilani

@Parlamentni komise pro sdélovaci
prostredky
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MASOVA MEDIA DNES

prozivaji etapu vyvoje,

pro niz je priznacna vysoka mira
zavislosti na jejich trzni uspesnosti,
tedy na schopnosti generovat zisk.
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V TETO SOUVISLOST!I HOVORIME O

@Komodifikaci médii - media se stale vice a
vice sama stavaji zbozim

@©Komercionalizaci médii - Dusledky této
skutecnosti jsou stejné - medialni produkty
(zpravodajstvi, publicistika, komentare Ci
zabava) jsou svym charakterem stale vice
podrizeny tomu, aby byly trzné uspéesné.
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HLUBOKA
EXISTENCIONALNI KRIZE MEDII
VEREJNE SLUZBY

® Ma tri hlavni rysy:
krize identity - k Cemu vlastné jsou?

krize organizace - proc€ jsou tak
obrovska?

krize financovani - pro¢ maji mit
zaruceny prijem z poplatku?

® Situace v CR - hodnoceni prof. Jiraka (viz
clanek k samostudiu)
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OBJEVUJE SE | KRIZE S@@UKR@MY@H
(KABELOVYCH TV) - DUVODY:

® Rust zajmu o serial (oproti klasicke
kinematografii)

® Nezajem o klasicke vysilaci schéma

® Moznost sledovat oblibené porady na
médiu, které je prave po ruce
Pocitac
Tablet
Telefon
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DUSLEDKY

® Internetoveé videoteky, které umoznuji

prehrat dany porad na jakémkoli

pocitaci s webovym prohlizecem

® USA - Netflix

® CR - iVysilani CT + Voyo (Nova)

® Ve svete se - zvlastée u mladych lidi -
projevuje ochota platit za filmy a
serialy, nikoli vsak klasickym televizim
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DUSLEDKY

® Oslabeni vlivu kabelovych televizi -

HBO vlivem vyse uvedeného ma vlastni
filmotéku GO (funguje i v CR)

® Kabelové TV jsou tak casto na pul
cesty: divak si muze urcit porad i ¢as
vysilani, ale k tomu musi na prvnim
misté platit za tradicni kabelovy
program (ale z toho vlastni tvorba,
casto serialy ©)

® Internetove videotéky (Netflix) zacinaji
vytvaret vlastni dila (House of Cards)
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PRESTO VSE

@ Televizni stanice maji stale prevahu

@ Vyuzivaji ji tak, ze prodavaji ,internetove
konkurenci“ prava k vlastnim dilum s
vyraznym zpozdénim

@ Tim podporuji piratskeho stahovani (z
ulozist)

® Jak televizni stanice, tak internetove
videotéeky sleduji piratské zebricky -
sonduji s jejich pomoci, jaka dila se
vyplati koupit
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JAK TO DOPADNE?

® Netflix je presvedcen, ze jeho sluzba
pomaha nelegalni stahovani omezit - od
doby, kdy vstoupil na kanadsky trh,
poklesl zajem o hlavni zdroj piratského
obsahu o polovinu

® Bude ochota platit za internetove
videotéky???
Prazkum mezi uzivateli servedu Edna.cz
existuje urcita ochota platit za obsah
(misto plratskeho stahovani) i v CR - napr.

serialy by si mohla kupovat necela
polovina lidi, kteri se na né chtéji divat.
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BUDOUCI VYVOJ

® zajimavy vyvoj, na jehoz konci se nova
média etabluji, najdou vhodny obchodni
model a platformu pro nastolovani témat,
zatimco tradicni média zaniknou (respektive
se transformuji).

® Kazdopadné nas ceka urcity ustup od
masovosti a nastup osobnéjsiho pojeti medii
s vetsi segmentaci.

® Zdroje
crowfunding??? Viz InfoBaden

druzstvo??? Viz Kulturni noviny www.kulturni-
noviny.cz
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OTAZKY K DISKUSI:

® Jakou vidite budoucnost medii
obecnée?

Médii verejne sluzby?
Médii soukromych - kabelovych TV?
@ Jak na vas pusobi soucasna ceska
meédia?
@ Ubranime se medialni manipulaci?
Jak?
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