MASARYKOVA UNIVERZITA

EKONOMICKO-SPRAVNI FAKULTA

Zadani na 5. seminar

Sparuje se s teorii ke komunikaci, PR a
reklamou



MASARYKOVA UNIVERZITA

EKONOMICKO-SPRAVNI FAKULTA  www.econ.muni.cz

Ukol na 5. seminar:

B Navrhnéete komunikacni (guerilla)
kampan nebo medialni plan

MVVS, pozdim 2016
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Komunikacni (guerilla) kampan

® Co je cilem kampaneée
B Na jakou cilovou skupinu miri
B Kreativni napad a provedeni, v¢. nakladu

MVVS, pozdim 2016
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Medialni plan

B Lze ho definovat jako dokument urcujici, jaka media
a kdy se nakoupi, za jakou cenu a jaké by meéla
prinest vysledky.

B Zahrnuje prubéhové diagramy, nazvy konkrétnich
casopisu, odhad dosahu a frekvence a také rozpocet.

B Pro jeho sestaveni je nutné zobrazit komunikacni
prostredi.

B Predpoklada, ze ma organizace dostatek financi na
nakup médii...

MVVS, podzim 2016



