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Ukol na 4. seminar:

= Provedte Komunikacni /PR audit vybrané NNO resp. projektu
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Komunikacni / PR audit

1. Vnitfni komunikace — zda funguje, jak

2. Vnegjsi komunikace — jaké jsou cilove skupiny pro
komunikaci

potreby a zajmy ke skupiné

cile ke skupine
Stavajici pouzivané nastroje vudi cil.skupinam
Lze to delat jinak, Iépe, jinymi kanaly/nastroji?
Vybér optimalni kombinace komunikacnich nastroju

Pokud Ize, alespon ramcove vycCislete naklady Vami
navrhovanych zmen



