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» Zprovoznene sluzby
» Nastavene filtry a cile ve vybérech
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Co dnes

» Prehledy

Co umi
Jak (pre)nastavit
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Prehledy — Domovska stranka

Google Merchandise Store '
1 Master View ~ =

Q - bl Domovska stranka Google Analytics Kdy vas uZivatelé navstévu;ji?
f  DOMOVSKA STRANKA Uzivatelé Trzby Kenverzni pomér Mavstévy Podet uZivatel podle denni doby Aktualni pocet uzivateld
. . o .
— . I N I N B N N 1 2dop
P 20 tis. 113tis.S 2,26 % 25 tis. -I 1
4152% ta6% 1287 % 4163 %
Prehledy vs. peelednich 7 dnd
@ V REALNEM GASE ~tia Zobrazeni stranky za minutu

oh
§

L3
am  PUELIKUM

Stis
S AKVIZICE
41is,
BN cHovAni - Mejlepsi aktivni stranky
Shome
F L E o [Google+Redea_ Brand/YouTube
1tis /Googlet+Redesi. Nest/Nest-uza
0 me po Ut st & pa =0
/Google+Redesi.. -usa/quickview
e o 1 12 13 14 1 1 |
s 300 550 200 1.1 tis. 1,3 tis. fasearch.htm|?keyword=nest
Posledni dny (7) ~ PREHLED PUBLIKA 3> Posledni dny (30} ~ PREHLED V REALNEM GA
Jak ziskavate uzivatele? Kde se vasi uzivatelé nachazeji?
Kanal navitévnosti Zdroj / médium Odkazy Navitévy podle zemé

5 tis.

N
4 tis. ‘

--- R
-__7 e

) OBJEVUJTE

o™ cPRAVCE



Prizpusobeni

» Nejen pro manazery
» Rychlé zobrazeni dulezitych cisel

» Moznost sdileni

» Moznost EXPOI‘tU B8 pRiIZPUSOBENI
} PF6h|edné Panely
Wlastni prehlaedy

Ulozene prehledy

Vlastni upozornéni
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Panely - vytvoreni

Google Merchandise Store

1 Master View ~

Q. Probledéuini prehled & ndg O Objevte nové zplsoby, jak vizualizovat publika, akvizice a chovani. Vyzkousejte Datové studio Google!
M DOMOVSKA STRAMKA
Dashboards
2T  PRIZFUSOBENI m
Panely .

Vlastni prehlady

Wytvafit panel

Panel bez nazvu Vytvofit panal | Import z galerie | Zrudit
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Panely - sdileni

I Google Merchandise Store ‘
1 Master View ~ §

Panel bez nazvu 8.10. 2017 -1¢
M DOMOVSKA STRANKA
+ pridat widget Sdilet = E-maill  Exportovat = Prizpiscbit par
Bt PRIZPUSOBEN]
oo Sdilet odkaz na Sablonu
Panely Wi =
) 1000] 4&* Sdilet v galesii fefeni PPLET e
Vlastni prehlady
Ulozené prehledy
Vlastni upozornéni Movi uZivatelé UZivatelé
@ Movi uZivatelé ® Uzivatelé
Prehledy 4 000 5000
(9 vREALNEM CASE M A
el - - —
- 2 000 2 500
2 PUBLIKUM
e AKVIZICE
410, 10, 10 11, 10. 12 10. 13, 10. 14, 10. 410, 10, 10. 1. 10. 12. 10. 13. 10.
B cHovAni
Navstéyy Navstéyy podle dimenze Prohlized
ﬁ KONVERZE
Prohlized
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Panely - Exportovat

I Google Merchandise Store

1 Master View

Q

& DOMOWVSKA STRAMKA

"  PRIZPUSOBENI

Panely
Vlastni prehledy
Ulzzene prehledy

Vlastni upozornéni

Prehledy

(0 vREALNEM CASE
S PUBLIKUM

S AKVIZICE

B cHovAni

F KONVERZE

-

Panel bez nazvu

+ pridat widget Sdilet » E-mail = Exportovat =

)~ FOF
VEichni ulzl':rartele + Pfidat segment
100,00 % Mavstevy

Movi uZivatelé

@ HMovi uZivatelé

4 000

Z 000

w
.
=
.
=
.
=
=
Fea
=
.
a
.
=

Mavstévy

UZivatelé

@ Uzivatelé

5 0D

—

2 50D

MNavstévy po
Prohlized

Chrome

Safari
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Panely - Email

E-mailovy prehled: Mdj testovaci panel

Od  jaknaexcelcz@gmail.com

Pfijemce

Predmét | MQj testovaci panel

Prilohy A ppF | Mo TESTOVAC PANEL |

Frekvence | Tydenni ~ | Den v tjdnu: Neﬂ Ut | st | Ot | Pa | So

¥ POKROCILE MOZNOSTI

Odeslat Zrusit




Panely — Prizpusobit / Smazat

Muj testovaci panel 13.9.2016-13. 10. 2016
+ pridat widget Sdilet = E-mail Exportovat = Pfizplisobit panel  Smazat panel
O Vaichni uZivatele + Pidat segment
100,00 % Mavstévy

Movi uZrvatele Uzvatele
® Movi uZivatele ® UZivatele

5 000 5 000

2 500 #2'500
[

15. 9. 229, 29.9. 6. 10. 15. 9. 229, 29,9, 6. 10.

Pram. doba trvani navitévy a Podet stranek na 1 navitévu Navstévy podle dimenze ProhliZzec
® Prim doba trvani navitévy Pocet stranek na 1 navatévu Men b li2 2 TP,
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Informacni udalosti -

Ui nejSOLl @ oy ZKratky
-4 VU . «¢
} TeSt ,,Umele Intellgence ! Informacni udalosti

» Automatika

E} V realném case

» Zatim spise zmate
» ,,Odhadoval”“ / mél ,,odhadovat* a informovat

Posli email
API

» Nove Vlastni upozornéni
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Informac¢ni okno

Prehled zpravodajskych udalosti 13.9.2016-13. 10. 2016

Automatickd upozornéni budou z Google Analytics brzy odstran&na. Vlastni upozorméni nebudou ovlivnéna a budou se nadale zobrazovat.

iR Panely <«
Automatickd upozornéni = Vlastni upozorméni

4y Zkratky

Q
Q Informacni udalosti Metrika Segment Obdobi Datum Zména Dileiitost J
Prehled 1. Triby Vystupni stranka: /google+redesign/apparel/men++s/men++g+t+shirts Tydenni 11.9.2016-17.9. 2016 =500 % NN Podrobnosti
ehle
2. UZivatelé Veskera navitévnost Denni 4.10. 2016 28 % I Podrobnosti
Denni udalosti
3. Trby Zdroj: (direct) Tydenni 11.9.2016-17.9. 2016 3s50% Podrobnosti
Tydenni udalosti ) ) Lo . ) i )
4. Trby Vystupni stranka: /[google+redesign/apparel/men++s/men++s+t+shirts Denni 13.9. 2016 =500 % Podrobnosti
sl 5 Trzhy Vystupni stranka: home Denni 27.9.2016 =500 % Podrobnosti
B. UZivatelé Veskera navitévnost Tydenni 2.10.2016-8.10. 2016 26% I Podrobnosti
o V redlném Case I L .
7. Navstévy Veskera navstévnost Denni 4.10. 2016 s6% Podrobnosti
g Trby Zemé: Canada Denni 26.9.2016 =500 % Podrobnost
imi Cilové publikum . o . ,
9. Triby Médium: cpc Denni 2892016 =500 % | Podrobnosti
10,  NAavitévy Vesdkera navitévnost Tydenni 2.10.2016-8.10. 2016 22% I Podrobnosti
= Akvizice
= Zobrazitradky: |10 ¥ Prejitna: | 1 1-10z 249 | € >
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Prizpusobeni - vytvoreni

Demo Account (Beta) / Google Merchandise Store / 1 Master View

VYEER DAT

- 1 Master View - Mazev upozormeéni:

FOuZitne: § paster Viewa 0 dalgi wibéry dat =

Obdahi:

D Pokud se aktivuje toto upozoméni, poslete mi e-mail.

i Mastaveni vybaru dat
= e
Y Fihry

- Mastaveni elektronickeho Pndminlqr I.IPDIOI'I'IEI'Ii
** ghchedu )
Wztahuje ze na

Vedkera navatévnost

D oéitané metriky 22Ta - .
Ve v Upozornit, kdyz Podminka Hednota

T [ e mensinez . |
OS0BN NASTROJE A PRVEY

|.'___] Poznamky

|||| Atribugni modely

=~ Vlaztni seskupeni kanallesTa

* Vlastni upozernéni

4
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HLEDY PRIZPUSOBENI ADMINISTRATOR

Obecné informace

MNazev | Mujvlastni prehled|

Nahlaseni obsahu
Karta piehledd x + piidat kartu prehledl

Mazev | Karta pfehledd

Typ l Pruzkumnik | Jednoducha tabulka | Vizualizace na mapé

Skupiny metrik . .
|Skup|na metrik

i Celkova mira opu&téni

+ Pridat skupinu metrik

Urovfiové prechody =
dimenze ;1 Zdroj I médium

i Kampai -

i Obsah reklamy -




V realném case

Prehledy

» Nejmene podstatne
@ V REALNEM CASE

» Nejvice oblibene

=

Souhm
Oblasti

Zdroje navstévnosti
Obsah

Udalosti

Konverze
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V realném case - Souhrn

Google Merchandise Store

h 1 Master View ~ - &
Q - pre ey Domovska stranka Google Analytics Kdy vas uZivatelé navstévu;ji?
f  DOMOVSKA STRANKA Uzivatelé Trzby Kenverzni pomér Mavstévy Podet uZivatel podle denni doby Aktualni pocet uzivateld
. . o .
— . I N I N B N N 1 2dop

P 20 tis. 113tis.S 2,26 % 25 tis. -I 1

4152% ta6% 1287 % 4163 %
Prehledy vs. peelednich 7 dnd

(Y VREALNEM CASE 7 tis

Zobrazeni stranky za minutu

6 tis
&  PUBLIKUM
Stis.
S AKVIZICE
BN cHovAni Mejlepsi aktivni stranky
Shome
F L E o [Google+Redea_ Brand/YouTube
1tis /Googlet+Redesi. Nest/Nest-uza
0 me po Ut st & pa =0
/Google+Redesi.. -usa/quickview
e o 10 1 12 13 14 1 1 |
e 300 550 200 1.1 tis. 1,3 tis. fasearch.htm|?keyword=-nest
Posledni dny (7) ~ PREHLED PUBLIKA 3> Posledni dny (30} ~ PREHLED V REALNEM GA
Jak ziskavate uzivatele? Kde se vasi uzivatelé nachazeji?
Kanal navitévnosti Zdroj / médium Odkazy

Mavitsvy podle zemé

5 tis.

N
4 tis. ‘

3 tis. I
- -—— .

" e

) OBJEVUJTE
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Prehledy — Oblasti (Lokality)

Google Merchandise Store

1 Master View ~

Q Ohlasti Vytvorit zkratku 2ETA
Pocet aktivnich méat: 17
A DOMOVSKA STRAMKA Zobrazeni stranek
. - A v o
. Aktualni pocet aktivnich uzivateld z oo Za sckundu
PRIZPUSOBEN] .
na webu:
Prehledy 0 3
(9 VREALNEM EASE ]
- LA
Souhrn — - — [— —
- - _ -
Oblast — — — —
M UNITED STATES ~ BRAZIL M CANADA : — C 1
Zdroje navEtévnaosti B UNITED KINGDOM © GERMANY W .JINE i s _— -_— =
. ) " -25min 21 min -15 i -1 min Smin  — - s st Eos 158

Zobrareno: Mapa Earth
.

Celkova hodnota metriky: 18 | o
Konverze
Zema Aktivni uZivatelé +
-
a  PUBLIKUM 1. United States B 4a44%
2. Brazil 2 1111%
S AKVIZICE
3. Canada 2 1111%
o -
E CHOVARI 4. United Kingdom 2 1111% :
5 G 1 556% B
[ konvERZE — =
6 laly 1 556%
7.  Morway 1 556% e
8.  United Arab Emirates 1 5.96%

™ AR e T



Prehledy —

Zdroje navstévnosti

} Zd rOj e n évgtévn Osti Pocet klitowich alov: 1

> Obsah Aktualni pocet aktivnich uzivateld
na webu:

» Udalosti 1 6

» Konverze (Cile)

H PRIMY B NEPLACENY B ODKAZUJICi ZDROJ
B SOCIALNI SITE © PLACEMY

o wa e | o [
Z e Zohrazen( strénky (za poslednich 30 minut)

» www.JakNaExcel.cz P |£



Publikum (Cilové publikum)

-
-4 PUBLIKUM

Prehled T ;
l'i'l Cilove publikum
Aletivni uzivatele
FPrehled
Celkova hodnota BT . |
tivni uZivatelé

Skupinova analyza = , . .

Fine ! Skupinova analyzaBETA

Prizkumnik uZivatell . R .
Prozkumnik uZivateld

» Demograficke udaje + Demografické ddaje
» Zajmy ¥ Zajmy

Geograficke udaje
» Geograficks idaj » Geograficke Udaje

» Chovani L.
r Chovani

Technol
» Technologie + Technologie

Mabilni g e .
r Mobilni zafizeni
Vlastni .
k Vlastni
*  Srovndvani C e
R — e e e e mm e e e e e e o e e e mm mm = }Srcﬁ.lnayan|

’ vy Tok uZivateld Tok uzivateld



Publikum - prehled

Google Merchandise Store ' . . 1
I 1 Master View ~ .

Q Prehled publika @ B uodT 4 EXPORTOVAT <% SDILET

M DOMOVSKA STRANKA Vaichni uzivatelé 8.10.2017-14.10. 2017 ~

+ Pridat segment
100,00 % Uzivatelé

1] - 2 .
m+ FPRIZFUSOBENI
Prehled

Prehledy
Uivatelé =  ¥8. Vybeat metriku Kafdou hodinu | Den  Tyden = Mésic
(9 VREALNEM EasE

® Uzivarelé

= PUBLIKUM 5000
P
Prehled —
Akdivni uzivatels 2500 "o
Celkowd hodnota B5™®
R . EETA
Skupinova analyza 9. 10, 10. 10. 1. 10. 12, 10. 13. 10. 14. 10
Prizkumnik uZivateld
B Mew Visitor B Returning Visitor
» Demografické Gdaje Uzivatels Movi uzivatelé Mavitévy Potet navitév na uZivatele

. Zimy 20 380 17 636 24 925 1,22

_-_— |

»  Geografické idsje

»  Cheovani

Zobrazeni stranek Poget stranek na 1 navitévu Prum. doba trvéni navatévy Mira okamzitého opusténi
» Technologie
97 555 3,91 00:02:19 52,83 %
»  Mabilni e ]
»  Vlastni
»  Srovndvani
Demografické ddaje Jazyk Uzivatelé Uzivatelév %
Tok uzivateld
Jazyk » 1. enus 12220 [ s°72%

e GMU7EE mmm mm mmm o e e o e e e e e e M mm e e e mm e e e mm e mm e e el e o e o
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Popis okna

» Ulozit (Zkratky)

Rychly pristup k c¢asto pouzivanym prehledum
Profesionalni > Prizpusobeni
Nove Ulozit (kdysi Zkratky)

» Exportovat

Excel, Google, csv

» Sdilet

Je vlastné posilat email ;)
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Popis oken

» Co je kde umistnene
» Zakladni veci
Datum

,,Rozpad"
Tabulka!

» www.JakNaExcel.cz P |£



Popis oken

Prehled publika 13.9.2016 - 13. 10. 2016

Pouzivate filtrovany vybér dat, co? miZe zplsobovat nepfesnosti v pocitani uZivateli. Dalsi informace X

E-mail Exportovat ~  Pfidat na panel Zkratka

WEichni uZivatelé + Pridat segment
100,00 % Navstévy

Piehled

MNavétéwy = | VS. Vybrat metriku Kaidou hodinu = Den Tydenm Mésic

& Mavitévy

3 000

2500

15. 9. 2.9 P

» www.JakNaExcel.cz P E



Popis oken - datum

13.9.2016-13.10. 2016

srpen 2016 z4fi 2016 Fijen 2016
b0 s P s NPDODSCP N PO S CP SN
12345867 123 4 1] 2] 13.9.2016 |- | 13.10.2016
o 1011121314 5 8 7 & 0 ' HEBEBEHEBRE  —
5 16 17 18 19 20 21 12 [ENCIKEIEE) EEE - - | | Porovnat s hednotou: | Predchoz obdobi 7 |
znuxn 572 BREIBEEE
2527 (2820 30

28 3 A

3 Casové obdobi: | Viastni ¥ |

Zrusit

P | = i
98 - - -
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Popis oken - poznamKky

» Bez poznamek >>> Vymenit agenturu ;)

Wsichni uZivatelé + Pridat segment
100,00 % Navstévy

Pirehled
Mavétéyy « | V5. Wybrat metriku Kazdou hodinu = Den Tyden Mésic

® Navitévy

5 000

L
2 500

15. 9. 228 29.9 6. 10.
Zobrazit: VEe | S hwézditkou + Vytvofit novou poznamku
13.10.2016 | Viditelnost: 5 yions T
0ME0 Soukrome
i
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Popis oken - metriky

Prehled publika 13. 9. 2016 -13. 10. 2016

Porovnat s hodnotou: 13. 8. 2016 - 12. 9. 2016
PouZivéte filtrovany vybér dat, co? miZe zplsobovat nepfesnosti v poditani uZivateld. Dal&i informace X

E-mail Exportovat = Pfidat na panel Zkratka “T
Vsichni uzivatele + Pfidat segment
+0,00 % MNavstévy
Piehled

Mavitéyy + | VS. | Mira okamZitého opusténi - Kaidou hodinu = Den Tyden Mésic

13.9.2016 - 13.10.2016: & Mavitévy Mira ckamzZitého opusténi
13.8.2016 - 12.9.2016: ® MNavitévy Mira ckamzitého opusténi
5 000 /\ 80,00 %
15.9. 22.9 29.9. 6. 10.
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Popis oken - tabulka

» Sekundarni dimenze

Primarni dimenze: Pohlavi

Sekundarni dmenze = | Typ fazeni: | Wchozi -

| proh|
Chovani ]
Doporucené
_ Pohlavi - Uzivatele . It;qéetk A
S . P . ira strane rum. do
Prohlizec (7] % novych Movi uZivatele okamiitého na 1 trvani
- AVETE croc Avste P
Velikost prohlizece G) navsiev opusteni NAVSIEVU  pavstvy
Verze prohlizeée G)
Daléi dimenze 932 75,00 % 41197 46,75% 4,73 00:02:30
uv %: Prim. pre | Podil z celku v %: Prim. pre | Prim. pro Prim. pro | |
0 329) vybér dat: 65,77 % (62 638) vybér dat: vybér dat: vybér dat:
77,98 % 47 58 %o 4 52 000226
(3,82 %) (-1,73 %) (4,77 %) (3,22 %)
# | 1. male },35 %) 75,768 % | 305630 (74,11 %) 4711 % 4 55 00:02:20
| Sefadit podle abecedy
l# 2 female 14 642 (26,65 %) 72.85 % 10 667 (2582 %) 4579 % 523 00:02:5%

» www.JakNaExcel.cz P E



Popis okna - tabulka

Primarni dimenze: Pohlavi

Sekundarni dimenze ~ | Typrazeni: Vychozi -

| Q rozsiteny [BFH I B = | :

Pohlavi

| Mavstévy A |-.l.p Navitévy Prispévek k celkovému vysledku: | Mavitévy
54 932 54 932
Podil z celku v %: 68,38 % (80 329) Podil z celku v %: 68,38 %
(B0 329)
] 1. M male 40 290 73,35 %
[ 2 W female 14 642 26,65 %

» www.JakNaExcel.cz P E



Publikum - tok

=)

United States

= 32 tis.

=)

India

= 35 tis.

=

United Kingdom

= 2.0 tis.

=)

Turkey

= 2.8 tis.

=)

Canada

= 25 tis.

g

36 tis.

Pocatecni stranky

Pocet navétév: 80 tis., potet opusténi: 47 tis.

w NOME
Il gs s,

mm qoogle+red. s+i+shirts
Il 5 s,

mm qoogle+redesign
Il 4 5.

== /qoogle+red.. gn/apparel
Il s

mm jgoogle+red.. ndfyoutube
il g

1. interakce

Pocet navitév: 34 tis., pocet opusténi:

mm /google+red.. s++shirts
L R

= /Signin. NI
LR

mm /google+red..gn/apparel
I, s

mm /google+red.. ndfyoutube
W G,

mm /google+red.. and/google
Il s

T (=100 dalsi...h stranek)
22 tis.

—



= Akvizice

Prehled

« Veikera navstévnost
Kanaly

Stromove mapy

Zdroj [ medium

Odkazy

» AdWords

+ Search Console NOVY

¥ Socialni sité

» Kampané PE



I Akvizice - prehled

» Elektronicky obchod > doplnény kod

Wsichni uZivatelé + Pfidat segment
100,00 % Navitévy

Primarni dimenze: Konverze:
Default Channel Grouping Elektronicky obchod
MNejlepsi kanaly Navitévy Konverze
. ® Mavitévy ® Konverzni pomér elektronického obchodu
B Organic Search
H Social 5 000 2,00 %
M Direct
Referral
M Paid Search 500 100 %
Affiliates
Display
(Other)
15.9. 22,9 29.9. 6. 10. 15. 9. 22,9 29.9. 6. 10.

» www.JakNaExcel.cz P E



nn

* Search Console NovY

Prohledat pfehledy a napovédu
I‘"H.I'IEI)"
Lkratky
Informacni udalosti
Ol 1.
W realném case
[ 2.
Cilové publikum o 3
[ 4.
Akvizice
O 5.
Prehled
[ B.
= Veikera navstévnost
[ 7.
Kanaly
Stromove mapy s
Zdroj | médium o 9
Odkazy 10
r AdWords

Zdroj

youtube. com
mall.googleplex.com
analytics.google.com
google.com

sites. google.com
siliconvalley about.com
facebook.com
mail.google.com
giita.com

quora.com

35222 8

Podil z celku v %:
43,85 % (80 329)
24 517 (69,61 %)
6 670 (18,94 %)
1203 (342%)
369 (1,05 %)
285 (0,81 %)
254 (0,72 %)
244 (0,69 %)
163 (0,46 %)
145 (0,41 %)

10 (0,31 %)

P12



I Akvizice — Zdroj med

V redlném Ease

Cilové publikum

Akvizice

Prehled

= \eskera navitévnost
Kanaly
Stromove mapy
Zdroj | médium
Odkazy

» AdWords

+ Search Console Mov¥

» Socialni sité

~ Kampané

V&echny kampané

Placena kli¢ova s...

Organicka klicova...

Analyza nakladu

um

Vsichni uzivatele
100,00 % Navitévy

+ Pfidat segment

Prizkumnik

Souhm Pouzivani webu Sadacild 1 Elektronicky obchod

Mavitdvy + VS, ybrat metriku

& MNavitévy
5000
2 500
15. 9. 2.9 29 9.
Primarni dimenze: Zdroj/ médium  Zdroj Meédium  Kicove slove  Dalsi
Sekundarni dimenze - | Typfazeni: | Vychozi -
Akvizice Chowvani
Zdroj | médium S
% novych Movi uzivatelé Mira okamzitéhd strane Pram. ¢
Navitévy + _— = e na 1 navitévu m-
navstey (r Opusteni

80 329
Podil z celku v %:
100,00 % (80 329)

| 1. google / organic 30 684 (38,20 %)

78,05 %
Prim. pro vybér
dat: 77,98 %
(0,09 %)

78,00 %

62696 47,58 % 4,52 00

Podil z celku v %: Prim. pro vybér | Prim. pro vybér Priin

100,09 % (62 638) dat: 47 58 % dat: 4,52 d
(0,00 %) (0,00 %)

239323817 %) 41,30 % 532



I Akvizice — Zdroj meédium

WVaichni uZivatelé Wherte segment ze seznamu.

m Impaort z galerie Sdilet segmenty ;
Mobilni

azev segmentu oreno memnent
M3 I Zmeéng
LZOBRAZIT SEGMENTY — MUV ULV LI
Vie C e
L= Opakovani navitévnici
Systém
L= Placené navitévy
Vlastni
= Provedli nakup
Sdilené

S hvézditkou Pfima navstévnost

Uskutecnili konverzi

Vybrane

UzZivatelg, ktefi se vratili

Vsichni uzivatelé

Vyhledavali na webu

Frusit




Akvizice — Zdroj médium

» Pouzivat kdyz vse ostatni selze
» Nezapomenout odstranit!

Navitévnost z mobild a tabletd Wherte

Odebrat

+ NOVY SEGMENT Impaort z galerie Sdilet segmenty

» www.JakNaExcel.cz P |£



» AdWords

Nutno mit propojeny ucet
» Sklik

Programatorsky pripoijit

Komplikovane

» www.JakNaExcel.cz

Akvizice

Prehled

r Veskera navstévnost

 AdWords

Uty
Kampané

Stromove mapy

Odkazy na
podstranky MOVY

Upravy nabidek
Klicova slova
Vyhledavaci dotazy
Hodina dne

Cilove URL

Cileni v Obsahov. ..
Videokampané

Kampané v Naku. ..



Q
1)

Akvizice — AdWords

DOMOVSKA STRANKA

BY  rRizPUSOBENI
Prehledy

©

]
L]

V REALNEM CASE

PUBLIKUM

AKVIZICE

Prehled

Veskera navatévnost
AdWords

Uty

Kampané

Stromove mapy
odkazy na podstranky NOVE
Upravy nabidek

Klicova slova
Vyhledavaci dotazy
Hodina dne

Cilove URL

Cileni v Obsahove siti
Videokampané

Kampané v Nakupech Google

OBJEVUJTE

Kampané AdWords @

Vie Pofitat Mobil Tablet

B woir 4 EXPORTOVAT <

P . 1.10. 20770
™ wichni uZivatelé + Pfidat segment
21,25 % Uzivatels
Prazkumnik
Scuhrn Pouzivani webu Sadacild1  Elektronicky obchod  Prokliky
UZivatelé = | ¥8. Vyhrat metriku Den  Tyden
® UzZivatelé
2 0D
3. 10 5. 10. T. 10 2. 10. 1. 10 13. 10
Primarni dimenze: Kampan | ID kampané  Reklamnd sestava AdWords
Sekunddmi dimenze = | Typfazeni: | Wychozi = Q, | roziifeny | EH | @
Alkvizice Chovani Konverze Elektronicky ¢
. - Pocet =
Kampan / Il kampané Mira = lnmu:ml
., .. . e v r pOmeEr Trans
Kliknui * Cena CFC Usivatelé Mavitévy okamziteho Ml ronického
opuitEni navstévu
16167 | 391487 USS 0,24 USS 9384 13718 8480% 163 016% |
Podil 2 calku v % Podil z celkuw % | Prim. pro vibér Podil z celku v Podil z celku v Priem. pro | Prim. pro Prim. pro | Podil z
100,00 % (16 167) 100,00 % (3 914,87 USS) dat: 0,24 LSS N24% 24N % wybérdat | wybérdat wybér dat: v%E
(0,00 %) {44 181) (36 893) 34.89% 373 1,88 % {
(3449 %) | (-9647 %) 3




Akwvizice — Klicova slova

Google Merchandise Store

1 Master View ~

DOMOVSKA STRANKA

am . 4 .
u+ PRIZPUSOBENI
Prehledy

©

L]
i

9]

W REALMEM CASE

PUBLIKUM

AKVIZICE

Prehled

‘Vedkerd navitévnost
AdWords

Uty

Kampané

Stromové mapy
Odkazy na podstranky "O¥E
Upravy nabidek

Klitova slova
Vyhledavaci dotazy
Hodina dne

Cilove URL

Cileni v Obsahowvé siti

Videokampané

Kampané v Nakupech Google

OBJEVUJTE

Kli¢ova slova AdWords &

Vie Poiitat = Mobil | Tablet

VEichni uZivatelé

+ Pfidat segment

2.32'% Uzivatele
Priuzkumnik
Souhrn  PouZivéniwebu Sadacild 1 Elektronicky obchod  Prokliky
Ufivatelé = | ¥S. Vybrat metriku
& Uzivatelé
“ ____,.--"""""-‘
L 5
210 5. 10 T. 10 9. 10. 1. 10
Primami dimenze: Klicove slove  Obsah reklamy
Sekunddmi dimenze | Typfazeni | Vychazi
ki Chovani
= .o Poi
Klicove slova Mira oy
Wlikenusti + Cena CcPC Ugivatelé NavEtévy okamziteho na
opuiténi nave
1365 468,46USS 0,34USS 1115 1395 3283% 5
Podil z celku v %: Podil zcelku v % | Prim. provybér | Podil z celku v Podil z celku v Prim. pro Prim
BA4%(16167) 11,97 % (3 91487 USS) dat: 0,24 USS WLI2% 245 % wybérdat  vybd
(44 181) (a6 893) S4B %
{-40,19 %) (545
1 dvnamic search ads 1 365/10000%) 468 A6 USS 10000 =) 034 USe QA5 (BA38%) | 1127 /8079 %) a8 39 %

P12



Chovani

» Jak se chovaji
» Technicka kontrola

Rychlost webu ) cHOVANI
Jiné aplikace Prahled
Tok chovani

» Obsah webu

» Rychlost webu

» Vyhledavani na webu
» Udalosti

»  Majitel stranek

» www.JakNaExcel.cz

Experimenty



Chovani — vstupni stranky

Prohledat pfehledy a napovéd

Placena klitova s
Organicka klicova. ..

Analyza nakladd

I3 Chovani

Prehled

Tok chovani

~ Obsah webu
Viechny stranky
Struktura obsahu
Vstupni stranky
Vystupni stranky

- Rychlost webu
Pfehled
Casovani strének
Navrhy na zvysen...

Casovani uzivateld
» Vyhledavani na webu

» Udalosti

du

Sekundarni dimenze ~ | Typfazeni: @ \ychozi «
Akvizice
Vstupni stranka
Navstévy
80 329
Podil z celku v %:
100,00 %
(80 329)
/home & 64 706 (80,55 %)
[google+redesign/apparel/men++ o
s/men++s+t+shirts & | 3083 (3.84%)
[google+redesign/brands/y outube/ @ 1172 (146 %)
home o
[google+redesign/shop+by+brand/ o
youtube & 389 (1,23%)
lgoogle+redesign/drinkware i T27 (0,91 %)
[google+redesign/apparel/men++ o
s/men++s+outenvear @ 646 (0,80 %)
lgoogle+redesign/bags il 593 (0,74 %)
/basket.html @ 573 (0,71 %)
[store_html @ 505 (0,63 %)
[google+redesign/apparel @ 482 (0,60 %)

% novych
navstév

78,05 %
Priim. pro
vybér dat:

77,98 %
(0,09 %)

81.99 %

80,80 %
98,98 %

77.96 %
74,00 %
79.88 %

69,98 %
16,56 %
2257 %

50,41 %

Movi uZivatelé

62 696

Podil z celku v %:
100,09 %
(62 638)

53 063 (84,62 %)

2491 (3,97 %)

1160 (1,85 %)

771 (1,23 %)

538 (0,86 %)

516 (0,82 %)

415 (0,66 %)

95 (0,15 %)

114 (0,18 %)

243 (0,39 %)

Chovani

Mira
okamiitého
opusténi

4758 %
Prim. pro
wybér dat:

47,58 %
(0,00 %)

47.97 %

40,48 %
40,10 %

50,05 %
4360 %
3746 %
44,35 %
40,66 %
53.27 %

4564 %

Pocet
stranek
na 1
névstévu

4,52

Prim. pro
vybér dat:
452

(0,00 %)

439
588
1.99
3.88
534
4.61

4,60

Q, | roziiteny |[H| @ | =

Pram. doba
trvani
navstévy

00:02:26

Priim. pro
vybér dat:
00:02:26
(0,00 %)

00:02:14

00:03:15
00:02:42

00:02:10
00:03:18
00:02:27

00:02:35
00:04:53
00:03:27

00:02:35

Konverze Elektronicky obchod -

Transakce .
Trzby

1000 140 987,22 USY

Podil z celku v Podil z celku v %: 100,00 %
%: 100,00 % (140 987 22 USS
(1 000)

680 (68,00 %) 83 631,20 USE (5032 %

32 (320 %) 2023,99 USH (1,44 %

0 (0,00 %) 0,00 US§ (0,00 %
6 (0,60 %) 266,89 USH (0,19 %
10 (1,00 %) 646,71 USH (0,45 %
5 (0,50 %) 262,69 USE (0,19%
2 (0,20 %) 1057 47 USH (0,75 %

69 (6,90 %) 12 024,82 US§ (8,53 %
34 (3,40 %) 6 457,96 USE (4,58 %

5 (0,50 %) 997,90 US§ (0,71 %

» www.JakNaExcel.cz

P12



Chovani — vystupni stranky

[0 Chovani

Prehled

Tok chovani

+ Obsah webu
Veechny stranky
Struktura obsahu
Vstupni stranky
Vystupni stranky

« Rychlost webu
Prehled

Casovani stranek

Mavrhy na zvysen. ..

Casovani uZivateld

¥ Vyhledavani na webu

Stranka

‘home
/google+redesign/apparel/men++s/men++s+t+shirts
Isignin.html

/basket.html

Istore. htm
/googletredesign/shop+by+brand'youtube
fasearch.html
/google+redesign/shop+by+brand/google
/google+redesign/apparel

/google+redesign/office

W @ " % " @ % % @ @

Qdchody

4 Zobrazeni stranek

80 320

Podil z celku v %: 100,00 % (80 320)

42 474 (52,88 %)

2725

2579

1 887

1753

1691

1364

113

1101

974

(3,39 %)

(3,21 %0)

(2,35 %)

(2,18 %)

(2,11 %)

(1,70 %)

(1,41 %)

(1,37 %)

(1,21 %)

Podil z celku v %: 100,

102

1

2

20

13

Zoh

» www.JakNaExcel.cz

P12



Chovani - vyhledavani

Prehled
Tok chovani

« Obsah webu

- c 15. 8. 2.9, 29.49.
Veechny stranky

Struktura obsahu . — _ L
Primarni dimenze: Vyhledavaci dotaz Kategorie vyhledavani na webu

Vstupni stranky
Sekundarni dimenze - | Typfazeni: | Wchozi -

Wystupni stranky

hbedivaci dotas Unikatni vyhledavani 3 Zobrazeni stranek vysledki |/ % odchodd z 9
~ Rychlost webu Vyhledavaci do celkem vyhledavani vyhledavani v
sl 79 1,14 37,97 %
= . . Podil z celku v %: Prim. pro vybér dat: 1,14 Prim. pro vybér dat:
Casovani stranek 100,00 % (79) (0,00 %) 37 97 % (0,00 %)
b I e 2 1. gopher 59 (74,68 %) 115 33,90 %
Casovani uZivatell
2. ingress 15(18,99 %) 1.13 46,67 %
+ Vyhledavani na webu
3. beanie 3 (3,80 %) 1,00 BE,67 %
Prehled
- 4. sticker 1 (1,27 %) 1.00 100,00 %
yuZiti
5  youtube 1 (1,27 %) 1,00 0.00 %

Vyhledavaci dotazy

Stranky



Chovani - Udalosti

DOMOVSKA STRANKA

PREHLEDY

Prohledat prehledy a napovédu
¥ Search Lonsolemvs
» Socialni sité
~ Kampané
VEechny kampané
Placena klicova s...
Organicka kli¢ova...

Analyza nékladi

[0 Chovani

Prehled
Tok chovani
¥ Obsah webu
» Rychlost webu
» Vyhledavani na webu
- Udalosti
Prehled
Mejcastejsi udalosti
Stranky

Talk ndalacti

PRIZPUSOBENI ADMINISTRATOR

—

v

Primarni dimenze: Stranka Mazev stranky  Seskupeni ocbsahu: £adné

Sekundarni dimenze w | Typrazeni: Wychozi «

Stranka

‘home
Igoogle+redesign/apparel/men++s/men++s+t+shirts
Igoogle+redesign/bags/backpacks

Istore html

iE]
iE]
&
e

/google+redesign/apparel/men++s/men++s+outerwear &

/google+redesign/bags

/google+redesign/drinkware
/google+redesign/shop+by+brand/youtube
/google+redesign/bags/water+bottles+and+tumblers

Igoogle+redesign/office

it
iE]
iE]
iE]
iE]

Celkem udalosti

29.9.

4 Unikatni udalosti (nové)

80 852

Podil z celku v %: 100,00 % (80 852)

12 902 (15,96 %)

6 180

3674

3 661

2981

2700

2643

253

2423

2422

(7,64 %)

(4,54 %)

(4,53 %)

(3,69 %)

(3,34 %)

(3,27 %)

(3,11 %)

(3,00 %)

(3,00 %)

SY

Podil z celku v %: 100,00 %
& 888
3 986
2 568
2170
1960
1789
1685
1662
1486

1571

P12



Chovani - Majitel

» Propojeni s AdSense / AdExchange

» Zpenézeni vaseho obsahu

> w

Propojeni AdSense nebo Ad Exchange se sluzbou v Analytics

Propaojenim AdSense nebo AdExchange se sluzbami v Google Analytics ziskate pristup k metrikam {napr.
zobrazeni, kliknuti nebo trzby), které budete moci pridat do svych oblibenych prehledd Analytics. Diky tomu
si pak udélate lepsi predstavu o tom, jak efektivné je zpenézovan vas obsah nebo stranky. Po propojeni
sluzeb budete moci statistiky z Analytica vyuzivat k upresnéni a optimalizaci reklamnich jednotek AdSense
nebo AdExchange a zlepsit tak celkove obchodni vysledky.

Sluzby mize propojovat pouze uzivatel, ktery ma opravnéni k upravam sluzby v Analytics a zaroven je
administratorem Uctu AdSense nebo AdExchange. Dalsi informace o propojeni sluzeb AdSense nebo Ad
Exchange



Konverze

F KOMVERZE

» Kontrola cilu

* Cile
Prehled
Adresy URL cile
Obracena trasa k cili
Vizualizace cesty
Tok k cili
Chytré cile
» Elektronicky obchod
»  Vicekanalove cesty
»  Atribuce

» www.JakNaExcel.cz



Konverze - Cile

» Vase cile > mate

cil

Engaged Users

Entered Checkout

Purchase Completed

Registrations

Smart Goals

—_
LOaE

on
0

1]

Cislo eile 2 / sada cild 1
Cislo eile £ / sada cild 1
Cislo eile 1/ sada cild 1
Ciglo cile 3 / sada cili 1

Cislo cile 5/ sada cild 1

Typ cile

Pocet stranek nebo
obrazovek na navatevu

cil

cil

cil

Chytry cil

Konwverze za poslednich 7 dni

2250

F46

aa7

643

1399

Zaznam

» www.JakNaExcel.cz

P12



>> Cile a nastaveni

o Podrobnosti cile
Cil
- Rozlisuje velikost pismen

MiZete napfiklad pouZit Moje cbrazovka pro aplikaci a /thankyou himi namisto www.example.comthankyouw htmi pro webovou

stranku.

Hodnota voliteing

VYPHUT  Priradte konverzi penézni hodnotu.

Trychtyi volitelné

[

Pro kaZdy krok pouZife Fetézec nazvu obrazovky aplikace nebo adresu URL webové stranky. MiZete napfiklad pouZit Mojs
ohrazovka pro aplikaci a Ahankyou himi namisto www example. comihankyou. htmi pro webovou stranku.

Krok MNazev Dbrazovkal/stranka Povinne?

(—

P12

o0



s 4

L Il

Konverze - Cile

V realném tase

Cilové publikum

Akvizice

Chovani

Konverze

- Cile
Piehled
Adresy URL cile
Obracena trasa k ...
Vizualizace cesty
Tok k cili

Chytré cileMovi

» Elektronicky obchod
» Vicekanalove cesty

r Atribuce

Waichni UZIV.at.ELE‘ + Pfidat SEngﬂt
100,00 % Splnéni cilu

MoZnest cile:

Viechny cile ~

Piehled

Spinéni cild = | VS.  \ybrat metriku

@ Splnéni cild
1000
.g_tm
15. 9. 229 29.9.
Purch
Splnéni cild Hodnota cile Konverzni pomér cile Celkova mira opusténi cile 1
14 307 0,00 US$ 17,81 % 27,10 % 96¢
!’W"‘\_f"‘“\_f_“ i ™ e eV /V\.J

Entered Checkout (Solnéni

VVVVVV.JAKINALACLCI.CL r Iv



Obracena cesta

Obracena trasa k cili @ @ WofiT 4 EXPORTOVAT  «° SDILET

P . 1.10. 2017 - 18
Vichni uZivatelé + Pfidat segment

100,00 % Spinéni cild

Moznost cile:

Viechny cile =

Pruzkumnik
K
Oblast spinéni cile Krok pied cilem - 1 Krok pred cilem - 2 Krok pfed cilem - 3
1. ferdercompleted htmil Sreviewaorder_htmil fpayment.html {yourinfa_html
2. Jjordercompleted_ htmil fordercompleted. html frevieworder.html /payment.html
3. Jferdercompleted htmil Srevieworder_htmi Spayment.html /payment.html
4. fyourinfo.html /basket.html| fstore_html [registersuccess.ht
5. fyourinfo.html Sfbasket html fsignin_html /basket_html
) . T /google+redeaign
6. Syourinfo. html Sbasket.htm| fgoogle+redesign/nast/nest-usa/quickview /nest/nestusa
7. fyourinfo html Sfbasket html fhasket html /basket_html
8. Jregistersuccesa. htmil feignin.html faignin.htmil faignin.html

/google+redesign
9. /registersuccess html fsignin.ktml fhasket html /nest/nest-
usa/quickview

10. Jregistersuccess.htmi Seignin.html /fhome (entrance)

Zobrazit Fadky: Fejit na: ’1— 1-10:
| 4 WWW.Jdl(lVdI:XLEl.LL r' Iv'



Vizualizace cesty

| Purchase Completed

Tento cil byl dokonéen béhem 962 relaci. | 15,33 % konverzni pomeér trychtyfe
» Geograficke ldaje

» Chovani Cart
6 277
» Technologie 6 277 meesssssseesn > 4 432
+ Mobilni zafizeni {entrance) 575 (exit) 941
Viastni /home 525 Isignin.html 625

» Vlastni

Jgoogle+redesign/apparelimen++.. 477 1 845 (29,39 %) Jhasket html 513
v Srovnavani /google+redesign/shop+by+bran... 213 prechod na krok Billing and Shipping Jstore_himl 424

/google+redesign/drinkware/quic.. 175 /home 208

Tok uZivateld

'!’ Akvizice - N
Billing and Shipping
1845
[ Chovani 0 w— P 339
(exit) 172
F Konverze /basket.html 65
1 506 (81,63 %) fyourinfo html a3
- Cile prechod na krok Payment Thome 19
Istore_html
Prehled
Adresy URL cile
Obracena trasa k ... payment
Vizualizace cesty 1 506
. 0 s | 447
Tok k cili
L i (exit) 170
. Ll ele s /payment htm| 129 -
o 1059 (70,32 %) /hasket html 49
» Elektronicky obchod prechod na krok Review Iyourinfo himl 15
home 14

» Vicekanalove cesty



Tok k cily

Prohledat pfehledy a napovédu
EXRY
Fzamy
-tp qoogle
» Geografické (daje {fj 2,8 1is.
+ Chovani )
+
+ Technologie b
Cart
* Mobilni zafizeni 7 tis.
=p mall.googleplex.com
» Vlastni = 15 tis.
¥ Srovnavani F Billing and Shipping
2,2 tis.
wp (direct)
- = 1 tis.
= Akvizice
[0 Chovani = youtube.com
= 362
F Konverze =p analytics.google.com
= 146
- Cile
Prehled -
Adresy URL cile
¥ Navétévy podle Zdroj 1. krok 2. krok
Obricens trasa k ___ Cart Billing and Shipping
: : google 28tis. navstév  28tis. 99% z 2 8 fis. B60  20% z 2.8 tis.
Vizualizace cesty
- mall.googleplex.com 1,5tis. navstéy | 1,515, 99% z 15 fis. 662 43% z 15 tis.
Tok k cili
L {direct) 1 tis. navstéw 1fis. 99%z 1 fis. 274 26%z 1 tis.
Chytré cileNov




Elektronicky obchod

» Nastaveno

» www.JakNaExcel.c

Prehled elektronického obchodu &

VEichni uZivatelé
100,00 % Néwstévy

+ Pridat segment
Souhm

Trzby ~ | ¥8-| Konverzni pomér elektronicksho obchadu =

@ Trzby Konverzni pomer elektronického obchodu

30 00D, 0D USE

-}'Q}n;-}yu'ﬁ?"’—ﬂ_\/______.._ _ —
™

3. 10. 5. 10. 7. 10. 5. 10. 0
Triby a konverzni pomér
Triby Transakce
Konverzni pomér
220 807'86 US elektronického obehodu Tranzzkee Prim. hodnota objednévky

S 1,98 % 1129 195,58 US$
P R —_— e e . _ _— _

Marketing
Kampan& Interni propagace Kéd kupénu objednaviy
22 Transakce 390 294 zobrazeni 3 Trznsakce
2 445,14 USS Trzty 672,12 USS Triby
111,14 US$ Prim. hodnota objednavky 134,42 USS Frim. hodnota ohjednavky



Vicekanalove cesty a atribuce

» Preskocim
» Nechame na p

» www.JakNaExcel.cz

A\ A AU "4

rictre

Segmenty konverzi UloZit
Konverze: Typ: Hioubka pohledu:
Vie v VEe AdWords Poéet dnd pfed konverzi, ktery cheete nastavit:| 30

@ konverze — podilv%: 100,00 %
Piehled

Konverze = | vs. Vybrat metriku
® Konverze

1200

&0

Celkovy poet konverzi byl 12 524.

~ "~ Konverze:12 524
=~ T——"""~_ Konverze asistované proklikem: 5 335
P AN,

Konverze asistované zobrazenim: 51

Asistované konverze z reklam Rich Media: 0

Vizualizér konverzi ve vice kanalech

Zobrazi se procento konverznich tras. které zahmovaly kembinace nize uvedenych kanald.

Vybrat lze a3 &tyfi kanily. Pfima & Odkazujici zdroj & Neplacené vyhledavani: 1.39% (174)

Kandl %z celkme:‘(o poitu
onverzi
Piima 5323 %
) Odkazujici 2droj 2462%
—
Meplacené vyhledavéni 2783 % |
.
D Placené vyhledavani 378% | Y



Vicekanalové cesty

» Atribuce a multichanel
» Kdo prinesl obchod?

: Re
m
Re
marketing

NI S

» Priste...

» www.JakNaExcel.cz P E




Atribuce

Konverze: Typ:

Wig v Vie AdWords

@ ronverze — podil v %: 100,00 %

I Fosledni interakce

Primarni dimenze: Seskupeni kanali MCF

Sekundarni dimenze -

Seskupeni kanali MCF

Pfima

Meplacené vyhledavani
Odkazujici zdroj
Placene vyhledavani
Socialni sit

Jiny druh reklamy

Obsahova reklama

Hloubka pohledu:

Pocet dni pfed konverzi, ktery choete nastavit: | 30

Wichozi seskupeni kanall

Zdroj / médium  Zdroj

Vybrat mode!

Medium  Dalsi

Castka
{provybrané éasové  Posledniinterakee —
obdobi) konverze
— 6 963,00 45,49 %)
— 4 409,00 28,80 %)
— 2 B17,00 (18,40 %)
329,63 USSH 518,00 (3,38 %)

— 355,00 (2,32 %)
— 155,00 (1,01 %)

— 90,00 (0,59 %)

CPA modelu
. Posledniinterakce

Skupiny kanald

Q, | rozsifeny

Posledni interakce —
hodnota konverze

— 104 922 62 US$H
— 15 521,42 US%
— 17 065,41 US%
0.64 USE 279,71 USs

— 29519 USH

— 390,87 USH

Mavratnost investic
do reklamy modelu
Posledni interakce

846,92 %

Zubraz'rtfédky:|’|[] r|PFejitna:1 1-7z7 | €| »



Ted’ umite Analytics ;)

» Spravne otazky
» Zalezi na podnikani

» Rozsireni a vylepseni dotazu
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