POT¢C. 1

I. Ndpad
a) ,,Mam napad“

vytvorte ,Elevator pitch” Vaseho napadu

o identifikujte zakaznickou potfebu, kterou budete produktem/sluzbou uspokojovat
identifikujte odliSnost od konkurence

popiste ,,typického zakaznika”

popiste proces zpenéZeni ndpadu (za co bude zdkaznik platit)

O O O O

kdybyste text prezentovali, stihnete to do tfi minut
strucné, jasné, promyslené, konkrétné

b) ,,Nemam napad“

zpracujte predstaveni fungujiciho podniku, ktery je nééim inovativni a/nebo zajimavy
o predstavte produkt
o stru¢né shrrite genezi a historii podniku
o vysvétlete, v éem spociva konkurenéni vyhoda podniku
o odhadnéte mozna uUskali a oblasti potencialni inovace podniku

c) ,,Rozbor krachu”

zpracujte predstaveni podniku, ktery zkrachoval
predstavte produkt a podnik

o strucné shrnite genezi a historii podniku
o vysvétlete, v éem spocivala hlavni chyba, které se podnikatelé dopustili
o pokuste se navrhnout, jak takové situaci mohl podnik predejit

1. Zacatek podnikani

a) Myslenkova mapa projektu

dikladné si promyslete projekt z Ukolu | nebo si vyberte jiny

projdéte si odkazy na zpracovavani myslenkovych map a jeden z nastrojli si vyberte
zpracujte myslenkovou mapu svého projektu

stru¢né mapu popiste

b) Myslenkova mapa studia

dikladné si promyslete povinnosti spojené s ukoncenim svého studia a dalsi souvisejici
aspekty

projdéte si odkazy na zpracovavani myslenkovych map v prezentaci a jeden z nastroju si
vyberte

zpracujte myslenkovou mapu svého studia

stru¢né mapu popiste

c) Franchisa

vyhledejte nabidku franchisingovych projektt

vyberte si takovy, ktery Vas oslovuje a popiste jej
zpracujte myslenkovou mapu projektu

stru¢né mapu popiste, pokuste se odhalit Uskali a vyhody



11l. Podnikatelsky plan
a) Kritika podnikatelského planu

e vyhledejte cizi uz zpracovany podnikatelsky plan a prostudujte ho
e do ukolového listu vloZte odkaz na plny text nebo web
e  kriticky zhodnotte (ne)kvalitu dokumentu
e uvedte, zda byste do projektu investoval(a) finance, a proc
b) Osobni cile
e prostudujte si propozice svého studijniho oboru
e promyslete si své osobni plany na nejblizsich 3-5 let
e zvazte vSechny aspekty a Zivotni situace, kterym budete pravdépodobné celit
o formulujte podle metodiky SMART alespon 5 cil(i na uvedené obdobi
c) Lean Canvas
e nastudujte si metodiku Lean Canvas do detailu (napf. na www.leancanvas.cz)
e promyslete si do hloubky svij podnik / napad z tkolu ¢. 1
e zpracujte jej do podoby Lean Canvas
e v pfipadé nejasnosti doplite stru¢nym komentarem
e kol je mozZné zpracovat i na novy podnik/ndpad, je vsak tfeba doplnit strucnou
charakteristiku podniku a jeho produktu

IV. Analyza makroprostiredi

a) Megatrend
e vyberte si jeden megatrend typicky pro aktualni situaci na trhu
e kratce (napf. na dva odstavce) jej predstavte — zdroj, intenzita, teritorium
e uvedte tfi typy spolecnosti, pro které predstavuje vybrany megatrend pozitivum, zdlvodnéte
e uvedte tfi typy spolecnosti, pro které predstavuje vybrany megatrend negativum,
zdlivodnéte

e zvolte si dvé skupiny faktor( PEST analyzy

o zkazdé skupiny vyberte jeden faktor (vyjma pfikladd v prezentaci)

e oba struc¢né analyzujte ve vztahu k podniku / ndpadu popsanému v ukolu €. |

e pro tentyZ podnik uvedte tfi faktory makroprostredi s pozitivnim a tfi s negativnim vlivem z
libovolné skupiny, ale uvedte vidy skupiny faktord, kam spadaji

V. Analyza mikroprostiedi

a) Mikrookoli napadu
e vyberte si jeden faktor z Porterovy analyzy
e zpracujte jeho dil¢i analyzu ve vztahu k podniku / ndpadu z tkolu €. |
¢ vyhodnotte dopad analyzovaného faktoru na intenzitu konkurence na daném trhu
e zdlvodnéte vyhodnoceni
b) Mikrookoli podniku
e vyberte si jeden faktor z Porterovy analyzy
e zpracujte jeho dil¢i analyzu ve vztahu k podniku, ktery povaZujete za zajimavy
e vyhodnotte dopad analyzovaného faktoru na intenzitu konkurence na daném trhu
e zdUvodnéte vyhodnoceni



c) SWOT analyza
e vyhledejte alespon tfi zdroje, které se zabyvaji SWOT analyzou (1)
e porovnejte pristupy a sepiste stru¢né srovnani (2)
e vyhledejte hlavni argumenty pro (3) a proti (3) pouziti SWOT analyzy (3)
e kazdy z nich ocitujte a kriticky zhodnotte (4)

VI. Marketing a marketingova strategie
a) Segmentace osobnosti

e vyhledejte jeden obecné uzndvany segmentacni model (nap¥. Young&Rubicam nebo Minerva
model

e prostudujte jej a sepiste strucné predstaveni

e zafadte sebe sama do jednoho ze segmentl a zafazeni zdGvodnéte

o vyberte (klidné zcela anonymné) ze svého okoli dalsi dvé osoby, stru¢né je charakterizujte a
zaradte do segmentu

b) STP podniku/napadu

e pro napad nebo podnik z tkolu ¢. I, dilé¢iho Ukolu | vyberte relevantni charakteristiky pro
vytvoreni segmentace trhu

e vyberte cilovy segment a svou volbu zdlvodnéte

e vyberte klicovou charakteristiku, ktera bude pro cilovy segment atraktivni a volbu
zdlivodnéte

e vyberte obecnou marketingovou strategii podle Ansoffa nebo Portera (dohledejte si, o co
jde)

e kol je mozné zpracovat i na novy podnik/ndpad, je vsak tfeba doplinit stru¢nou
charakteristiku podniku a jeho produktu



