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Komunikacni aktivity Il.
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On-line aktivity

SEO

Bannerova reklama
PPC

Direct mail

Mobilni telefony
Publicita
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SEO

Predpoklady uspésného SEO:

Porozumét svym zakaznikiim: pochopit jak a pro¢ pouzivaji vyhledavani, jaké fraze zadavaiji v riznych stadiich
rozhodovaciho procesu a v riznych obdobich sezény a tomu pfizpusobovat obsah, nazvy stranek, titulky, URL
vzhledem ke kli€ovym slovim.

Porozumeét vyhledavac¢im: pochopit algoritmy, které rozhoduji o vysledku vyhledavani.

Optimalizovat web po technické strance: zajistit, aby byly jednotlivé stranky webu z hlediska kédu a struktury
indexovatelné a tedy pfistupné.

Budovat si reputaci, diivéryhodnost a autoritu: prostfednictvim off-page strategii — napf. ziskavanim zpétnych
odkazl na web z jinych webu.




SEO

Search Demand

HIGH COST & .
COMPETITION | 1 Word Phrases
¥ “shoes”
H
H LONG TAIL SEO
:_ 2-3 Word Phrases accounts for 70% of searches
'.' “mens shoes”
" Yields average of
mq:e descrlpt'we Ph‘rase: ) 36% i
{ ike women’s running shoes rate
.............. ———
LOW PROBABILITY
OF CONVERSION

The Long Tail of Trust

Mass Media

(Key opinion leaders, celebrity bloggers,
magazines ads, radio/TV commercials)

Reach

K Earned Media
(Friends, family, coworkers, independent bloggers, online forums)

Trust

Hodnocenl

vysledku Strategie

/-

Link

Tvorba
building webu

*——

3,

Samotnd vyroba webu by méla ndsledovat aZ po analyze a vol-
bé strategie, presto k ndm klienti chodi s pravé vyrobenym we-
bem a chtéji jej optimalizovat.




Bannerova reklama

Cenik zakladnich reklamnich ploch iDNES - platny od 22. 10. 2018

HOMEPAGE IDNES A LIDOVKY.CZ
Cast iDNES/Plocha

Branding WideSquare 480x300 1/2 PageAd 300x600 HyperTEXT

Ké/tyden CPT (K&) Garance  Kt/ftyden CPT (K&) Garance  K&ftyden CPT (K&) Garance  Kt&/tyden CPT (K&) Garance
Homepage IDNES.cz, Lidovky.cz a Expres.cz * 700 000 350 2000000 260 000 260 1000 000 160 000 160 1000 000 180 000 30 6000000

OSTATNIWEBY

SELE LT Branding WideSquare 480x300 HalfPageAd 300x600 TipServeru Kome:f;:fla nky

CPT (K&) Garance  Ké¢ftyden CPT (KE) Garance  K¢ftyden CPT (K¢) Garance  K&/tyden CPT (K&) Garance K¢&/den

ZPRAVODAJSTVI Desktop + mobil

Zpravy a Lidovky (Udalosti+Svét+Lidé+Nazory) ** 700 000 350 2000000 200 000 200 1000 000 260 000 260 1000 000 99 000

Sport pack ** 465 000 310 1500000 153 000 170 900 000 345 000 230 1500000 99 000

Lidovky.cz *** 175 000 350 500 000 85 000 170 500 000 130 000 260 500 000 35000 K¢/tyden
BUSINESS A FINANCE

Ekonomika pack™**** 175 000 350 500 000 90 000 180 500 000 182 000 260 700 000 99 000
OBOROVE SERVERY

Auto pack***** 171500 490 350 000 33 250 190 175 000 96 000 320 300 000 79 000

Bydleni + Reality"***** 185 000 370 500 000 42500 170 250 000 196 000 280 700 000 25000 100 250000 |79 000

Cestovan( 160 000 320 500 000 42 500 170 250 000 120 000 240 500 000 79 000

Hobby 52500 350 150 000 21250 170 125 000 69 000 230 300 000 79 000
LIFESTYLE

Expres.cz 240 000 320 750 000 30 000 100 300 000 120 000 160 750 000 79 000

Revue 16000 320 500 000 34000 170 200 000 190 000 190 1000 000 79 000

Ona 245 000 490 500 000 45 000 180 250 000 270 000 300 900 000 79 000

Xman 60 000 300 200 000 25 500 170 150 000 57 500 230 250 000 79 000

IDNES Kino 112 500 450 250 000 75000 300 250 000



Reklamni formaty iDNES.CZ

HOME PAGE KATEGORIE

MEGA BOARD MEGA BOARD MEGA BOARD

iDNES.cz iDNES.cz | Zpravy iDNES.cz | Zpravy

BRANDING
BRANDING
BRANDING
BRANDING
BRANDING
BRANDING

Klaus: Zeman bude znovu kandidovat, nemd

Policie obvinila expfitele studenthy z smys| hledat mu protivnika

Bana z vraidy. Hrozi mu dodivoti

Proitas Mok Barmar bucks et o i hecchision Wikciees laiam sxov
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iDNES.CZ Muzete nam vérit.
Cestovani IDNES.cz

cestovani.idnes.cz

zpravy a servis pro cestovatele, testy, pocasi, Udaje
o0 méné, podnebi a mistnich zvyklostech

- 444 tis. ¢tenaru/mésic, 189 tis. étenaru/tyden
- 7.3 mil. zhlédnutych stranek mésicné
- 91 % uzivateli z CR

- 61 % muzi, 39 % 2eny

- 53 % ve véku od 20 do 39 let

- 31 % V3 vzdélani, 40 % stfedodkolské s maturitou,
18 % vyuéen / SS bez maturity

- 37 % Eisty pfijem domachosti 30 tis. K& a vice

- 8 % vedouci pracovnici, 18 % vysoce kvalifikovani odbornici,
18 % administrativni pracovnici, 15 % manualni pracovnici
19 % podnikatele, Zzivnostnici

Zdroj: NetMonitor — (nor 2009 Oddéleni vizkumu trhu, Mafra, a. .



Google Ads

SEM

SkLiK

Smruam

Prihlaseni do Skliku

E-mail

Heslo Pfihlasit se

[JPamatovat si mé na tomto pocéitaci (napovéda)

Mejste zaregistrovani na Seznam.cz? Registrujte se!
Zaslat zapomenuté heslo

Viachny kampané

Co je Sklik?

Sklik je reklamni systém umoZriujici zobrazovani
cilenych inzerath na strankach vysledkd vyhledavani
Seznam.cz a v nasi obsahove siti.

Sklik nema Zadné vstupni poplatky ani minimalni tratu.
Platite pouze za kliknuti na inzerat, nikoliv za jeho
zobrazeni.

Dalsi informace

[ S Ve

Porovnejte ceny
energii a uSetrete

.,

'11‘;‘[.

MNapovéda | Seznam

Vi

3w,

SFINANCE.c2

b 8694;

“00 500 349* Prihlasit m

a Zavolejte expertovi na
Google Ads, ktery vam:

+ Najde optimalni rozpo

* Pomaze vytvofit prvni kampan,

* Sdéli cenné tipy a postr

. 800 500 349*

Pondéli az P


https://www.youtube.com/watch?v=cOTMWqwUXPU&list=PL9piTIvKJnJNvhf_KbIN1q22JH9VESLN8&index=1?utm_source=google-BP-hub&utm_medium=hc&utm_campaign=getstarted

PPC

Diky kvalitni spravé PPC kampani muZete dnes
zobrazovat své inzeraty na téch nejkvalitnéjsich
reklamnich plochach a presto platit o 30 - 70 %

meéné nez vase konkurence

Chyby:

Spusténi PPC reklamy na nekvalitni web
Nespravné zvoleny a nastaveny systém
méreni navstévnosti

Sledovani nespravnych parametri vykonu
kampani

Pozadavek prvni pozice vaseho inzeratu
Nevyuziti dat z PPC reklamy pro rozvoj webu

Cil PPC kampané

Konverzni akce Zvysovani relevantni
(objednévka zbo# nebo sluzby) navit&dvnosti

Kliéové hodnoty Klitovd hodnota

1 Konverze 1 Bounce rate

&
i I Pocet prohlédnutych
1 Primérna hodnota stranek
objednév :
: y B Cas straveny na webu
1 Procento novych
navitévniki

1 Mohou se ménit
i konverze - registrace

Existuji rizné cile pro PPC, proto je také nuiné sledovat rozdilné klicové

hodnoty.




Upravit + Podrobnosti = Strategie nabidek -

@ Vyhledavaci sit' s vybérem zobrazeni pocet 7
Nejlep3i pfilefitost, jak zasahnout co nejvice zakazniki

£ Typ: Pouze Obsahova sit’

E1 pouze Vyhledavaci sit’ ) Kélden
Nazev kampang Viyhledavani Google a partnerské stranky ve Vyhledavaci siti
B Pouze Reklamni sit' Kéiden

Sit partnerskjch webl spolecnosti Google

Typ 7 B pouze Obsahova sit' @ I'j.ﬂarketlngove cile Y Nakupy
() Zadny marketingo’ Nejlep&i zplsob vytvofeni reklam s produktovimi informacemi

Online video
Marketingovy cil Novinka! sl L

Zvolte marketingovy cil — pomiZe vam to usetfit Cas a vytvaret lep3i kampané. Dal3i informace Pomozte mi vybrat [3

@ Budovani povédomi Q Vliv na rozhodovani B Zvysovani poétu akci
ZISKAT ZAKAZNIKY PRO: ZISKAT ZAKAZNIKY PRO: ZISKAT ZAKAZNIKY PRO:
O O O
Vidét reklamu Interakce s vasim obsahem Nakup na vasem webu (zahrmuje
remarketing)
L]
] Provedeni akce na webu (napf
Mavstéva vaSeho webu vyplnéni formulafe)

Zavolani do vasi firmy

Navstéva vasi firmy

0

Instalace vasi mobilni aplikace



Remarketing

’ Tracking cookie User leaves and
dropped on visits other sites
users machine on the web

Website Visitors

Person visits
your website

Show them your
banner ads on
other sites



Direct mail

Cilem je oslovit co nejvétsi pocet presné definovanych clenu
vybranych cilovych skupin

Vyuziva se na propagaci destinace jako celku (nabidka
nejruznéjSich sluzeb)

Nevyhodou direct mailu je obtizna aktualizace mailing listu
Direct mail je treba dobre naCasovat



Mobile activities in the phases of travel

Marketing a ,chytré" telefony
Case study: Austria Werbung

m

* QR Codes + Apps ,iAustria“ * App ,iSki®
« iPad App * Mobile website * Apps ,iAustria®
» Mobile Advertising + Partnerships

' ' Austrian National Tourist Office
www.austriatourism.com




Mobilni telefon a Seznam.cz

Pramérny tydenni vyvoj navstévnosti webil Seznamu podle zafizeni Video reveal Interscroller Square premium

;\ Desktop EDj Mobil

\/\
b

__—--'-.-—_—'_—————_-_-—_—'_'———-—______________—-—

SOUTETTE ‘el
0 KAVOVARY

AVYPESTUITE S
VLASTMI ESPRESSD

=
:

Pondéli Utery Stieda Ctvrtek Patek Sobota Nedéle
SEeEzNaM.Cc2

14 Definujte zapati - nazev prezentace / pracovisté



Mobile Landingpage

« Special landingpages for campaigns

» Less is more — only important content:
logo, short text, call-to-action

' Austrian National Tourist Office
www.austriatourism.com



Copywriting

PFi psani textl musite mit jasno nejen v zaludnostech ¢eského pravopisu, ale i v
poCtech. Nékteré copy utvary si totiz zadaji nejen kreativni, ale i exaktni pfistup — a vy
byste se jako jejich tvirce méli vejit do doporu¢eného poctu znakt a slov.

90 znaku je podle Facebooku maximum pro délku “horniho” textu u placeného
prispévku. Pokud tohle pravidlo dodrzite, Facebook slibuje, ze se text zobrazi cely i
na zarizenich s mensim displejem (Cti: na mobilech).

16 slov je hranice, za kterou byste neméli jit pri tvorbé alternativniho textu u obrazku.
Duvod je prosty — Google bere v potaz pravé jen prvnich 16 slov, sedmnacté a dalsi
uz ignoruje.

55 znaku je délka Title, se kterou byste v drtivé vétSiné pfipadi neméli narazit ani u
Google, ani u Seznamu. S delSim Titlem naopak riskujete (zejména u Seznamu), ze
vas skveély text usekne a zbytek nahradi tfemi teCkami. Zkratka proto, ze se mu do
sloupce s vysledky vyhledavani nevejde.

Mimochodem, kvantitativni omezeni a doporuceni plati i pro pfedméty e-maild, titulky
¢lankd nebo pocet odrazek v textu.



Our Experiences

» Growth of mobile web traffic per year > 500%

* Mobile ads: similar values as standard online ads

« App only useful in combination with mobile website
« Partnerships = reach

» Multi-Plattform = multi €

* Apps: value = users

' ' Austrian National Tourist Office
www.austriatourism.com



Publicita

« Je bezplatna zminka o destinaci v tisku, verejném projevu, rozhlase a dalSich médiich.
« Ma obvykle podpurnou roli

« Zahrnuje pravidelné Clanky v tisku, relace v televizi, specialni akce, navstévy znamych
osobnosti, osobni rozhovory a projevy

Aktivity
* Ve spolupraci vydavateli tiskovin pfimo vytvaret Clanky, zpravy atd.
« Zasilat médiim informace o planovanych akcich (napfiklad vinobrani, atd.)

« Budovat vazby s novinafi (pozvat novinare k navstévé destinace, pfipravit pro né
prohlidku, upozornit na zajimavosti)

* Pro novinare pfipravovat tiskové mapy s fotografiemi



National
fir

Holidays in Austria | B2B Website | Deuts

N 12 —3

C 0N | & https://views.austria.info/en/media?type=image

Bk S5 @ Mapy:u ok CSOB —=CsU 'S Slovnik Zprévy Google Organizace CR
SIS
Images Articles
IMAGES View:

1519 media found! - you are viewing 24 media - from 1 to 24

page: 1

2 3 4 5§ ..

Marketing

>>

Internet Info zdroje Casopisy [ Save to Mendeley

oEu I

Images and articles on holidays in Austria

Register Password: »

Login User

Topics ~

* Nature
Sommer
Winter
Exercise
Summer
Winter

Culture
Architecture
Tradition
Art
Music

Regeneration

Encounters

Cuising

Federal Provinces
Menna
Lower Austria
Burgenland
Upper Austria
Styria
Carinthia
Salzburger Land
Tyrol
Vorarlberg

* Others

Accommodation
Transport
History/Flags

+ Sideshots

Vienna
Lower Austria

W ML Eme b &

Ostatni zalozky

©)

@)

aa

)

u
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Poskytovani informaci

Ambasadorsky program
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visitmanchester

[\
Get the newsletter \

Get the latest Manchester news
to your inbox.

Annie
S 2 Lennox's
Manchester Visitor TOp 5

Information Centre

Piccadilly Plaza Global music star Annie
Portland Street
Manchester Lennox tells us the Top

5 things she loves to do
when she visits
More information Manchester.

I\

TWITTER FACEBOOK

M1 4BT
+44 (0)871 222 B223

SHARE THIS PAGE

CEE s wiwee

g+ | Fuke 26

BLOG YOUTUBE
FOURSQUARE ~ PINTEREST

FLICKR GOOGLE +

The Lowry

It's a place where you see a diverse range of things from
theatre performance to original artwork from L.S Lowry
himself. It's truly exceptional.

Northern Quarter

It's a really vibrant place, full of
diverse artists, craftsman and
lovely little funky cafes.




THE BEST JOBS
IN THE WORLD
meaes nomne | S

Media Value: 10 miilion_s £

EEa

THE BEST JOBS

: IN THE WORLD

Tourism Ambassadors Y
for ——

Australia

"One of the most successful marketing campaign in the tourism industry”
Andrew McEvoy, DG Tourism Australiz 2010 - 2014
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Bloggefri a novinafri

Copyright ® 2016 visitbritain.com
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Privacy
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https://youtu.be/fwYjAJr5sU4

INSTAGRAMMERS

hannes_becker®  rowes

doyoutravel®  reem -
' ‘ Sipass  Ldmdeloses 101 lolkraing

SASEpon befelomwrs  §3E folinsing
t JADK MIORLE Livin' an tha raad - curremsly in Abu Chabi O= - Harnea Becker Phoicgragher - Cerman Azamer Axgrmsnced by
" L Ak ol R oo | BEd DANS belw | doyelisE R0 con Wsarangwander el ohane bevorr com wwe Rimeibeckencon

€

> Visual Inspiration
* Increase your community on IG
» Inspiring content to share on your IG




YOUTUBERS

Wu'v :F_ir':rr"rrp'

vagabrothers

Arﬁ‘sf rdamp

Traval Tips: Facikding Hacks, Tips  MENDOZA, ARGENTINA | LAND THE REAL \lk'nl OALEAMS MARDI HELSINED - FINLAND'S CAPITAL

Amstordam: Ondy Red Lights &
E Esseniiala OF MALREC & ASADD GRAS 0OF STYLE Wead?
TV AT wpes = il v 2 ans 18 T e+ ya % ol 44 175 wues = |l ym 3 ans B TR v o+ pa 7 s 247 GTwpes ol ys 2 ans
5T 5T 51 5T L1

> Inspiration in video
» Video content/Vlog / Tuto




TRAVEL BLOGGERS

TIUSMGS WDVAGEE  FACTEOGE  IMITACEAN  TWITTER  JGAEmAL

CARMETS DE TRAVERSE
g e P

> Inspiration in writing & photos
» Long term Posts
« Help fora good SEO / Google ranking




S0, WHY SHOULD YOU WORK WITH THEM?

CG\EENT UGC
- . * Get inspiring & authentic content to share
KING! IS Key

) * Create content that resonate & engage people

©

A new euye

+ authentic
+ creative
+ trendy

* Insights: Listen what your consumers like / want




Reach the good target:
don't look only at
numbers!"

* Find an influencer who matches with your brand
image and activity

» Relevancy, context, relation to the brand?

» Quality & ton of voice

* Niche blog
» What is your target?
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HOW TO WORK WITH BLOGGERS /INFLUENCERS?

2 most common ways




Often too general, not enough targeted

Not enough freedom to wonder /wander
Being in a group. .

Same Content / Same Time

Difficult to get the most influent people
Uncertain Results

An expensive operation (transport,
accommodation, meals, activities. )

= Equivalent of press trip for bloggers (but bloggers # journalists)
* Group Blog trip or sometimes individual
«Invitation - not remunerated




The Influencer Marketing Operation

Work with 1 or a few professional influencers on a specific project
with remuneration



A special request

= Tailored Content creation

« Diffusion to get viral

Pro's

a strategic marketing operation /tailor
made/ based on the brand's needs

Goals listed in advance mutual
engagement

Measured Results - impact, reach: ROI

Better Value for Money




For a efficient collaboration:

The influencer must be able to:
»Keep his own style

= Stay coherent with his values / towards his community

The collaboration must be as natural as possible:
» no need of sharing brand logos, too commercial content
» be inspirational




GETTING IN TOUCH DIRECTLY OR VIA A DEDICATED INFLUENCERS AGENCY?




Suppociedy,

Home | O nis | Tisk ‘ Trade Jazyk/Language v ™

- - =
| R Némecko 77 9
A Is this your country? | Yes || No Prijernnd dovolend (/.,,-/
. > s,

® Objevte DraZzd'any a Polabi
g . 2

L. Objevte Lipsko

% Objevte Braniborsko

-@ Objevte Kruiné hory

$ COVID-19 informace

Inspirujte se cestami hvezd Instagramu

oy i > Tirdz
a H ’ = \’l\ obeznik \(} Ochrana osobnich Gdaji | Cookies
35 Definujte zapati - ndzev prezentace / pracovisté



https://www.germany.travel/cz/ms/rajzujeme/rajzujeme.html

Publicita

iDNES.cz » Zpravy BACTH Sport | Kultura | Ekonomika | Bydleni | Technet | Ona | Revue | Auto | = Dalsi Q
Jihomoravsky kraj v 4 c\""8 Sport MotoGP Jizdni fady MHD Prace Reality Janacek 2016

Brnénsky bar pojmenoval drinky podle
konkurence. Jdéte na Blahovku, hlasa

24 dnora 2016 12:31, aktualizovano 13:34
Koktejl Blahovka se sladovym sirupem, rumovy Spirit Bar, Lokal se zmrzlinou ze sladu.
Hosté, ktefi od tohoto tydne vyrazi do ocefovaného brnénského Baru, ktery neexistuje,
mozna budou mit pocit, Ze nazvy drink( volil n&jaky zaskodnik.

E
i
|
i
§
§
i

Dalsich 5 fotografii v galerii )

llustraéni snimek | foto: Bar, ktery neexistuje

V novém menu totiz dostanou na vybér z koktejla, které jsou pojmenované po

konkurencnich podnicich ve mésté Prekvapivy krok zakladatel baru Andreje
Valiga a.lana Vlarhvnskéhn vzhudil v Brné razriuch Ti ale Fikaii 7e san


http://brno.idnes.cz/koktejly-v-baru-ktery-neexistuje-dqr-/brno-zpravy.aspx?c=A160224_2227886_brno-zpravy_tr
http://brno.idnes.cz/koktejly-v-baru-ktery-neexistuje-dqr-/brno-zpravy.aspx?c=A160224_2227886_brno-zpravy_tr

Vnitrni marketing

Means of communication while on a holiday trip '

Postcard/traditional mail _ 50%
prone/svis | 52
E-mail [ 14%
Online chat 19%
N o o

31%
Posts in social networks - 12% .

,None of these*

17%

54.8
million

Posts on video/photo platforms I 2%

other || 2%

Main holiday trips 2013 (5+ days of the Germans 14+ years)
RA 2014

2014



Online posting about your holiday trip: '

not too frequently; rather positive

Online posting about your
last holiday trip?

m frequently (in
total 10x and
more)

m from time to
time (in total 4x
to 9x)

mrarely (in total
max. 3X)

B mainly positive B mainly neutral
B mainly negative cannot say

Onliner 14-70 yrs., having been on a holiday trip during the last 12 months and
having posted something online about their last trip.; figures in %
RA online,11/2013

.ReiseAnalvse

2014



sebeprezentace na socialnich sitich

Autoportréty jako zduraznéni - a zaroven utvareni - vlastni
identity

Pfizplsobeni své identity tomu, co se o¢ekava

na socialnich sitich se oCekava zajimavost, nenucenost a
L2uzivani si zivota“

»Nadechla jsem se a pozvedla jsem iPhone k obloze. Po
tficeti sekundach orezavani a tagovani jsem nahrala na
Instagram momentku z dovolené," piSe redaktorka a
spisovatelka Mary Pilnova

Vypada to jako nadherny cestovatelsky moment. Ale to je
lez," pfiznava se Pilonova. ,Neukazala jsem ty davy lidi,
které kolem mne bojovaly o tutéz dokonalou fotku na
Instagram. Vypadalo to, ze se celé to misto proménilo v
jeden velky fotoateliér."

Zdroj: http://technet.idnes.cz/



https://backchannel.com/instagram-is-ruining-vacation-701086a67440

Fotka ukazuje, jak se vSichni obratili ke kandidatce zady, aby si vyfotili selfie



41

n-site aktivity

Home Thingstodo Wheretostay Holidays & breaks Explore Wales o

Eplc Summer Tour

Elan Valley, Mid Wales by Wales on View

Home - Epic Locations

Epic Locations

Our massive EPIC mirror letters are doing the rounds in Wales this summer to draw everyone's attention to some of Wales' most spectacular places.

Find out where they have been previously and where they are this week.
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GRAND TOUR

of Switzerland




Die Grand Tour of Switzerland
vereint die Highlights der Schweiz
auf einem Road Trip.

wew.swisstravelcentar.ch



Uberblick Massnahmen zur Umsetzung.

Massnahme

Ziele

Umsetzung

1) Grand Tour

Bestehende Gastestrime auf die Grand

Set fiir Tourist Tour aufmerksam machen
Center und = Grand Tour Gasten Orientierung,
Leistungs- Information und Bestatigung geben
trager = |eistungstrager involvieren und fir die
Grand Tour begeistern

2) Branding = Bestehende Gastestrome auf die Grand
entlang der Tour aufmerksam machen
Route = Grand Tour Gasten Orientierung,

Information und Bestatigung geben

3) Grand Tour
Signature
Points

Bestehende Gastestrdme auf die Grand
Tour aufmerksam machen

Grand Tour Gésten Orientierung,
Information und Bestatigung geben

Leistungstrager involvieren und fir die
Grand Tour begeistern




Sochy v krajiné

Na wyhlidkach, u studanek, na mistech opfedenych mistnimi povéstmi,
na mistech .svatych & klatych®, je umisténo celkemn patnéct soch. Byly
vytvofeny v roce 2002 b&hem sochaiského sympozia umélch z Ceska

a Slovenska. Jsou rozmistény na katastrech obei Hostétin, Pitin, Sanov
a Rokytnice. K nejblizéim to méte z Centra Veronica Hostétin par metrd,
k nejvzdalengjiim témé&F 10 km.

U kofenové Eistirny vas &ekd VODNIK, ktery si lapil svoji vodni fenu
(autor Stefan Sivdri z Babina na Oraoé).

Socha ADAM A EVA je zérovefi branou do piirody a oknem do rdje,

at v do n&j nahliZite z jedné nebo druhé strany. Brénou se prochazi
nebo se v ni odpodiva na dvou hladce opracovanych zhlavcich z dubu,
na nich jako zkamenélina zdstal obtisk dvou lidi, Adama a Evy

(autor Mifan Surdf 7 Hostétina).

Kronikaiské zaznamy ze stfedoviku fasto vypravéji o ndjezdech
Bockajoved, Tatard, Turkd a Kurucd, ktefi tu krutym zpisobem rabovali.
Prévé pfi jednom z néjezdd Turci vypélili celou obec, zabili jedenact lidi
a odehnali vice nef pét set ovci. Tyto udélosti byly inspiraci pro tvirce
sochy PASTYR (autor Lubomir Orsdk, Ndmestouo).

Medaleké OBJETI a splynuti dvou osob naznaéuje souznéni lidi

s okelni krajinou (autorka Zdefika Salvetovd ze Ziina).

Sochy SKRITKO vznikly z myElenky, e v kazdém lese Ziji bytosti,

které se o néj staraji a ochrafiuji ho (autor fvan Chudy 7 Trendina).
Socha PRAMEN v lese u studanky jakoby .prosi® o dostatek &isté vody.
Té neni v bé&lokarpatském flysi nikdy dost, protoZe na nepropustnych
wrstvidkéch jilowcd, které se stiidaji s propustnymi vrstvami piskoved,
voda neméa moinost hloub&ji zasdknout do podloZi a rychle tak odtéka
(autor Jiff Dorfidk 7 Valadského Mezifié).

Trojrozmérnd POHLEDNICE ma své louky a ma své nebe,

které je s nimi pevné spojeno diky viudypfitomnym lesdm

(autor Daniel Senkeiik 7 Hostétina).

LETECKE SRDCE v Sanové je jako jediné ze zdejiich soch z kamene.
Bylo wytvofeno jako pomnifek jedendcti americkych leted, ktefi

v roce 1944 zahynuli pfi letecké bitvé nad Bilymi Karpaty

(autor Jarasfou Kolédek, Valadské Mezifici).

KVET, ktery nevadne. To je jeho pfednosti. PFi dalim srovnéni s rostli-
nami zjistite, jak je skuteénd pfiroda okolo nas nadherna. Snad to v nas
probudi potfebu ji chrénit a uchovivat, protoZe nemiZeme vytvofit nic
krasné&jsiho (autor Josef Slégl 7 Pitina).

Aby byl wjet soch Gplny, miZete najit jedté STRAZCE hlidajiciho v lese
nad Host&tinem (autor Mifan Doledek 7 Hlohooce), JAHODISKA na misté
luk mezi sady smérem na Pitin, kde diive rostly jahody (autor lgor
Mosny 7 Trendina), KOCKY s tajemnym pohadkowym piib&hem (autorka
Petra Tomdnkoud-Mdnsterond, Hostétin a Ziin), KRAVU nad Pitinem pii-
pominajici klid pasoucich se stad (autor Petr Jurd3ek ze Zling), SOVU

s noénim pohledem na hvézdy a lidska obydli (autor Robert Budek, Uher-
ské Hradidté) a nejvzdalenéj&i sochu na stétni hranici nad osadou Kocha-
vec SEVERJIHVYCHODZAPAD (outor Lubomir Jarcovjdk, Sarooy).
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On-site aktivity

Brnénskj architektonicky manual Historickd mapa Obecnamapa Leteckdmapa Katastriini mapa

* Ponava

Malomé
Jundrov
o
O Pisarky ;
Sty <I o D . Zidenic:
Objekty \V4 .
Architekti L
Vilety Novy Liskovec Trmla.
Literatura Cemovice
O projektu
Kontakt b
Komarov
Cz En De Stary Liskovec Marushka®
Projekt Popis projektu
- Y Projekt Brné&nské architektonické stezky vznikl ve spolupraci statutarniho mésta 1918-1945
B RN ENS KY Brna a Domu uméni mésta Brna diky finanéni podpofe Evropskych fondl pro
. . regionalini rozvej. Od zafi roku 2011 je tak pro vechny zajemce k dispozici 14 Stezek

Brnénsky architektonicky manual (BAM): za pomoci voiné pfistupné internetové 383 Objekt

databaze, tiéténé mapy a publikace zprostiedkuje viem zajemcim o architekturu ¥

podrobné informace o brnénskych stavbach, které vznikly v letech 1918-1945. 98 Architektl

PRUVODCE ARCHITEKTUROU | ™=
1918-1945

56 Stavebnikii
2158 Fotografi

306 Pramend

14 Stezek

Pramen: http://www.travel-trust.de/erlebnisse-im-tourismus/



https://nightwalk.withgoogle.com/en/

fepam
JSISEL




Cross-selling

se oznacuji aktivity, jejichz uCelem je
navysit celkovou objednavku zakaznika
doporucCenim souvisejiciho zbozi.
Neplést s up-sellingem, snahou prodat
vySSi model vyrobku Ci pokrocilejSi verzi
produktu.

V pripade destinaci muze jit o:
Nabidku privodcovskych sluzeb k ubytovani

Wellness sluzeb ke skipasu

Regionalnich produktl (Valasky frgal) k ubytovani
apod.



