Ochrana a regenerace kulturnich hodnot v tzemi 4. hodina

Vyucujici: Jan Stejskal (Univerzita v Pardubicich a taky castecné ESF) — vefejny
ekonom, bude mit 2 pfednasky.

Kreativni ekonomika

Text pfednasky v .pdf (je to kapitola z knihy — pouzivat jako poznamky, nesifit dal) i
prezentace ulozena v Teamsech.

uvod do problematiky

kreativni ekonomika a jeji odvétvi
pracovnici v kreativnich odvétvich
kreativni znalostni model

meéfeni kreativity

Uvod do problematiky

v 20. stoleti zasadni zmény v ekonomickém prostredi, v chovani
ekonomickych subjektd na trhu i mimo néj; po valce ve 30. letech hospodaiska
krize, od 50. let velké zmény v chovani lidi (rozmach ICT — vznika televize,
salové pocitaCe, dale osobni pocitaCe, internet, socialni média — za nékolik
desitek let se chovani zménilo vic nez za nékolik set let pfedtim, méné Casu
v praci a méné tézka prace — potfeba néjak travit volny ¢as — lidé méni
spotrebitelské chovani, vic chodi do kina, do divadla, staraji se o zdravi,
pfemysleji o své socialni situaci atd., to vSe nuti ekonomické prostfedi ke
zmé&nam a méni se Uplné& véechno (v CSSR byl socialismus, nebyly zmény az
takové — zmény jdou spi$ ze Z a k nam se dostaly az po revoluci))

zasadni vliv ICD, globalizace v 21. stoleti — nové podminky pro vSechny

nové vyrobni faktory (vyrobni faktory: prace, pida a kapital, do této triady
vstupuji nové faktory: znalosti a schopnost ucit se, nékdo tam pridava dalsi —
kreativita, podnikatelské schopnosti atd., a ta schopnost ucit se se ukazuje
jako kliGova — pada ani kapital dnes v mnoha ohledech az tak dullezita neni),
nové produkcéni procesy

informacni spolecnost (spole€nost zavisla na informacich, jsou poskytovany
pfes internet a socialni média, dominantni prvek spolec¢nosti jsou informace) >
znalostni spole¢nost (omezuje se na vliv znalosti)

akcent na kreativitu (tu musi ¢lovék mit v sobé&, nelze ji naucit, a tuto kreativitu
Clovék vezme, spolu s ostatnimi schopnostmi vytvofi inovaci, ktera se da
prodat-uplatnit-pouzit k technickému pokroku, k rustu produktivity), kulturu a
souvisejici > kreativni ekonomika

kreativita > inovace > technologicky pokrok > rlst produktivity > ekonomicky rust

post-fordismus > kognitivné-kulturni kapitalismus > nova kulturni ekonomika
teprve v 90/20. st. definice kreativniho primyslu > kreativni ekonomika
objevuje se v USA, Japonsku, Cin&, VB, Némecku, Francii a severskych
zemich

néktefi autofi vnimaji kreativni ekonomiku jako sou€ast ramce kulturnich
zdroju dané spolec¢nosti
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- UNCTAD (United Nations Conference on Trande and Development (stali
organ Valného shromézdéni OSN, od 1964, Zeneva)

Kreativni ekonomika

Kreativai promvsly

Kreativni
kulturni pruomysl

horeatlvni
Klastry

Kreativai
centra

Kreativni kulturni primysl patfi a tvofi vyznamnou slozku kreativnich pramyslu.
Kreativni klastry — u nas se moc nechytily, je to seskupeni firem (i neziskovek,
vladnich organizaci), které pomahaiji ¢lenum s tvorbou vystupu (napf. inovaci). A
specialni podobou téchto klastru jsou kreativni centra.

Kreativni ekonomika — systém ekonomickych vztah, dulezitym vstupem jsou
kreativita, znalosti a inovace. DUlezité je, ze kreativita je VSTUP, nikoli vystup —
vystupem je ekonomicky rust, technologicky pokrok, vyrobky, sluzby, které by bez
kreativity a znalosti nevznikly

Kreativni ramec kazdé ekonomiky je zavisly na:
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- Urovni vzdélanosti obyvatel (,narod blbct“ nemuze byt kreativni ekonomikou, a
nejde jen o to umét Cist a psat, to nam nepomize byt kreativni, sem patfi
vedeni lidi ke kreativité od maliCka: napf. vytvarna, hudebni a pracovni
vychova ve $kole, podpora ZUS a uméleckych $kol...)

- objemu kreativnich &i znalostnich vstupl (dat moznost tvofit, ale vytvaret i
poptavku, aby umélci neumfeli hlady — za socialismu byla povinnost stavitele
sidlist zaplatit umélci za néjakou sochu — mozna si uvédomite, ze néjaké
sousoSi vidate cestou do samosky, to bylo ono — stat uz se tehdy snazil
podporovat kreativni vystupy, byt ideologicky zaméfené; druha moznost je, ze
lidé maji prostfedky na nakup od kreativce)

- vyspélosti a otevienosti obCanské spole€nosti (napf. Jan Kaplicky, vyznamny
architekt, mozna znate Blob, co mél stat na Letné (Narodni knihovna), to, Ze to
tam neni, nenasli jsme odvahu jit do néCeho tak kontroverzniho, tak jsme
uplné nezvladli tu otevienost; misto, aby se lidé snazili porozumét, asto dilo
apriorné odmitnou se slovy: to je mazanina, to bych zvladl taky)

- kvalité uplathované verejné politiky

Kreativni ramec ma byt zamyslené (strategicky) tvofen interakcemi (soukromy sektor)
a intervencemi (vefejny sektor).
- vzdélavani ma kultivovat kreativni slozku lidského potencialu
- vzdélani ma iniciovat produkci kreativnich vysledku v oblasti védy, vyzkumu a
umeéni (dalezité je kreativitu neomezovat na umeéni, ale rozSifit ji i na védu a
vyzkum)
- kreativni produkéni procesy probihaji v kreativnich primyslech
- ve spolecnosti funguji NNO zamérenych na kreativni produkci
- ve spolecnosti se maji vyskytovat i neformalni kreativni aktivity (obecné
iniciativy ob€anu, ktefi néco usporadaji bez orientace na zisk)
- ve spoleCnosti ma existovat vefejna politika a podpora pro kreativitu

Pfi tvorbé verejné ekonomiky podporujici kreativitu musi byt:
- tvdrci potencialu na mistni urovni (kooperativni vztahy, transfer poznatk)
- dostupnost technologickych poznatku (digi, smart)
- kreativni zaméstnanci (tvofi inovace, inspiruji)
- institucionalni prostredi (vefejna politika, instituce)
- prostor pro lokalizaci (obanska vybavenost

Britska studie The Work Foundation (2007) doplriuje prvky:
- poptavka, rozmanitost, rovneé trzni podminky
- uroven vzdélani, sitovani, vefejné intervence
- ochrana intelektualniho vlastnictvi, budovani obchodnich kapacit

John Howkins — jeden ze zakladatelu kreativni ekonomiky: The Creative Economy:
How People Make Money from Ideas. KE je ekonomika zalozena na novych
zpusobech mysleni a prace, primarnimi vstupy jsou individualni schopnosti a talent,
rozhodujici je schopnost transformace (kreativita/tvofivost) na néco nového (co by
mélo byt k néemu a dat se to prodat.
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Kreativni odvétvi: reklama a marketing, architektura, femesla, design, film, TV, video,
radio, fotografie, IT, software, komunikacni sluzby, tiskoviny, knihy, muzea, galerie,
knihovny, hudba, divadlo a vizualni uméni.

Piibuzna odvétvi

Sirsi kulturni odvétvi

Dalsi asifedni
kulturni odvétvi

Ustiedni
kreativni
odvétvi

Jadro: €innosti, u nichz kreativita tvofi naprostou podstatu vysledku (literatura, hudba,
VV, divadlo)

Dalsi ustfedni kulturni odvétvi: filmova produkce, muzea, galerie, knihovny,
fotografie.

Sir&i kulturni odvétvi: sluzby v oblasti zachrany kulturniho dédictvi, vydavani periodik
a neperiodik, TV a rozhlasové vysilani, produkce PC her.

Pfibuzna odvétvi: reklama, architektura, design, médni produkce.

Howkins (2001) akcentuje prava k dusevnimu vlastnictvi, rozdéluje kulturni a
kreativni odvétvi:

- autorsko-pravni odvétvi

- patentova odvétvi

- odvétvi ochrannych znamek a design — ochranné znamky, uzitné vzory
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Pracovnici:
- podstatnou slozkou lidského potencialu je kreativita
- Howkins spatfuje rozdil mezi kreativitou a inovaci:
o kreativita je vnitini, osobnostni a subjektivni
o inovace je vnéjSi a objektivni projev, kdy kreativita je schopna fidit
inovace, ale inovace nikdy nemohou fidit kreativitu
- kreativita je nevyCerpatelnym vyrobnim zdrojem (oproti ostatnim)
Richard Florida — prukopnik KE, umi i dobfe prezentovat (pfednaskova cCinnost)
- 3 druhy kreativity: technologicka, ekonomicka a umélecka/kulturni
- za zdroj ekonomického rozvoje povazuje na rozdil od pfedchozich teorii
kreativni jednotlivce
- 3 tfidy pracovnikd:
o kreativni tfida (architektura, design, vzdélavani, uméni, véda) — cilem
prace je tvofit ,smyslupiné noveé formy*, déli ji na:
[1 superkreativni jadro
[0 skupinu kreativnich profesionalud
o ftfida pracovnikd poskytujici sluzby
o ftfida pracujicich
- Florida mél fadu kritiku (kreativita je pfilis fuzzy, pojmenovani neodpovida
realné naplni prace, neexistuji statistiky, populismus, nedisjunktnost — teorie
nepokryva vSechny moznosti atd.)
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Kreativni znalostni model
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Maloebchodni sir

Tvurci jednotlivci jsou bezpodmine&né nutni k vytvofeni kreativniho regionu, ale
pokud tam nejsou, je mozné je néjakym zpUlsobem nalakat. Realita je ale spi$
takova, ze tam ale jsou, jen nejsou objeveni nebo nedostali moznosti (sektory Il., 111,
IV.).

V regionu se nesmime uzavfit — komunikovat nejen vevnitf, ale i navenek s okolim,
neuzavirame se pred svétem. Podporovat variabilitu (nebyt vSichni stejni, pfijmout i
odliSnost), benevolenci a toleranci k experimentalnimu pfistupu (bez toho se
neposuneme) a k tomu, ze to stoji penize a €asto to nevyjde. Mnohostrannost ve
znalostech a dovednostech — byt odborniky na rizné véci. Mit vytvofen neregulovany
systém finanéni podpory: ne na jednom kopytu — nevytvaret bariéry
experimentalnimu pristupu. Formalni a neformalni vztahy mezi subjekty —
nepotifebovat na vSechno papir a razitko. Heterogenita je kreativité bliZ8i nez funkéni
rozdéleni, vede k synergickym efektlim. Potfeby jsou vzdy vétsi nez zdroje, ale to je
spravné, pokud mame malé potfeby a nesnazime se hledat prostor, jak je uspokaijit,
chybél by zdroj posunuti. Dynamika — dynamicky systém je zmitan zmé&nami (v
lokalnim prostfedi asto volby), ty nuti hledat zpUsoby...

Méreni kreativity — pfiklady index, je jich cela fada:
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* Hong Kongsky kreativni Index (HKCI - The Hong Kong Creativity Index)

*  Kompozitni index kreativni ekonomiky (CICE - The Composite Index of
the Creative Economy)

*  Meéstsky kreativni index (J-CCl - The Creative City Index)

* Evropsky index kreativity (ECI - The European Creativity Index)

* Euro-Creativity Index

*  Flemishav index (FI — Flemish Index)

* Globalni kreativni index (GCI - Global Creative Index)

* FloridGv kreativni index (FCl),

* Index kreativni komunity ze Silicon Valley (SV-CCl),

* Cesky kreativni index (CZCl),

* Baltimorsky kreativni index (BCl)

Nejvic se pouziva GCI.
Sklada se vétSinou z nékolika indikatoru, z nichz se posklada jedno Cislo. Lze je
vyuzit k zjisténi, v Cem se zlepsit, kdyZ se chceme posunout vys. Vnimat je jako
benchmarking, hledat v nich inspiraci a snazit se zlepsit.

Cviceni:

1. ukol — najit a odprezentovat pomoci jamboardu kulturni centra/huby nabizena
umélcim k inkubaci mysSlenek.

Kulturni centra — mista,ktera jsou nabizena konkrétnim podnikatelim a umélcim

k inkubaci myslenek:

- Znate néjaké kulturni centrum ve svém okoli? Prezentujte jeno webovou
stranku.

- Na co se zaméfuje?

- Co nabizi pro kreativce?
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2. ukol (po dvojicich):

u
1. rozdélte si jednotlivé kreativni indexy

2. vyhledejte si o nich informace na internetu

3. sdélte ostatnim, z Ceho se skladaji

4. kolikata je CR v tomto indexu? (kolikati z kolika)

* Hong Kongsky kreativni Index (HKCI - The Hong Kong Creativity Index)

* Kompozitni index kreativni ekonomiky (CICE - The Composite Index of
the Creative Economy)

*  Méstsky kreativni index (J-CCl - The Creative City Index)

* Evropsky index kreativity (ECI - The European Creativity Index)
* Euro-Creativity Index

* Flemishutv index (FI — Flemish Index)

¢ Globalni kreativni index (GCI - Global Creative Index)
* Florid(v kreativni index (FCl),

* Index kreativni komunity ze Silicon Valley (SV-CCI),

» Cesky kreativni index (CZCl),

* Baltimorsky kreativni index (BCl)

* Landryho kreativni index (L-CCl)
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Sem zapiste pongoci liste¢k( nAzev indexu, z Eeho se sklada a jak je na tom CR
Florida kreativni

Q

European Creativity Kompozitni index
e o kreativni ekonomiky:
i https://www.investicni
web.cz/news-indexy-n
akupnich-manazeru-z
ari-2020-final/ CICE je
souhrnnym méritkem
tvlréi kapacity nebo
schopnosti subjektu
(napf. Regionu) ve
tiech klicovych

Priklad: GCI — mapka (syté rlizové €asti jsou nejkreativnéjsi):
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Cesky kreativni index je Florida aplikovany na CR — akorat tim, Ze neni vtéleny
(aplikovany) do politiky, tak je to pouze teoreticka zalezitost, a k ni€emu moc neni.

3. ukol: Zkuste odhadnout hodnoty indext (zapiste 1 — 6, kdy 1 je nelepsi;
nasledné body sectéte a urCete poradi: Australie, USA, Velka Britanie, Italie,
Japonsko CR v kategoriich index technologie, index talentu, index tolerance.
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Poradi Index Index talentu Index

technologie tolerance

Australie

USA

Velka Britanie
Italie

Japonsko
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Index Index
technologie tolerance

- 1 Australie 7 1 4

< ¢

- 12 Velka 15 20 5
Britanie

21 Itilie 25 31 38

24 Japonsko 2 58 39

- 29 CR 21 43 29
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