Zakladni informace o klientovi

https://www.wtbakery.cz/

Pekarnu William Thomas Artisan Bakery (ddle jen WTB) zalozili kamaradi Vilém a Tomas v roce 2017.
Nyni maji v Brné jiz tfi femeslné pekarny, ve kterych se tymy pekard vénuji peceni tradi¢niho
francouzského peciva.

Pekarna stavi na kvalitnich surovinach, v jejich croissantech napfiklad zakaznici najdou pouze maslo,
zadné margarinové nahrazky. Ojedinélym produktem je krola¢ — ten zdkaznici najdou jen v pekarnach
WTB. Jednim ze specifik konceptu pekarny je, Ze se kazdy den v tydnu zakaznici, kromé stalé nabidky,
mohou tésit na jiné produkty, takzvané ,,denni speciality.”

Claim ,,z pece ptimo do ruky” naznacuje, Ze pecivo se pece v pekarnach po cely den, aby si ho zdkaznici
mohli odnést dom{ co nejcerstvéjsi.

Komunikaéni kanaly
Instagram

Facebook

Tiktok

Kontaktni osoby
Denisa Maryncakova

media@wtbakery.cz

776 193 212
Cil komunikace

Pekarna mav Brné zavedenou klientelu, nyni jsme se v3ak rozhodli rozsitit své plisobeni také do Prahy.
Nova pobocka (ktera bude koncipovdna jako mensi prodejna, tedy bez moznosti sednout si) se bude
otevirat v listopadu na prazské Klamovce (Smichov). Je tedy nutné vzbudit zajem vefejnosti, ziskat nové
zakazniky z této oblasti a také sledujici na socidlnich sitich.

Do Prahy bychom chtéli vstoupit s pokorou. Jsme si védomi velké konkurence na tomto trhu a
zakazniky bychom chtéli postupné presvédcit o nasi femesiné kvalité, poctivé praci, skvélé chuti a
pouziti kvalitnich surovin.

PrestoZe otevirame pobocku v druhém mésté v republice, stale bychom si chtéli zachovat image malé
femeslné pekarny s rodinnou atmosférou.

Cilova skupina
Mladi rodice, Zeny, studenti, lidé se zdjmem o kvalitni potraviny, stfedni tfida, obyvatelé Smichova.
Aktualné uskutecriované aktivity

Pravidelné postovani na socidlni sité, reklamy na socidlnich sitich, placena inzerce v médiich se
zamérenim na gastro, spoluprdce s brnénskymi influencery.

Cilovy stav



- Navrzeni komunikaéni kampané pro otevieni nové pobocky v Praze (kreativni napady jsou také
vitany)
- Doporuceni vhodnych aktivit na prvnich 6 mésicl po otevieni pobocky
o 1. faze (3 mésice) — vzbuzeni zajmu
o 2.faze (3 mésice) — udrzeni pozornosti
- Vytipovat prazské influencery pro spolupriaci

Budget
150-200 tisic
hodnoceni kampané — kdy bude kampan povaZovana za tspésnou

- Zvyseni poctu followers na socidlnich sitich o 30 %
- Vybudovani pravidelné klientely na prazské pobocce



