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Uvod do problematiky

v 20. stoleti — zasadni zmény v eko prostredi, v chovani eko
subjektd na trhu i mimo néj

zasadni vliv ICT, globalizace
v 21. stoleti — nové podminky pro vSechny
nové vyrobni faktory, nové produkcni procesy

informacni spolec¢nost >> znalostni spolecnost (omezuje se na
vliv znalosti)

akcent na kreativitu, kulturu a souvisejici >> kreativni ekonomika

Kreativita Inovace Technologicky Riist Ekonomicky
pokrok produktivity rist

Zdroj: Balog (ed.), (2014)

Uvod do problematiky

post-fordismus >> kognitivné-kulturni kapitalismus >> nova
kulturni ekonomika

teprve v 90/20.st. definice kreativniho prlimyslu >> kreativni
ekonomika

objevuje se v USA, Japonsku, Ciné, VB, Némecku, Francii a
severskych zemich (v 2016: vykon kreativni ekonomiky v VB —
9 % vyvozu a 5,6 % zaméstnanych; v EU 4,3 % exportu, 3 %
pracovnik()

néktefi autofi vnimaji kreativni ekonomiku jako soucast ramce
kulturnich zdroji dané spolecnosti

UNCTAD (United Nations Conference on Trande and
vDeveIopment (staly organ Valného shromazdéni OSN, od 1964,
Zeneva)
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Uvod do problematiky

Kreativni ekonomika

Kreativai priomysly

Kreativni
kulturni priumysl

Kreatlvni
klastry

Kreativni
centra

Zdroj: AGRG: Mapping Glosary. [on-line]. [cit. 2018-03-28].
Dostupné z: http://agrg.cogs.nscc.ca/Mapping_Glossary

Uvod do problematiky

Kreativni ekonomika — systém eko vztah, jehoz dllezitymi
vstupy jsou kreativita, znalosti a inovace.

Kreativni pramysly — ¢ast odvétvi, kde zasadnim predmétem
cinnosti je pretvareni kreativnich a znalostnich vstupi na
poptdvané vystupy.

Kreativni kulturni prdmysl — zahrnuje specificka odvétvi sluzeb.
Kulturni klastry — sité, v nichz se soustredi kulturni ¢innosti a
organizace.

Kulturni centra — mista, kterd jsou nabizena konkrétnim
podnikateldm a umélcim k inkubaci myslenek.
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Uvod do problematiky

Kreativni ramec kazdé ekonomiky je zavisly na:

Urovni vzdélanosti obyvatel

objemu kreativnich ¢i znalostnich vstupt
vyspélosti a otevienosti obcanské spolecnosti
kvalité uplatfiované verejné politiky

Kreativni ramec ma byt zamyslené (strategicky) tvofen interakcemi (SS) a
intervencemi (VS).

Vzdélavani ma kultivovat kreativni slozku lidského potencidlu.

Vzdélani ma iniciovat produkci kreativnich vysledk( v oblasti védy,
vyzkumu a umeéni.

Kreativni produkéni procesy probihaji v kreativnich pramyslech.

Ve spolecnosti funguji NNO zamérenych na kreativni produkci.

Ve spolecnosti se maji vyskytovat i neformalni kreativni aktivity.

Ve spolecnosti ma existovat verejna politika a podpora pro kreativitu.

Uvod do problematiky

Pfi tvorbé verejné ekonomiky podporujici kreativitu musi byt:

Tvarci potencidlu na mistni Urovni (kooperativni vztahy, transfer
poznatk).

Dostupnost technologickych poznatkt (digi, smart).
Kreativni zaméstnanci (tvofi inovace, inspiruiji).
Institucionalni prostiedi (verejna politika, instituce).
Prostor pro lokalizaci (ob¢anska vybavenost).

Britska studie The Work Foundation (2007) doplnuje prvky:

poptavka, rozmanitost, rovné trzni podminky
Uroven vzdélani, sitovani, vefejné intervence
ochrana intelektualniho vlastnictvi, budovani obchodnich kapacit
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Kreativni ekonomika a jeji odveéetvi

John Howkins...7he creative Economy: How People Make Money from Ideas
* KE je ekonomika zaloZena na novych zplsobech mysleni a prace.

*  Primarnimi vstupy jsou individudlni schopnosti (nové nebo znamé) a
talent.

* Rozhodujici je schopnost transformace (kreativita/tvofivost) na néco
nového.

Kreativni odvétvi:

* reklama a marketing,

¢ architektura,

* femesla,

* design (produktovy, graficky a maédni),
* film, TV, video, radio a fotografie,

* |T, softwarové a komunikacni sluzby,

* vydavani tiskovin a knih,

* muzea, galerie a knihovny,

¢ hudba, divadlo a vizualni uméni.

Kreativni ekonomika a jeji odveéetvi

Piibuzna odvétvi

Sirsi kulturni odvétvi

Dal3i astiedni
kulturni odvétvi

Ustiedni
kreativni
odvétvi

Zdroj: Throsby (2008)
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Kreativni ekonomika a jeji odveéetvi

» Jadro (core creative arts) tvofri ¢innosti, u nichz kreativita tvori
podstatu vysledku (literarni, hudebni ¢innosti, vytvarné uméni
a divadlo).

 Dalsi ustfedni kulturni odvétvi (other core cultural industries;
filmova produkce, provoz muzei, galerii, knihoven a
fotografovani).

o Sirsi kulturni odvétvi (wider cultural industries; sluzby v oblasti
zachrany kulturniho dédictvi, vydavani periodik a neperiodik,
televizni a rozhlasové vysilani, produkce pocitacovych her).

* Pribuznd odvétvi (related industries; souvisejici odvétvi jako je
reklama, architektura, design a médni produkci). :

Kreativni ekonomika a jeji odveéetvi

Howkins (2001) akcentuje prdva k dusevnimu vlastnictvi.
Rozdéluje tyto kulturni a kreativni odvétvi:

* autorsko-pravni odvétvi (divadlo, fotografovani, filmova
produkce, hudebni primysl (hudebni produkce a vystoupeni),
nakladatelsky pramysl, rozhlas, televizi a videohry, tvorba
pocitacovych program, reklamni primysl, vytvarné uméni a
architekturu,

* patentové odvétvi — odvétvi spojené s produkci nebo
vyuzivanim patentt (typicky chemicky, farmaceuticky,
kosmicky, automobilni priimysl, design ad.),

* odvétvi ochrannych znamek a design — odvétvi spojené
s vyuzivanim ochrannych znamek, uzitnych vzor(i apod. vyse
neuvedené.
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Pracovnici v kreativnich odveétvich

* podstatnou slozkou lidského potencialu je slozka kreativni,
resp. kreativita

* Howkins (2001) spatfuje vSak rozdil mezi kreativitou a inovaci.
— Kreativita je podle néj vnitfni, osobnosti a subjektivni.
— Inovace je vnéjsi a objektivni projev, kdy kreativita je schopna Fidit

inovace, ale inovace nikdy nemohou fidit kreativitu.

* Kreativita je nevycCerpatelnym vyrobnim zdrojem (oproti
ostatnim).

Richard Florida

* tfi druhy kreativity: technologicka, ktera spociva v tvorbé vynalezu, druhd
je ekonomicka (aplikace podnikavosti, dfive podnikatelského ducha) a treti
uméleckd ¢i kulturni

* zazdroj ekonomického rozvoje povazuje na rozdil od
pfedchozich teorii kreativni jednotlivce

Pracovnici v kreativnich odveétvich

Florida (2002) tfi tfidy pracovniki:

1. kreativni tfidu,

2. tfidu pracovnik( poskytujicich sluzby,
3. tfidu pracujicich.

Ad 1 - architektura, design, vzdélavani, uméni, véda. Cilem jejich prace je
tvorit ,,smysluplné nové formy”.

Déli ji na:

e super kreativni jadro (super-creative core)

¢ skupinu kreativnich profesionalli (creative professionals)

Florida mél radu kritik( (kreativita je pfilis fuzzy, pojmenovani
neodpovida redlné naplni prace, neexistuiji statistiky, populismus,
nedisjunktnost atd.).
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Kreativni znalostni model

Specialisté poskytujici

Vzdéldvaci systém :
shuzby

Ad hoc vadélavaci akce

Kreativni projeky

Priznivei
Verejné akce
podporuiici kreativitu
Organizace a
Ostatni instituce v mistni Kreativni fi |
subjekty s WE LT Tvirti jednotlivel L IL IIL| IV,
ekonomice
Mistni

veFejnd sprava

Podpiirné agentury

Nesdini neziskové
vrganizuce (spolky,
wsociuer)
Podpora
sprucovalelshého
primysl

Maloobehodni sit’

Zdroj: vlastni zpracovani na zékladé Cornford a Charles (2001) a Chapain a Comunian (2010)

Méreni kreativity

Hong Kongsky kreativni Index (HKCI - The Hong Kong Creativity Index)

Kompozitni index kreativni ekonomiky (CICE - The Composite Index of
the Creative Economy)

Méstsky kreativni index (J-CCI - The Creative City Index)
Evropsky index kreativity (ECI - The European Creativity Index)
Euro-Creativity Index

FlemishGv index (FI — Flemish Index)

Globalni kreativni index (GCI - Global Creative Index)

Floridav kreativni index (FCl),

Index kreativni komunity ze Silicon Valley (SV-CCl),

Cesky kreativni index (CZCl),

Baltimorsky kreativni index (BCI)

Landryho kreativni index (L-CCl)
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