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. Corporate identity (CI)

FIREMNI KULTURA
CORPORATE CULTURE

MARKETINGOVA KOMUNIKACE
CORPORATE COMMUNICATION

FIREMNI IDENTITA
CORPORATE IDENTITY

JEDNOTNY FIREMNI STYL
VIZUALNI STYL FIRMY
CORPORATE DESIGN

PRODUKT
PRODUCT

Michal Kotyza a Ondrej Kafka: Corporate identity set, ISBN 978-80-254-1835-2



Peter Behrens

Peter Behrens (1868-1940)

Malit, grafik, ilustrator, designer, architekt,

zakladatel modernismu a firemni identity.

- V roce 1907 byl Behrens najat generalnim
reditelem spolec¢nosti AEG (Allgemeine
Elektricitits-Gesellschaft) Emilem
Rathenauem jako umélecky konzultant - e Bk
pro spole¢nost mél navrhnout jeji logo, - AEG Turbinova hala, 1910
reklamni materialy, katalogy, dopisni
papiry i podoby prodejen a dilen.
Vytvoril firemni identitu celé spolecnosti (logotyp

a graficky manual, produktové portfolio, vymyslel koncept
vztah( s vefejnosti - marketingovou komunikaci a zplisob
prezentace), a proto je povazovan za prvniho corporatniho
designéra na svété. Da se rici ze byl zakladatelem
brandingu.

http:/fwww.aeg.com/en/About-AEG/History/

Mél se podilet i na designu jejich vyrobkd, ¢imz se vlastné
stal historicky prvnim primyslovym designérem. V roce
1910 pak pro AEG v Berliné navrhl budovu jeji tovarny na
turbiny, ktera se stala jakousi ikonou architektury té doby.
Jeho asistenty ci studenty v té dobé byli napriklad Walter
Gropius, Le Corbusier a Ludwig Mies van der Rohe.

http:/fwww.artmuseum.czfumelec. php?art_id=1495

FGMETALLIADENLAMPE® ¢ -l .- A-M-G- PROMOTORMACHTROLUER .




I | o dislav Sutnar

Ladislav Sutnar (1897-1976) Pr&kapm’k firemni vizualni Dopisni papir pro firmu Vera, 1954

identity v Americe. Kdyz Ladislav Sutnar béhem roku 1941 =] @ |
zménil vizualni identitu firmy Sweets Catalog Service ve - 1 ‘
stylu nové typografie, v Americe byla tato zména pfijimana @ []

jako radikalni gesto. Nahradil historizujici logo snadno ==

rozeznatelnym, funkcionalistickym ,s", které vynika dokonalymi
harmonickymi proporcemi. K modernizaci vizualni identity firem
prispéli i dalsi evropsti emigranti, napfiklad Herbert Matter,

Paul Rand, Herbert Bayer a aktivita Container Corporation of
America, aviak ve ¢tyficatych letech bylo dosti vzacné najit
osviceného klienta s modernim vkusem. Pfistup americkych P
prukopnikd k feseni firemni identity: ,...firma bez svébytného
vizualniho stylu je jako jedinec bez osobnosti”. Pri tvorbé
firemniho image uplatiovali pojeti symbolu z volného uméni
jako imaginativniho a zastupného znaku skutecnosti. Ladislav
Sutnar vybizi k experimentovani s tvarem, linii a barvou.
Nejvyznamnéjsi institucionalni projekt Ladislav Sutnar vytvofil pro
svédskou firmu Addo-x, zaméfenou na kalkulacky a kancelarské
stroje. Novy logotyp mél spliovat tyto pozadavky: ,Zaujmout
pozornost, snadno se pamatovat a odraZet kvalitu konstrukce

i kvalitu vyrobniho zpracovani nabizeného produktu". Abstraktni
geometrie Sutnarova typografického reseni byla na svou dobu
nezvykla, ale brzy se ukazaly jeji vwhody. Kruhy a linie zékladni
prvky logotypu - totiz tvofi flexibilni a variabilni sestavu, ktera
nabizi nekonec¢né moznosti uziti.

LIeAC

Dopisni papiry firmy Sweets Catalog Service, 1942

SUTMAR, Ladislav. Prague-Mew York-Design in action. 1st ed. Prague: Argo, 2003, 389 5. ISBN 8071010502.
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Znacka vs. logotyp

Znacka obrazova

angl.: mark, brand, sign, symbol
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Znacka vs. logotyp

Znacka typograficka = LOGOTYP

angl.: logotype
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Znacka kombinovana
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Znacka vs. logotyp
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Znacka vs. logotyp

Pismova varianta znacky (verze znacky v grafickém manualu)
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ka grafického manualu

. Oba

NTK manuél: Babak - Laboratof / Duhové energie CEZ: Studio Najbrt / Skaut manuél: Studio Najbrt



Obalka grafického manualu

Eligo manuél: Studio Sejdl / Graficky manual hlavniho mésta Prahy: Studio Najbrt /



Obalka grafického manualu

Richard Danne redesign z roku 1974.
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I O bsah grafického manuélu

01
01.01
01.02
01.03
01.04
01.05
01.06
01.07
01.08
01.09
0110

(R)
0112
0113
01.14
01.15

02
02.01
02.02

Obsah

Vstupni ¢ast manuélu tvofi obsah. Zdanlivé se jedna o formalni
polozku dila, ale sprévna forma obsahu zadsadné ovliviiuje

funkénost celého manudlu.

Rychlé orientace v publikaci bude podporovat pouZivani manuélu

v kazdodenni praxi.

Dilezitym bodem je systém cislovani. Je vhodné rozdélit
manual na logické celky - kapitoly. Tyto kapitoly je tfeba
odislovat, stejné jako jednotlivé strany uvnitr kapitol. V praxi se
velice osvédcilo oznacovat napf. 4. stranu ve druhé kapitole
¢islem 2.4. Nejedné se o Uzus, ale o praktické feseni.V pfipadé,
kdy je treba manual doplnit dal$imi aplikacemi, snizuje se riziko

precislovani celého manuélu.
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Obsah grafického manualu
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Znacka



I Predstaveni znacky

V kapitole o znacce vypada dobre kratky
text o konceptu vzniku samotné znacky.
Definice element(, ze kterych se znacka sklada.

Sdnudeni Inka bezped by ko zakod eno za Gielem pomod détem a miadym lidem nejen v jejich
obtiFnych Ewoenich shuacich, ale | pA je)ich kafdode nnich starostech a probEmeach.

Jednotny vizuaini styl sloudi k prezentad sdrugeni linka bezpe &l Aplikace rakladnich prekd vizuing
komunikace: koga, pisma a barevnos, Je jednoené a Fidi s pravidly, keeré obszhuja sento manual
Manual urfule zdkladni pravidia wfivani loga v najb&#néEich aplikacich. Memide samozfajmé
obsshnout viachmy pfipady aplikad jednotného vizudlniha styluy, je viak voditkem [ak dale pracovat
s jednotivymi prvkey a wdr et tzk jpdnotnou podobu calého syl




I/ k|adni barevna, Cernobild, pismovéa a negativni varianta

linka bezpedi
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Barevnost znacky

A
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CMYK: 55/61/68/45
RGH: 78/64/54

CMYH: 33/28/34/15
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I  Barevnost znacky
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Zakladni vlastnosti (barva ma tfi zakladni vlastnosti:)

Ton, téz odstin - pojem spektralni tén &i odstin oznacuje
zakladni povahu barvy, nas zrakovy vijem z dominantni
frekvence svétla odrazeného od konkrétniho objektu. Ton
(odstin) vyjadfuje podstatu barvy, to, ¢emu fikdme cerven3,
modra nebo zluta. Barvy bez rozlisitelného tonu, napriklad
Sedou, nazyvame neutrélni.

Jas, téz svétlost - druha vlastnost vyjadfuje celkovou
svétlost nebo tmavost barvy a nazyva se jas, svétlost nebo
valér. Oznacuje celkové mnozstvi svétla, které pfi pohledu
na objekt vnimame. Pfimichanim bilé barvu zesvétlujeme,
pfidanim cerné ztmavujeme. Praci s jasem Ize zvysit
¢itelnost vizudlniho sdéleni. Rozmisténim razné svétlych
prvku pritAhneme divakovo oko k obrazu a zavedeme

je do vyznamnych oblasti. Proménami kontrastu a jasu
vnasime do obrazu pohyb. Protoze vzdalené objemu se
jevi svétlejsi, maze jas také vytvaret hloubky prostoru.

Saturace (sytost) - pojmem saturace oznacujeme sytost.
Zavisi na Sifce rozsahu frekvenci, jejichz zprimérovanim
barva vznika. Saturované barvy jsou bohaté a intenzivni,
kdezto odsaturované barvy pusobi bledé a tlumené.

Psychologie barev
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Psychologie barev

Zelena ma nejkratsi vinovou délku, a proto nés
dokaze ze vSech barev nejvic uvolnit. Je spojena

s pfirodou a rostlinami, vzbuzuje v nas bezpedi

a divéryhodnosti. Cim je zelena zarivéjsi, tim

pusobi mladistvéji a svézeji. Tmavé odstiny

zelené vyjadruji spolehlivost a ekonomicky rust.
Neutralnéjsi olivové odstiny evokuji hrejivost,

zemitost. MUzZe znamenat i nemoc nebo zkazenost. E
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Lot

Be Responsible
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Fialova je nékdy vnimana jako klamna, falesna ale také
jako tajemna a tézko pochopitelnd. Pisobeni fialové
barvy je ovlivnéno jejim odstinem: tmavé fialova, evokuje
chmurnost a smrt: svétla a studena levandulové fialova
vyvoléva snivou a nostalgickou naladu; nacervenalé

fialové odstiny (fuchsiova) jsou dramatické a plné energie;

Svestkova pusobi magicky.
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. <onstrukce a kodifikace znacky
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. <onstrukce a kodifikace znacky
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I O chrannd zdna znacky
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. Minimalni velikost znacky
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minimiabni valikosi logotypu

doporudana mimimaini velikost logotypu
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Zakazané varianty
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I D cfinice zakladniho a doplnkového pisma
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Merkantilni tiskoviny
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Vizitka a hlavickovy papir

lllllllllll




I D opisni obalka

Dopisni obélky pro béznou komunikaci se pouzivaji
nejcastéji ve formatech:
DL s okénkem nebo bez okénka (220 x 110 mm),

C6(162x114 mm) g
C5(229 x 162 mm) ,
C4 (324 x 229 mm) -

Pri ndvrhu designu obalek je tfeba vzit v potaz postovni
predpisy, tykajici se predevsim definovani mist —_
k moZnému potisku. Identita je na obélce obsazena

zpravidla v potisku zadni strany, na které je znacka - S
a adresa odesilatele. Zcela bezproblémové misto pro o A
znacku a adresu odesilatele je vlevo nahore. Jednotnym ]

)

zplsobem by mél byt fesen i zapis adresata dopisu. To
se da resit pomoci elektronické $ablony. V nékterych
pripadech, zvlasté u velkych spolecnosti, se prvky
vizualniho stylu umistuji i do vnitfni ¢asti obalky. Takové S — r
obalky se ale musi vyrobit celé na zakazku (potisk, -
nasledny vysek a slepeni).

B




Obélka brozury, vyro¢ni zpravy
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Propagacdni tiskoviny a prezentace znacky
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Propagacdni tiskoviny a prezentace znacky
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Webové aplikace




Graficky navrh responzivnich webovych stranek
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I G raficky navrh responzivnich webovych stranek




Animovana znacka



. O dkazy na animované znacky

https://cz.pinterest.com/pin/547046685969711255/
https://cz.pinterest.com/pin/78742693462100353/

https://cz.pinterest.com/pin/488851734544863976/
https://cz.pinterest.com/pin/211739619955125308/
https://cz.pinterest.com/pin/142215300714135914/
https://cz.pinterest.com/pin/547046685972959120/
https://cz.pinterest.com/pin/44332377565365561/

https://cz.pinterest.com/pin/547046685969404574/
https://cz.pinterest.com/pin/557179785133732062/
https://cz.pinterest.com/pin/294422894380705626/
https://cz.pinterest.com/pin/307159637077180650/
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Generované a variabilni znacky
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Generované a variabilni znacky
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Primary Identifier

Museum Color System

& 5

Signature

Matsorial Museum of
Modern and Comemporary
A, Korna

Legotype
Zadcola

MNational Museum of
Modern and Contemporary Art, Korea

Generované a variabilni znacky
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I G enerované a variabilni znacky
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Spojovani bodu
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JEANN
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Siluety / tahy Stétce




Nasobeni linii

MEXICDES:



Krizeni linii

TIMBER e
PRESS &

Challenge



; Rizeni letového provozu
Caskd republiky

! Air Navigation Services
of the Czech Republic

=% CANI

W, najbre.cz

Krizeni linii




Prekryvajici, barevné linie




Trpitici se elementy
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Trojuhelnikové kompozice




Vybarvovani plochy / omalovanky

WINBERERS GUILD

¥ -



Pouziti ilustrace
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I Stiny v typografii / 3D pismo
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I | cttering a kaligrafie




Geometrie

MOXHAM
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Logotypy

k.-lled

MCORE pencil

TWINS RUN
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