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* Jaké mam moznosti po skole

* Co je dobré mit, abych se mohl pustit do podnikani
* Pfedstaveni tyma a projekta (,Elevator pitch®)

* Host - ptibéh firmy - od napadu po fungujici startup
* Lean canvas jako celkovy pohled na podnikani

 Prizkum trhu - primarni a sekundarni
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* vyberte za kazdou skupinku pro vas nejdtlezitéjsi vyhodu
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Feople dont buy
WHAT you do, they
buy WHY you do it
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Now I’ve found you Passion,
| can go anywhere!
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JICs«  Chce to napad!




JI@:=-  Predstaveni tymi a napadd
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NECs- Lean Canvas je

« 1stranka, na ktereé:
— Pfehledné popises celé svoje podnikani
— Identifikujes pripadné slabiny

— Dokazes pomoci ni vysvétlit ostatnim, co délas
(nahrada tzv. byznys planu)

— V tymu napldnujes a promyslis strategii
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Lean Canvas

Podnikatelsky plan na jedné strané papiru
Online kurz zdarma na www.leancanvas.cz

Existujici alternativy

Indikatory

Unikatni nabidka Neférova vyhoda
hodnoty

Cesty k zakaznikim

Srozumitelny opis

Prvni viastovky

Struktura nakladu

Cenovy model
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,,SV. trojice” = zakaznik+problém+reseni




JNCLs- ZAKAZNIK

* Na koho presné cilim?

* Kdo ma problém, ktery svym produktem umim
vyresit?

* A kdo mi za feSeni rad zaplati?

* VSichni = nikdo, co nejkonkrétnéji



JNCLs- KDO JE KDO

« Zakaznik - za produkt plati (mtize jej i pouzivat)
 Uzivatel - produkt pouziva (nemusi za néj nutné platit)

Pokud nemam zdkaznika ->musim vymyslet, kdo jiny to
celé zaplati.



J'@j Typy zakazniku/uzivatelu

Lidi
e Vék
 Pohlavi

* \Vzdelani a spolecenske
postaveni

« Zivotni styl
» Geografie

Firmy, instituce
* V jakém oboru firma funguje

* Velikost firmy (obrat,
zameéstnanci...)

» Geografie









JICLs-  persona—na co je dobra?

* jednoduchy zptisob, jak se vcitit do konkrétniho ¢lovéka,
ktery bude vyuzivat moji sluzbu/produkt/miniprojekt

e dokazeme tim padem sluzbu/produkt lépe
vytvorit/navrhnout

* mél by to byt typicky zastupce vybrané skupiny
uzivatelli/zakaznika

33
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Martin Velky (32 let)

Ve firmé, kde je zaméstnany, ma na starost
internetovy marketing.

Bydli ve velkém mésté v CR.

Zajmy: Ma rad nové technologie a pocitace, kromé
toho takeé pravidelné sportuje.

Jeho problém: Jak pomoci marketingu odlisit firmu
od konkurence. Hleda zpusob, jak dlouhodobé délat
internetovy marketing, ktery prinasi zakazniky.

e ReSeni: Hledd odborniky, Skoleni a informace, které
ho nauci nové véci a ukazi, jak vylepsit internetovy

marketing v jeho firmé.



Lenka Harisova

33 let

Majitelka vegetarianského bistra OSOBNOST

Bydli v Praze

Vdana » inklinuje spise k extro

, , . vertnimu chovani
Bydli ve vlastnim byté

= da velmi na svou intuici

2 déti o o
* Fidi se spiSe city, ale
* zaroven si vse peclive
Zajmy: jo6ga, chozeni do kavaren a restauraci, rada se rozmysli
Do vieho vidy naplno! zde inspiruje, cteni food blogd, vylety s détmi, cestovani - velmi vnimava

do zahranidf

TECHNOLOGIE A INTERNET

VyuZiva kazdy den, pokrocila uZivatelka internetu. Socilni sité vyuZiva jak k propagaci svého bistra, tak pro kontakt s
prateli a saileni zazitkd. Mobil wuZiva hodné - sleduje denni statistiky prodeje v bistru, plati pFes mobil, pouZiva ho jako

diaf, zkratka bez mobilu by se necbesla.

@ vyrovnana, sebevédoma, @ Spokojené déti, udrzet si Zivotni standard na ktery je jeji
kreativni, entuziasticka, rodina zvykla, nezit sterectypné. K nédkupu online ji motivuje
CHARAKTER  trpéliva, spolehliva, prakticka MOTIVACE nedostatek ¢asu, niZzsi cena, dodani do domu



A DAY IN THE LIFE OF SARAH

* Early mornings, late nights describes her daily
routines, so she lives on coffee

¢ She goes to school all day, studies at nights and works
freelance jobs

¢ She has a cat that keeps her grounded with a sense of
responsibility

e She’s a carefree college student

e Her house is never in order, her fridge is empty and
she’s always buried in a book or her laptop

e She takes the train and Ubers everywhere

Coffee Shop Marketing Persona

BACKGROUND

20 years old

* Single

* Livesin San Francisco, CA

* Full-Time Interior Design Student, Part
Time Worker

FINANCES
Household income of $30,000

* She’s super conscious about what she
spends her money on

* Prefers to use her credit / debit cards

ON LINE BEHAVIORS
Facebook is her life-line

* Active on Twitter, Instagram, and
Pinterest

¢ Looks for coupons and good deals on
cool, new experiences or restaurants

WHAT SHE'S LOOKING FOR

* A place to de-compress after a hectic
week

e A quiet place to study where she’s not
distracted by her messy room

e A good deal to make her feel better
about purchases

¢ A sense of stability in her chaotic world

e Cool, new experiences or adventures

WHAT INFLUENCES HER

e Her friends and colleagues

HOPES & DREAMS

Become a reputable interior
designer

Travel the world

Have the flexibility to be able to
pick up and go as she pleases

Not have to worry about finances

WORRIES & FEARS

Not being able to pay her bills
Getting stuck somewhere and not
being able to travel

Not having enough time with her
cat

Not being able to pay back her
school debt

MAKE HER LIFE EASIER

Funky atmosphere that’s inviting
and relaxing

Deals and coupons

Provide a job-board inside the
coffee shop for freelance jobs
Cozy seating with plenty of
charging stations

Order drinks to-go online or
through an app

Social media engagement
incentives for discounts

e Magazines, blogs, articles, and design publications

BRAND AFFINITIES

e Starbucks, H&M, Forever21, American Eagle, Target
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* Jméno, vék, obrazek obliceje

e charakter/extrovert/introvert/

e zazemi/domov/rodina

Petr, 18 let z Brna: aktivni student gymnazia

Petr studuje Gymnaziu Kapitana Jarose v Brnég, 3. rocnik. Zajima ho
informatika a bude z ni maturovat. Bavi ho i ekonomie a
spolecenské védy. Letos se pfihlasil do ekonomicke olympiady a
umistil se mezi nejlepdimi fesiteli krajského kola. Navitévoval i
letni Skolu programovani. Asi si poda pfihlasku na fakultu
informatiky na MU i na VUT. Jeho dal3i volba budou obory
ekonomie v kombinaci s informaénimi technologiemi.

* prace
e konicky/zaliby

Volny ¢as travi aktivné. V poklidu moc neposedi. | kdyz je Skola
narotna, ve volném ¢tase vyhleda néjakou vzdélavaci aktivitu
(Jednou byl na JIC na startup clubu, o kterém se dozvédél nahodou od kamarada). Rodice jej

v objevovani nowych véci podporuji. Jinak jej bavi IT a sport.

Pochazi z rodiny podnikatel(. Jeho otec ma vlastni prodejnu s elektronikou, matka zajistuje ve firmé
ucetnictvi. Podnikani jako kariérni volba je tedy u Petra nasnadé, od mala ji vnima jako jednu
z moZnosti. Od rodi¢d zna klady i zapory podnikéni. Nejdfive si chce ale udélat vysokou a pak se uvidi.

Bavi jej potkavat nové lidi a ziskavat inspiraci z okoli. Na jednom misté moc neposedi a hleda stale
néco nového.

Informace Cerpa pfedeviim ze socidlnich siti (FB, Instagram, YouTube), kde celkem dost volného €asu.
O vzdélavacich akcich ziskava info predeviim ze Skoly.



JEES PROBLEM

* Co mého zakaznika trapi?

* Jaky konkrétni problém mu pomaham fesit?

* Jak palcivy je problém?
— Nutné potiebuje vytesit
— Bylo by hezké ho vytesit







= RESENI / NAPAD

» Reseni = produkt/sluzba, kterou nabizim

— tj. aplikace, ktera déla XY / kavarna, ktera
nabizi XY / vyrobek, ktery pomaha s XY

* Resi zakaznik@iv problém/potiebu -



Vlastni grafika
. uZ od 250 kusi

Prakticky zavésny klip

Lehky, pevny a odolny material

S potiskem nebo bez néj
Ciré | barevné provedent

Vyroba Setrnd k prirodé
100% cEesky produkt



» Co nejkonkrétnéji popiste, kdo méZzou byt vasi ZAKAZNICI

(pokud mate) nebo UZIVATELE

- vymyslete, na jaky jeho PROBLEM se zaméfujete
2 3 2aE
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e shriite, jaké RESENI navrhujete




Lean Canvas

Podnikatelsky plan na jedné strané papiru
Online kurz zdarma na www.leancanvas.cz

2

Indikatory

Existujici alternativy

Unikatni nabidka Neférova vyhoda
hodnoty

Cesty k zakaznikim

Srozumitelny opis

Prvni viastovky

Struktura nakladu

Cenovy model




NCs  JAK JE RESENY TED?
(existujici alternativy)

* Pokud zdkaznika problém opravdu trapi, tak uz néjake
feseni ma/pouziva

* Jak zakaznik stejny problém tesil nezZ jsem prisSel ja?
* obdobné sluzby/produkty
» nahrazky

* jiné moznosti

» Zjistime tim, kdo je nase konkurence 44
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PRUZKUM TRHU
PRIMARNI A SEKUNDARNI
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PRIMARNI
PRUZKUM TRHU
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GET OUT!

OF THE BUILDING




FAIL FAST.
SUCCEED

leanstartupmachine




Q= PROC PRUZKUM TRHU?

VeV/ V/

- je treba zacit nejrizikovejsi Casti

- Lean canvas -> prioritizace rizik

- Na zacatku vzdy:
1.Poznat zakaznika a jeho problém
2.Az pak navrhovat a overovat reseni




Problém

Reseni

Indikatory

Unikéatni nabidka
hodnoty

Srozumitelny opis

Neférova vyhoda

Cesty k zdkaznikiom

Zakaznicl

Struktura naklado

Cenovy model




ICs co PRESNE POTREBUJEME

OVERIT?
» /akaznik a jeho problém

 Jsou vubec takovi zakaznici?

 Trapi je vubec problem, existuje
potreba?

» Jak dnes tuto potrebu resi? Co jim
funguje a co ne’?




ICs- 7p()SOBY PRIMARNIHO

PRUZKUMU
e Pozorovani zakaznika

e Posilani dotaznikc
» Landing page
e (Osobni rozhovor




ICs-  STRUKTURA ROZHOVORU

Cilem overit, ze existuje zakaznik, zdali ma

problém a jak presne ho resi:
e Uvitani, predstaveni

» Overeni typu zakaznika — je to on?

» Overeni existence problemc

» Detailni poznani chovani za
 Uzavreni, follow up, dalsi ko

KaZ
Nta

ika
ty



PROBLEM INTERVIEW SCRIPT DECONSTRUCTED

WELCOME
2 min * Set the Stage

Vs

COLLECT DEMOGRAPHICS
2 min » Test Customer Segment

Vv

TELL A STORY
2 min = Set Problem Context

v

PROBLEM RANKING
4 min » Test Problem

Vv

EXPLORE CUSTOMER'S WORLDVIEW
15 min  Test Problem

Vv

WRAPPING UP
2 min * The Hook and Ask

Vv

DOCUMENT RESULTS
5 min

Vv

T T T T T T

S e s m-

S mmm

[N

« THE SETUP
« IDENTIFY EARLY ADOPTERS

« TEST PROBLEM

« PERMISSION TO FOLLOW UP
» REFERRALS

« DOCUMENT RESULTS



ft
GET OUT!

OF THE BUILDING
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* Interview jeden na jednoho
* Ovérujete jen problém, ne feSeni

* ZjiStujete, jak nyni problém fesi, co mu vyhovuje,
nevyhovuje, co vyuziva apod.
» Kazdy aspon 3 interview

4 14

* Jakmile budete mit - v tymu dat dohromady hlavni zjiSténi

58
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SEKUNDARNI
PRUZKUM TRHU



JI(C) 250 OBLASTI

Zakaznik a velikost trhu Konkurence Trendy trhu

60



PROC DELAT
SEKUNDARNI PRUZKUM
TRHU?
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* Kolik mame zakaznik®
* Velikost zdkaznickych segmentii
* Je jich dostatek?

* Kde se nasi zdkaznici nachazeji?
» Mésto/CR/EU/Svét

* Firmy vs koncovi uzivatelé



[[QE

 Zdroje:
e Statistické ufady (CSU, Eurostat, statistics.sk)
 Odborné asociace

* Odborné weby a databaze (Quantumrun, Frost &
Sullivan, Kompass, Magnusweb)




J@us~  KONKURENCE

 Hlavni konkurence
e V ¢em se li$i / co umi a neumi
* Trzni podil

v,




NCs-  KONKURENCE

* Nejedna se jen o primou konkurenci
* Alternativni reseni

* Nové trendy
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» Sledovat nové technologie

» Ovérit si, zda trh je na vzestupu
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* Zmapovat hlavni konkurenci

* Nagjit alespon tfi konkurenty

e Zjistit, v ¢em hlavnim se od vas liSi/co bude vase vyhoda
» Zjistit orientacni velikost trhu

* na jaky trh cilite (CZ/EU/svét/jiny)

* jak je velky - kolik je tam potencidlnich zakazniki
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* Jaké mam moznosti po skole

* Co je dobré mit abych se mohl pustit do podnikani

* Pfedstaveni tym a projekta (,Elevator pitch®)

* Host - pribéh firmy - od napadu po fungujici startup

* Lean canvas jako celkovy pohled na podnikani

* Prlizkum trhu - primarni a sekundarni



I s-

» Kazdy tym dodefinovat:

* Lean Canvas - vyplnit zdkaznik, problém, reseni a
nahrat do IS

* Primarni priazkum - alespon 3 redlné rozhovory za tym
-> shrnuti klicovych zjiSténi z primarniho prazkumu

* Prtizkum trhu
» tfi klicovi konkurenti a jejich vyhody/nevyhody
* vas trh (oblast/CZ/Evropa/svét) a jeho velikost



JI (C I 15 = Nabizime Akce Magazin 0 nas Kontakty (‘-Jj,-‘h.edat

Workshop pro studenty:
Inspiraci k podnikani

Zajima vas podnikani a chcete se o ném dozvedet vic? V atery 16. fijna
pofadame pro studenty prednasku spojenou s workshopem. Seznamite se
se zakladnimi principy podnikani a skrze konkrétni piiklady se dozvite, co
podnikani obnasi. V ramci workshopu si pak vyzkousime metodu
brainstormingu, kterou nasledné vyuzijeme pro hledani vlastniho
napadu.

Co vas ceka?
= Dozvite se, co je to podnikani a co viechno obnasi
* Seznamite se se zakladnimi principy podnikani

« Uslysite konkrétni pfiklady z praxe

* Vyzkousite si metodu brainsormingu a hledani vlastniho napadu na podnikani

« Nalezeny napad si spolecné vyzkousite rozpracovat pomoci praktického nastroje lean canvas

* Nakonec ziskate tipy, jak spravné sviij napad odprezentovat

Q) O Pihlasit se do profilu JIC

CHCI NA AKCI
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Data map 2018 Google Podminky pouZiti - Mahlasit chybu v mapé
7 zobrazit plan cesty

Akce JIC > | Prozaginajici podnikatele |

Kdy :
17. 4. 2019  16:00 - 19:00

Misto konani ;

JNC INMEC

Purkynova 649/127,
Brno-Medlanky, 612 oo



Studentsky StartupClub:
Poznejte sve silne stranky a
talenty

Na co mam talent? Jaka kariéra by se ke mné haodila? Vim, jaké jsou mé
silné stranky? To vSechno jsou otazky, na které bychom si na zacatku
dospélého Zivota méli najit odpovéd. Poznat sva vrozena nadani a
talenty nam totiz maze pomoci pii hledani budoucnosti. Pomizou nam
rozhodnout se, jestli je pro nas lepsi byt manazerem, kreativnim umélcem
nebo rozjet svou vlastni firmu. Tak, abychom se ve sveé roli citili co nejlépe,
bavila nas a byli v ni excelentni!

Zajima vas, jak na to? Prijdte ve stredu 20. listopadu na prednasku
StartupClubu, specialné vénovanou studentim!

Co se naucite?

« Objevite sva vrozena nadani a talenty
* Naucite se, jak je rozpoznat a vyuzit
» Pochopite zplisob uvaZovani a rozhodovani u sebe sama i u lidi ve svém okoli

* \Vytvofite si svij vlastni talentovy profil

CHCI NA AKCI

49°13'59.9"N 16°34'21.8"E
Zobrazit vetsi mapu

PP %,
Medldnecké p ey e
Kopce - 7 pésky - prace

Velky kopec

.._;:‘__- dnictvi o Google
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a

Data map £2018 Google Podminky pouziti  Mahlasit chybu v mapé

7" zobrazit plan cesty

Akce JIC Pro zacinajicl podnikatele

Kdy

WY .

15. 5. 2019 17:30 - 19:00

Misto konani :

JIC INMEC

Purkyriova 649/127,
Brno-Medlanky, 612 oo

+ Pfidat do Google kalendare
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