TYPOGRAFIE I.4: SERIE TRi TYPOGRAFICKYCH PLAKATU

Pomoci typografickych postupd, dobrého ndpadu a typografické Cistoty vytvorte sérii tFi
typografickych plakatl na libovolné téma (ekologicky plakat, politicky plakat, informacni plakat,
hudebni plakat, vystavni plakat, filmovy plakat, aj.). Zalozte myslenku na typografii, ne na
grafickém prvku! Snazte se vyjadrit vasi myslenku jednoduchym vtipem.

Format: B1 na vysku (700 x 1000mm)
Plakat (Univerzalni lexikon uméni): Tisk vétSiho formatu skladajici se z textu a obrazu, vyvéseny
na verejnych mistech s cilem propagace.

UvaZujice tak o plakatu jako uzitém uméni, musime zminit funkcionalni estetiku (30. léta

20. stoleti), jeZ je teorii, kterd vnima krasu v prizplsobeni se formy funkci. Je to pravé uZitkova
funkce, kterd vyhrocuje dialektiku vztahu mezi hledisky formy a obsahu.

Podstatnym formalnim znakem plakatu je uZiti pisma. Pismovy znak je nositelem zakladni
informace, kterou ma plakat prinést, zaroven je vsak potencionalnim prvkem vyznamotvornym.
Pismo, respektive celkové typografické reseni bud ustupuje do pozadi a nechava vyniknout
zvolenému obrazovému motivu, nebo se stava vlastnim médiem uméleckého sdéleni.”

Text je klicovym nositelem sdéleni a v nékterych pFipadech se stava dokonce nositelem jedinym.
Typografické plakaty integruji obé sdéleni do jednoho vytvarného prvku: ,,pismo nemusi byt jen
znakem, ale pri zamérné vytvarné transformaci mize prerGst do oblasti symbolického
vyjadreni.”
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