
PV100 - GRAFICKÝ DESIGN III 
Předmět PV100 je exkluzívním pokračováním předmětů Grafický design I a II. Cílem předmětu je: 

Vytvoření vizuálního stylu projektu Daruj Muni a Daruj Scale  
(grafický návrh webových stránek, grafický manuál vizuálního stylu, maskot projektu, propagační předměty  
a tiskoviny – placky, samolepky, malé kalendáře, pohlednice, potisk triček, darovací certifikát, aj., inzerce  
na web – animované bannery, krátká animace do kina Scala na základě adopce sedačky – cca 2-5min.  
a společenská hra s tématikou projektu Daruj Muni - např. tištěné pexeso, monopoly či webová interaktivní hra).  
V procesu jsou získány znalosti tvorby nejrůznějších tiskových či elektronických materiálů a znalosti předtiskové 
přípravy. 
 
Osnova práce: 
Do 26. 9.: Návrh vizuálního stylu Daruj Muni + Daruj Scale (claim: Myslím na Muni, Myslím na Scalu,...) 
Do 27. 9.: Prezentace na A4 na šířku pro tisk + prezentace na projektor (vlastní obhajoba práce) 
– aplikace vizuálního stylu na webové stránky 
– propagační předměty – placky (http://www.nightmare.cz/) 
– propagační předměty – samolepky připravené na formát A4: formáty samolepek: www.Rayfilm.cz 
– banner Daruj Scale 
Do poloviny listopadu: krátká animace do kina Scala na základě adopce sedačky 
Do 20. 12.: společenská hra s tématikou projektu Daruj Muni - tištěné pexeso, monopoly, či webová hra 
 
Shrnutí práce (na zápočet do konce zkouškového období musím vytvořit): 
1. Grafický manuál vizuálního stylu Daruj Muni (součástí je podprojekt Daruj Scale) 
2. Grafický návrh webových stránek Daruj Muni 
3. Propagační předměty a maskot projektu 
4. Inzerce na web (animovaný banner) 
5. Jiné tiskoviny – darovací certifikát 
6. Animace pro kino Scala (max. 5 minut) 
7. Společenská hra s tématikou Daruj Muni (příklad:http://www.najbrt.cz/cs/prace/firemni-styl/agropol/2) 
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