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Zhrnutie

Teoreticka Casf prace sa zaoberd problematikou autorského portfélia, jeho
grafickou a typografickou tipravou pre tlac aj elektronické zariadenia. Prak-
ticka Cast popisuje proces tvorby osobného autorského portfolia. Vystupom
praktickej casti je autorské portfélio pre tla¢ a tablety spolu s podrobnym
navodom na tvorbu elektronickych publikacii v Adobe InDesign.
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1 Uvod

Popularita tabletov a mobilnych telefénov s dotykovou obrazovkou po pred-
staveni telefénu iPhone v roku 2007 a tabletu iPad v roku 2010 spolo&nostou
Apple priniesla nové moZnosti v oblasti elektronickych publikécii. Spolo¢-
nost The Condé Nast Publications v roku 2010 predstavila elektronickt
verziu ¢asopisu Wired urc¢ent pre tablety a ukdzala tak moZnosti vyuZitia
tychto zariadeni a naznaé&ila novu cestu, ktorou sa bude uberat publiko-
vanie. [12] Priklad tejto firmy nasledovalo mnoho d'alsich vydavatelstiev,
a portfélio svojich tlatenych ¢asopisov rozsirili o elektronické publikdcie.
Tymto krokom svojim &itatelom spristupnili obsah, ktory klasické publi-
kacie obsahovat nem6zu. Podobny proces nastal aj u prezentécie firmy,
alebo osobného portfélia — interaktivne prezentdcie, ktoré dokdzu svojou
uzivatelskou privetivostou vzbudif zdujem zatina mnoho spolo¢nosti i jed-
notlivecov vyuzivat ako formu propagécie. Vizuélne prezentovanie produk-
tov a sluzieb napomaha zakaznikovi pri jeho rozhodovani o kiipe vyrobku
alebo sluzby.

1.1 Teoretické ciele

Teoreticka Cast prace sa zaoberd problematikou autorského portfélia, ana-
lIyzou foriem a moZznosti interaktivnych elektronickych prezentacii pre tab-
lety, ich typografickou a grafickou tpravou. Nasledujuca cast bakalarskej
prace porovnava navrh layoutu! pre mobilné zariadenia a tlacené doku-
menty a rozobera kltuc¢ové rozdiely medzi nimi. Zaoberd sa dostupnym
softvérom a kapitola venovand distribticii rozoberd moZznosti cesty prezen-
tacie k zdkaznikovi.

1.2 Praktické ciele

Cielom praktickej Casti je vytvorenie osobnej autorskej elektronickej pre-
zentacie obsahujucej fotografie, grafiku a video v programe Adobe InDe-
sign na zdklade grafického manuélu vytvoreného v predmete Graficky De-
sign II a dodrZania jednotného vizudlneho Stylu. Vystupom je autorské
portfélio vo formdte DPS aplikacie, jeho tlacend verzia a podrobny ndvod
na tvorbu digitdlnych publikacii v aplikacii Adobe InDesign.

1. Pojem layout je definovany v tretej kapitole tejto prace.



2 Autorska prezentacia

2.1 Vysvetlenie pojmu

V oblasti fotografie a grafického designu pojem autorska prezentdcia chépe-
me pod vyznamom predstavenia najlepgich diel autora. Ugelom prezentacie
je zvycajne predaj produktu, alebo sluzby, no vyuZitie je takmer neobme-
dzené — od ukazok tvorby na pracovnych pohovoroch u grafickych de-
signérov alebo architektov, aZ po ziskavanie odozvy od kolegov pri vyskume
a vyvoji. [20] Autorsku prezentaciu je podla formy mozné rozdelif do dvoch
kategorii, a to prezentdcia fyzickd a elektronicka. [33]

2.2 Fyzicka prezenticia

2.2.1 Vizitka

Vizitka je v sfére marketingu Standardnym sposobom podavania zaklad-
nych informdcii o spolo¢nosti, alebo osobe. Vizitka je sucastou celkovej
vizudlnej identity a svojim vzhladom jednoznatne definuje osobu, alebo
spolo¢nost od ktorej vizitka pochddza. S ciefom odlisenia sa od konkurencie
sa v praxi okrem Standardnej velkosti 9x5cm pouzivaji roznorodé velkosti,
formaty a materialy vizitiek.

2.2.2 Portfélio

V &ase digitdlnych technoldgii drvivé vicsina kreativnych Iudi pouZiva in-
ternetové portfolio, zatial ¢o jeho klasicka hmatatelnd podoba ostdva ¢oraz
viac v zabudnuti. Prave preto, ak designér takymto portféliom disponuje,
je to jeho osobna vyhoda voéi ostatnym konkurentom. Fyzické portfélio
moze maf mnoho poddb, ktoré zévisia od rdoznych faktorov, napriklad, ako
Casto je portfélio aktualizované. MoZe to byf viazana brozura, alebo aj sa-
mostatné listy. V oblasti grafiky, fotografie i architekttry je ¢asté pouZitie
tlaceného portfélia ako doplnku k Zivotopisu pri prijimacich pohovoroch.
[20]

Podla knihy Graphic Design: A user’s manual od Adriana Shaughnes-
syho ma fyzicka verzia portfélia dva hlavné aspekty. Prvym je samotny ob-
sah portfolia, prace designéra ¢i fotografa a druhym, nemenej dolezitym as-
pektom je, akym sposobom je obsah podavany klientovi. Tieto dva aspekty
musia existovaf v harmoénii, pretoZe bez kvalitného obsahu je forma tplne
nepodstatnd a naopak, zly spdsob prezentovania anuluje kvalitu obsahu.
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2. AUTORSKA PREZENTACIA

Pozastavim sa najskor pri druhom aspekte. Prezentovany material by v pr-
vom rade mal byt bezchybny, tihfadne uloZeny a hlavne nepokréeny a bez
akychkolvek znamok nedistot, & odtlatkov prstov. Obsahom portfdlia je
vyber najreprezentativnejsich prac logicky usporiadanych do sekcii. Podla
druhu zamerania, dand praca moze obsahovaf kratky popis. Pri dostatku
obsahového materidlu je vhodné, ak internetové a tlacené portfélio obsa-
huju aspori &iastocne odlisné prace. Nedochadza potom k momentu, ked
klient po prelistovani portfélia nenarazil na ni¢ nové a v3etky prace uz
zhliadol na webovej stranke. [33]

2.3 Elektronicka prezentacia

2.3.1 Internetova stranka

Prvym miestom, kde klient, alebo agenttra za¢ina hladanie fotografa, de-
signéra, alebo inej osoby u ktorej sa o jej najati rozhoduje na zdklade pred-
chddzajtcej préce, je internet. Preto je v stcasnosti absolitnym zdkladom
prezentovania tvorby internetové portfélio. V digitalnej dobe je ovela vac-
§im problémom vy¢nievaf z radu svojim online elektronickym portféliom,
ako jeho tlacenou verziou z doévodu obrovskej konkurencie v tejto oblasti.
Internetové portfolio je velmi dostupnym spdsobom ako sa prezentovaf
a tomu odpoveda aj kvantita prezentacii. Z tohto dévodu je nesmierne dole-
7ité zaujaf internetovym portféliom hned v prvom okamziku. O uspechu,
alebo netspechu internetového portfélia rozhoduju Styri kltucové faktory
[33]:

1. Jasné a zrozumitelné vyjadrenie kto sme
2. Co robime

3. UkaZzky samotnej prace

4.  Moznost jednoduchého kontaktu

Definovanim osobnych tidajov, vzdelania, pripadne dosiahnutych tispechov
a ur¢enim presného zamerania je klientovi podana informacia na zakla-
de ktorej sa dozvie, ¢i st poskytované sluzby pre neho vhodné. Obsahova
stranka portfolia by mala pokryvaf vSetky zakladné kategérie préce a roz-
sah jednotlivych kategérii by mal byf minimalisticky v zmysle — radsej
jedna ¢&i dve skvelé prace, ako 10 priemernych. Internetové portfélio by
malo klientovi umoznovat jednoducht formu kontaktu — e-mail, telefénne
¢islo, pripadne kontaktny formular.



2. AUTORSKA PREZENTACIA

2.3.2 Socidlne siete

K internetovej prezentacii, mimo vlastného portfolia, neoddelitelne patria
socidlne siete. Pre potreby grafického designu a fotografie moZeme socidlne
siete rozdelif do dvoch kategorii:

1. Socidlne siete sltiZiace na prezentovanie a propagéciu préc Sirokej ve-
rejnosti. Napriklad Facebook, Twitter, Google+.

2. Komunitné socidlne siete zamerané na zviditelnenie sa v danom od-
bore, ziskanie konstruktivnej kritiky alebo pracovnych prileZitosti. Pri-
klady komunitnych socidlnych sieti: Behance Network, Dribble, Lin-
kedIn, DeviantArt, DesignRelated, 500px. ..

Nie je nevyhnutné vlastnit ucet na kazdej socialnej sieti, pomoct pri vybere
moze nasledujtici stru¢ny rozbor profesionalnych socidlnych sieti s uve-
denym zameranim, dévodmi ich pouZivania a kratkou histériou.

Behance Network

Behance Network je jedna z najznamejSich a najaspesnejSich socidlnych
sietf ur¢enych pre grafikov a designérov. Jej vznik sa datuje do roku 2006
a odvtedy poskytuje moznosti vytvéarania portfolif, komunikécie & hladania
préce. Registrovanie pouZivatelov na tejto socidlnej sieti nie je Ziadnym
spdsobom obmedzené. Socidlna sief Behance Network sa stala sucastou
sluzby Creative Cloud od spolo¢nosti Adobe. Priddvanie novej tvorby a zis-
kavanie odozvy integrované priamo v aplikdciach moze byt dovodom pre
pouZitie prave tejto socidlnej siete. [16]

DesignRelated

Projekt DesignRelated odstartoval v roku 2009. Pouzivatelom umoziiuje
vytvaraf vlastné portfolid, komunikovaf s ostatnymi designérmi, ziskavat
in8pirdciu v ich préci, ale aj pracovné prileZitosti. Kvalita obsahu tejto ko-
munitnej socidlnej site je zabezpe¢end obmedzenim registracie novych po-
uzivatelov na zéklade postdenia aktudlneho portfélia. [18]

500px

Webstranka 500px je v prevadzke od roku 2009 a jej popularita mé sttpajiacu
tendenciu. Je urfend pre fotografov a vyznatuje sa velmi kvalitnym obsa-
hom, moZnosfou tvorby portfolii a predaja fotografii. [1]



2. AUTORSKA PREZENTACIA

LinkedIn

Narozdiel od vyssie uvedenych socidlnych sieti, portdl LinkedIn nie je za-
merany primdrne na prezentovanie tvorby a komunikéciu s ostatnymi lud-
mi v odbore, ale zameranie je viac komer¢né. Jednotlivci, alebo spolo¢nosti
tato socidlnu sief vyuZzivaja s ciefom n4jst pracovnd silu, alebo pracu v roz-
nych odboroch. V prevddzke je od roku 2003. [29]

2.3.3 Tablety

Elektronicka prezentacia na mobilnych zariadenia ako je tablet spdja vyhody
fyzickej a internetovej prezentacie tym, Ze zdujemcovi o produkt, alebo
sluzbu dovoluje zariadenie s prezentaciou fyzicky chytif do rak a listovat
v nej podobne ako v tlacenom katalégu a zaroven si zachovédva nizkona-
kladovost a moznost jednoduchej a rychlej aktualizacie obsahu. Pridanou
hodnotou oproti tlacenej verzii st médid nedostupné v tlaci ako audio a vi-
formatu digitdlnej prezentacie pre tablet sa zaoberd kapitola Digitdlne pub-
likovanie.



3 Layout

Gavin Ambrose a Paul Harris vo svojej knihe Layout, definovali tento po-
jem ako umiestnenie objektov, obrdzkov a typografie na stranku. Primadr-
nym ucelom takéhoto rozmiestiiovania je pripravif pre divaka obsah v ¢o
najcitatelnejsej, logicky usporiadanej a zrozumitelnej podobe. Niektoré la-
youty posobia pre Iudské oko zaujimavejsie, prijemnejsie zatial ¢o iné vyt-
varaji opac¢ny dojem. [10] Grafické rozloZenie objektov na stranke sa riadi
principmi, ktoré st vysledkom staro¢i vyvoja tla¢iarenskych technik a kto-
rych zakladné myslienky su aplikovatelné aj na elektronické publikécie.

3.1 Zéikladné pravidld a pojmy

Niektoré zavedené a pouzivané normy pri rozvrhovani strdnky st vysled-
kom préce stredovekych ucencov, iné vznikli postupnym vyvojom v ne-
skorsich obdobiach. Vetky vyznamné diela vytvarnych umelcov nesti v se-
be zakomponované poznatky a objavy vtedajsich matematikov a tieto ve-
domosti mdZzeme uplatnif aj v dnesnom designe. Namiesto ndhodného ur-
¢ovania pomeru, pouZitim Ciselnych radov zachovame vzdjomny pomer
a vzdjomnu harméniu medzi jednotlivymi objektmi. [10]

3.1.1 Zlaty rez

Za zlaty rez je povaZzované rozdelenie v pomere 8:13, pri tomto rozdeleni, je
vzfah vicsej Casti k mensej rovnaky, ako vacsej Casti k celku, je oznatovany
gréckym pismenom @ a jeho hodnota je priblizne 1.618. V prirode sa tento
pomer vyskytuje pri rastovych obrazcoch ulit, veelich plastoch, alebo v po-
mere plutiev delfina k jeho telu [10]. Zlaty rez je v tvorbe layoutu pouZivany
pri navrhovani sadzobného obrazca.

a+b

Obr. 3.1: Zlaty rez [10]

atb _ a _
—==3=90

f=al



3. LAYOUT

3.1.2 Pravidlo tretin

Znamy prostriedok fotografov je mozné pouzif aj pri navrhu rozloZenia
obsahu, vd&Sinou ide o umiestnenie znacky alebo logotypu v lavej hornej
Casti, & navigdacia v lavej, alebo hornej Casti. [26]

Obr. 3.2: Diagram zobrazuje oblasti v priese¢nikoch tretin, kde divak
najskor zadina hladaf objekty [10]

3.1.3 Vizudlny stred

Je bod na ktorom spocinie pohlad divaka, oproti matematickému stredu,
sa vizualny stred nachddza o nieco vyssie a vpravo. V pripade umiestnenia
do matematického stredu mé divak pocit, Ze objekt sa nachddza nizsie ako
v skutocnosti.

3.1.4 Fibonacciho ¢isla pri tvorbe layoutu

Fibonacciho ¢isla st matematickou postupnosfou v ktorej kazdé ¢islo je
suctom predchaddzajacich dvoch ¢isel v rade. Pri tvorbe layoutu designérovi



3. LAYoUuT

pomédhaji s vytvorenim primerane umiesteného sadzobného obrazca. Na-
priklad v mriezke o velkosti 34x55 jednotiek je textova ¢ast umiestend 8 jed-
notiek od horného kraja, 8 od vonkajsieho 5 od vniitorného a 13 jednotiek
od dolného okraja. [10]

3.1.5 Renardove ¢isla

Renardov systém deli interval od 1 do 10 na 5, 10, 20 alebo 40 zaokrthlenych
hodnot. Renardove ¢isla st Specifikované v Standarde ISO 3. Pri vychadzani
zo zékladného radu R5 (1.00, 1.60, 2.50, 4.00, 6.30) moZze designér rozdelit
stranku o velkosti A4 na ¢asti s velkosfou 10mm, 16mm, 25mm, 40mm,
63mm 100mm, 160mm a 250mm. [10]

3.2 MrieZky a objekty

Mriezky st pri tvorbe layoutu nenahraditelnym, aj ked na prvy pohlad
neviditeInym stavebnym prvkom. Umiestiiovanie pomocou mrieZok je pre
¢loveka prirodzené, a navyse pridéva designu pravidelnost a logicku $truk-
taru. Zakladnymi stavebnymi prvkami mriezky st stipce, moduly, okraje,
zony a linky. [41] Prikladom vyuZitia mrieZzok v designérskej praxi st pe-
riodické publikacie. Tvorba rozloZenia strdnok pre noviny a casopisy si
vyZzadovala flexibilitu, rychlost a presnost, preto v 60. rokoch 20. storocia
navrhol $vajciarsky typograf Karl Gerstner systém 58 dielnej mriezky, ktora
umoziiovala jednoducho a rychlo vytvaraf rozloZenie strénok s roznorodym
obsahom. [39]

Obr. 3.3: Mriezka vytvorend Karlom Gerstnerom pre ¢asopis Capital[39]
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3. LAYOUT

Pri praci rozliujeme niekolko zdkladnych druhov mriezok. Priklady ich
vyuZitia st analyzované na nasledujuicich riadkoch. V prilohe A je dostupna
ukaZzka kazdého popisovaného druhu mriezky.

Jednostipcova mriezka
Najvyznamnej$im posobiskom tohto druhu mriezky sa pripady, kde pod-
statu designu tvori dlhy stvisly text, napriklad beletria.

Dvojstipcova mriezka

Taktiez Casto pouzivana v pripade velkého mnoZstva textu, ktory vsak po-
mocou sekundarneho stlpca moze byt doplneny o obrazky, alebo vysvet-
livky.

Viacstipcova mriezka

Viacstlpcovéa mriezka najéastejsie nachadza uplatnenie v ¢asopisoch, alebo
webovych strankach, pretoze disponuje velkou flexibilitou umiestiiovania
textu, obrazkov a v pripade webovych portdlov aj rekldm ¢i animécii.

Moduldrna mriezka
Disponuje najvyssou mierou flexibility a je pouZivana napriklad pri tvorbe
novin, kalendarov, alebo r6znych tabuliek.

Hierarchickd mriezka

Narozdiel od predchddzajuicich pripadov, pomocou hierarchickej mriezky
je obsah umiestiiovany do horizontalnych blokov a nie vertikdlnych. Takyto
pristup je asto pouzivany na webe alebo pri tvorbe plagatov.

MrieZzka tciaria

Utiarie je pomyselna linka ktora predstavuje zakladnt dofaZnicu pisma
a vizualne voditko pre umiestnenie a vyrovnanie ostatnych prvkov na stran-
ke. Velkost mriezky uciaria sa viaZe na velkosf pouzitého pisma. TakZe
napriklad v layoute s mriezkou uéiaria o velkosti 12b moze byt pouzité
pismo o velkosti 10b a preklad s velkosfou 2b. [10] [11]

Prazdne miesto

Prazdne miesto je doleZitym a casto podcefiovanym prvkom designu, je to
priestor bez grafickych prvkov a textu. Svajéiarsky typograf Jan Tschichold
o filom hovoril ako o ,plicach designu”. [10] V divdkovi mdZe vyvolavat
dojem luxusu a extravagancie. Prazdne miesto vytvdra priestor okolo jed-
notlivych objektov, ulah¢uje divakovi pochopitelnost a zvysuje Citatelnost
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3. LAYOUT

designu. Vedie zrak pozorovatela na Zelané miesto a moZe tak byt aj kom-
pozi¢nym prvkom layoutu. Prazdne miesto tiez sluZi ako oddelova¢ prv-
kov, ktoré spolu logicky nestvisia.

3.3 Adaptivny layout

Popularizacia tabletov a mobilnych telefénov priniesla vyrazné zmeny v tv-
orbe a vobec v uvaZovani o layoute. Zasadnym problémom tvorby layoutu
pre tieto zariadenia je obrovsky pocet tabletov a mobilnych telefénov s ro-
znorodou velkostou displeja a hustotou pixelov a pomerom strén. Designér
sa v tomto pripade uz nemdze viac spoliehaf na pevnu velkost papiera
a musf sledovaf technické parametre cielovych zariadeni. Potrebna je pri-
prava dokumentu tak, aby sa jeho vzhlad prispdsobil zariadeniu na kto-
rom je prehliadany a zéroven faktu, Ze zariadenie je mozné pouzivaf tak vo
vertikdlnej ako aj horizontalnej polohe. Adaptivny layout je ovplyviiovany
faktormi analyzovanymi v nasledujticich podkapitolach.

3.3.1 Velkost a rozlisenie displeja

Velkost a rozligenie displeja priamo vplyvaja na rozhodovanie o navrhu la-
youtu, velkosti ovladacich prvkov, velkosti a type pisma. Vo vieobecnosti,
pred samotnym zaciatkom procesu grafického navrhu, je Ziaduce zistif tieto
parametre na webovych strdnkach vyrobcu zariadenia.Typicky sa vSak u tab-

letov s displejom v rozmedzi 7-10 palcov rozliSenie pohybuje v hodnotéach.
[21]

. QXGA: 2048x1536 pixelov

e WXGA: 1366x768 alebo 1280x800 pixelov
e XGA:1024x768 pixelov

. WSVGA: 1024x600 pixelov

U mobilnych telefénov sa velkost displeja pohybuje v medziach od 2 do 5
palcov a rozliSenie v rozsahu [21]:

. QVGA: quarter VGA (240x320 pixelov)

. HVGA: half VGA (320x480 pixelov)

. WVGA: wide VGA (480x800 pixelov)

o FWVGA: full wide VGA (480x854 pixelov)

12



3. LAYOUT

. nHD: one-ninth high definition (360x640 pixelov)

. qHD: one-quarter high definition (540x960 pixelov)

3.3.2 Hustota pixelov displeja

K problémom s rozliSenim a pomerom stran displeja s ktorym webdesignéri
zédpasia uz roky sa v poslednom obdobi priddava novy fenomén a to zvy-
Sovanie hustoty pixelov. HiDPI, alebo Retina displeje si definované ako
zobrazovacie zariadenia s hustotou pixelov uddvanou v DPI, alebo PPI ta-
kou vysokou, Ze I'udské oko nedokaze rozlisif jednotlivé pixely. Tato hod-
nota hustoty obrazovych bodov vSak nie je jednotnd pre vSetky zariadenia
a 1isi sa v zévislosti od vzdialenosti medzi okom pozorovatela a plochou
obrazovky. Vzdialenost z akej sa uzivatel pozera na mobilny telefon je ing,
vzdialenosf pri sledovani obrazovky potitaca. To aky velky moze byf bod,
aby nebol samostatne rozoznatelny z uréitej vzdialenosti, uréuje obrazok
3.4 a z neho vychdadzajuci vzorec. [24]

] Vzdialenost
pozorovaci uhol (a) pixelov(s)

Pozorovacia vzdialenost (d)

Obr. 3.4: Hustota pixelov [24]

tan(%):%

Hustota pixelov je udavana v PPI (pixels per inch) uiOS zariadeni a v DPI
(dots per inch) u Android zariadeni. U mobilnych zariadeni doslo k vyraz-
nému ndrastu hustoty pixelov zo 132PPI v pripade Apple iPad prvej ge-
nerdcie na 264PPI pri iPad-e Stvrtej generdcie. Obdobnym procesom presli
zariadenia aj u inych vyrobcov. Pri vytvarani layoutu pre mobilné zaria-
denia je preto potrebné pouZivaf bitmapovu grafiku v dostatotne velkom
rozliSeni, aby pri jej Skdlovani nedochddzalo k efektu posterizacie.
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3. LAYOUT

3.4 Rozdiely v layoute pre tla¢ a elektronické zariadenia

Roznorodost zobrazovacich zariadeni nutné zohladiiovat pri navrhu roz-
loZenia stranky a pripravif asponi dve alternativne situécie — layout pre mo-
bilny telefén a layout pre tablet. V pripade zobrazenia obsahu na tablete je
moZné zvazif pouzitie viacstipcovej sadzby, zatial ¢o pri zobrazeni na ma-
lej obrazovke mobilného telefénu je z hladiska zachovania &itatelnosti ob-
sahu vhodné pouZitie jednostipcovej sadzby. Alternativnou moznosfou pri
tvorbe je vedomé vyltenie niektorého typu cielovych zariadeni — napriklad
mobilu. Takyto postup je pomerne ¢asty v pripade digitdlnych ¢asopisov
s velkym mnoZstvom obsahu. Dalsou z komplikacii pri vytvérani elektro-
nickych publikicii je fakt, Ze mobilné zariadenia je mozné pouzivat v hori-
zontélnej aj vertikalnej polohe. Prezentacia by na tieto zmeny mala reagovat
a vyuzivat moZnosti zariadenia. Z tohto dovodu je potrebné v kazdej elek-
tronickej publikacii pre mobilné zariadenia pripravif dva rdzne layouty —
pre vertikdlnu i horizontalnu polohu pristroja.
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4 Typografia a pismo

Kniha Typografie od Gavina Ambrosa a Paula Harrisa definuje typogra-
fiu ako sposob, akym sa napisanej myslienke prepoZiciava vizudlna forma.
[11] Typografia vyrazne ovplyviiuje emo¢né vlastnosti designu a moze byt
neutrélna, ale aj symbolicky ladit s obsahom textu.

4.1 Sadzba textu

Sadzbu moZeme definovat ako stibor pravidiel pre pracu s textom umiest-
neny na stranke s ciefom dosiahnutia Zelaného efektu. Utel sadzby textu
velmi dobre definuje citat z knihy Typografie od G. Ambrosa, Paula Har-
risa:

,Promyslend sazba textu umoZriuje ¥izené sdélovini informaci. Sprdvnou sazbou
miiZete dosdhnout libovolného zaméru, af uz ma byt vase dilo naléhavé, stylizo-
vané, historizujict archaické, nebo moderni.” [11]

4.1.1 Rozpal pisma

Rozpal pisma je tiprava medzier medzi dvoma znakmi v slove, nakolko
niektoré dvojice pismen majt tendenciu opticky sa od seba vzd'alovaf, alebo
naopak priblizovaf sa. Vseobecné pravidlo rozpalu podla prednasky doc.
Mgr.Vitézslava Svalbacha:

,Cim uzaviendjsi jsou pismena, tim mensi &st jejich vnitini plochy se stdvd sou-
ddsti plochy mezi pismeny; proto se tato pismena stavi ve vétsich vzdjemnych vzda-
lenostech. Cim otevren&jst jsou pismena, tim vétsi &dst onitini pismene se zahr-
nuje do plochy mezi pismeny; proto se tato pismena kresli v mensich vzdjemnijch

vzddlenostech.” [38]

Jedna sa napriklad o problematické dvojice pismen AV, alebo O Q. S po-
trebou rozpalu pisma sa stretdvame zvacsa u verzdlok. U minusiek tento
problém nie je tak vyrazny. [11]

4.1.2 Preklad

Preklad udava velkosf medzery medzi riadkami v bloku textu. Tato me-
dzera pridava do textového bloku prazdne miesto a tym zvysuje Citatenost.
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4. TYPOGRAFIA A PISMO

4.1.3 Ligatary

Termin ligatira pochddza z latinského slova ligare, ¢ize zviazaf. Ligatira
je typograficky prvok, ktory sa pouZziva v pripade znakov, ktoré do seba
zasahuju, alebo sa vzdjomne rusia. V takomto pripade sa z danej skupiny
pismen prepojenim hornych dofahov, alebo prediZzenim priecky vytvorijed-
na litera nazyvana ligatira. Najcastejsie ide o skupiny znakov ako fi, ffi, fl
u minusiek a znaky TY, alebo TW u verzélok. [11]

4.2 Rozdiely v typografii medzi elektronickymi a tla¢enymi
dokumentami

Rozdiel v pouziti pisem v tlatovom a digitdlnom vystupe uz nie vdaka
displejom s vysokou hustotou pixelov taky markantny ako v minulosti.
Kvéli nedostatoénému rozliSeniu displejov dochddzalo k rozmazaniu jem-
nych serifov u serifovych pisiem a to spdsobovalo zniZenie ich &itatelnosti.
Riesenim tohto problému bolo pouZivanie bezserifovych pisiem v pripade,
Ze bol dokument urceny pre zobrazenie na displeji. [23] AvSak s ndstupom
obrazoviek s vysokou hustotou pixelov prestdva byf tento problém rele-
vantny. Takzvané retina displeje, alebo dispeleje s vyssou hustotou pixelov
ako dokéze vnimaf I'udské oko, sa chovajt rovnako, ako ich papierovy ekvi-
valent, teda nedochadza k rozpixelovaniu, ¢i rozmazaniu serifov a pouZitie
tychto pisiem teda nepredstavuje problém. Napriek tomuto faktu, zaria-
denia s niz$ou hustotou pixelov tvoria velku va¢sinu zobrazovacich zaria-
deni. PouZitie serifovych pisem je na uvaZeni designéra, no vramci zacho-
vania spitnej kompatibility, je dobré obmedzif pouZitie serifovych pisiem,
a to hlavne v malych velkostiach.

Vyhodou pouZitia aplikdcie Adobe InDesign na sadzbu elektronickych
publikécii je dostupnost rovnakych néstrojov ako na sadzbu tlacenych do-
kumentov vratane nastavenia rozpalu, ligatir ¢i mriezky tciaria. V pripade
pouZitia technolégii HTML5 a CSS3 takéto moZznosti prace s textom nie st
dostupné, alebo st vyrazne obmedzené —napriklad komplikované pouZitie
viacstlpcovej sadzby textu.
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5 Digitalne publikovanie

5.1 Priklady pouZitia a vystupné formaty

Medzi dostupnymi formdatmi elektronickej publikdcie st zna¢né rozdiely
v ich moznostiach a celkovom chovani sa daného formatu na urcitej plat-
forme. Tvorba elektronickej publikacie preto vyZaduje dokladné naplano-
vanie a zvdZenie vyhod a nevyhod dostupnych formatov. V nasledujtcich
odstavcoch sa nachadza popis vyhod, nevyhod, dostupnych funkcif a vhod-
ného pouZitia jednotlivych formatov.

5.1.1 PDF

Formit strankovych dokumentov so sirokou $kélou vyuZitia, moze byf vol-
ne dostupny na webe, pripojeny ako priloha e-mailu. PDF dokumenty je
mozné prehliadaf na takmer Iubovolnom zariadeni. Formét nie je vhodny
na distribuovanie spoplatneného obsahu, nakolko PDF stbory nie je mozné
predévaft v obchodoch Apple App Store & Google Play. [17]

5.1.2 ePub

Zviacsa pouzivany na publikovanie dlhych textovych dokumentov ako sa
knihy alebo pouZivatelské manuadly. [17] Format je vhodny na distribuova-
nie jednordzovo plateného obsahu(napriklad knihy). ePub stbory mézu
byf preddvané v elektronickych obchodoch Amazon, iBooks a d alsich. Ne-
vyhodou je nutnost Specializovanej aplikdcie na prezeranie ePub stiborov.

5.1.3 Aplikacia

Aplikacia urcend pre tablety s opera¢nym systémom Android, alebo iOS.
Vyhodou je mozZnost predaja prostrednictvom obchodov s aplikdciami pre
dant platformu formou jednordzového poplatku, alebo predplatného. Ne-
vyhodou zase zlozitejsi vyvoj digitdlnej publikdcie. [17] Samostatna ap-
likacia slazi ako Specializovany prehliada¢ obsahu vytvoreného v Adobe
InDesign alebo technolégiou HTMLS5 (napr. Baker Framework 1)

1. Baker Framework je popisany v kapitole 5.3 tejto préce
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5. DIGITALNE PUBLIKOVANIE

Tabulka ¢.1 prirad'uje k roznym typom publikécii vhodné formaty. [22]

PDF ePub Aplikacia
Casopis - - Ano
Katalég Ano - Ano
Portfélio - - Ano
Kniha - Ano -
Dokument Ano - -

Tabulka ¢.2 zobrazuje dostupnost interaktivnych prvkov v jednotlivych for-
matoch. [22]

PDF ePub Aplikacia
Video Ano Ano Ano
Audio Ano Ano Ano
Viacstavové - - Ano
objekty
Panoramy - - Ano
Tla¢idla a od- | Ano Ano Ano
kazy
Vkladanie - Ano Ano
HTML
Animdcie Ano - Ano
Rolovanie Ano - Ano
obsahu
MozZnosti - Ano Ano
analyzy

Casopis: National Geographic

Digitdlna verzia ¢asopisu National Geographic je ukdzkou moZnosti elek-
tronickych publikacii. Citatela na stranke uptta mnozstvo pridaného ob-
sahu oproti tla¢nej verzii magazinu. Jedna sa o video, interaktivne pre-
zentacie, galérie, 360°prezentécie ¢ dokonca zvuky prirody. Casopis Nati-
onal Geographic je vytvoreny pomocou programu Adobe InDesign a distri-
buovany ako multi-folio 2 DPS (Digital Publishing Suite) aplikacia . Snimky
obrazoviek publikécie st sucastou prilohy C.

2. Pojem multi-folio je objasneny v kapitole 5.2 tejto prace
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Katalég: The University of British Columbia

Interaktivny katal6ég prezentujici univerzitu, studijné odbory ¢&i priestory
Skoly. Publikécia obsahuje mnoZstvo interaktivnych prvkov vratane videa.
Katalég je vytvoreny v Adobe InDesign a distribuovany ako single-folio
DPS aplikécia. Snimky obrazoviek publikécie st stucasfou prilohy C.

Portfélio: Jon Low

Portfélio fotografa obsahujtice obrazové data a video. Digitdlna publikacia
je vytvorenda technolégiou HTML5 a CSS3, nasledne pomocou Baker Fra-
meworku ,zabalend” a distribuovand ako samostatné aplikdcia. PouZitie
Baker Frameworku umoziiuje do aplikécie neskor pridavat d'alsie samos-
tatné vydania (obdoba multi-folio DPS aplikécie ). Snimky obrazoviek pub-
lik4cie s sucasfou prilohy C.

Kniha: Martin Stefunko — Ekonémia slobody

Elektronicka kniha vo forméte ePub, obsahuje mnoZstvo textu a minimum
interaktivity. Vhodne zvoleny Format ePub je idedlny na zobrazovanie dl-
hych textov ako knihy alebo manualy. Jeho vyhodou je zobraziteInost na
SirSom spektre zariadeni: ¢itacky knih, tablety, mobilné telefény a bezné
desktopové potitace. Publikécie vo formate ePub je mozné predavaf v Spe-
cializovanych obchodoch ako Amazon a iBooks. Snimky obrazoviek pub-
lik4cie su sucasfou prilohy C.

Dokument: SABMiller Annual Report

Interaktivny PDF dokument obsahujtci zdkladnti navigaciu (nasledujtica
strana, predchadzajuca strana, avodnd stranka dokumentu) a klikatelny
obsah dokumentu. Vhodne zvoleny format PDF je moZné zobrazif na tak-
mer fubovolnom zariadeni, umiestnif volne na stiahnutie na webstranke
alebo pripojit ako e-mailovu prilohu. Snimky obrazoviek publikécie st su-
¢astou prilohy C.

5.2 Adobe InDesign

Spoloénost Adobe vo svojom baliku Creative Suite 6 zareagovala na rastticu
popularitu tabletov a nadviazala na priddvanie ndstrojov pre tvorbu mul-
timedidlnych publikacii z predoslych dvoch verzii programu. Ulah&ila tym
tvorbu multimedidlnych publikécii pre designérov pouzivajtcich tento soft-

3. Pojem single-folio je objasneny v kapitole 5.2 tejto prace
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vér k tvorbe klasickych tlacenych publikdcii. Aplikdciu InDesign pouZziva

mnoho vyznamnych svetovych vydavatelstiev k tvorbe svojich magazinov

— napriklad Nation Geographic, ELLE, Culture, Best Life, ale aj mnoho fi-

riem vyuZziva elektronické brozuiry ako formu propagécie aktualnych pro-

duktov, napriklad Panasonic, Canon ¢i Nikon. [3] Adobe Digital Publishing

Suite umoZziiuje bez nutnosti programovania, so znalostami néstrojov a pra-

covného prostredia programu InDesign vytvorif interaktivnu digitalnu pub-
likaciu, ktord je distrubuovana vo forme nativnej aplikacie mobilného ope-

ra¢ného systému.

5.2.1 Alternate layout a Liquid layout

Medzi najvyznamnejsie novinky patri tzv. Alternate layout, ktory umoziuje
adaptovaf jeden InDesign dokument na zariadenia s roznou velkosfou a z4-
roven horizontdlnu aj vertikdlnu polohu displeja tychto zariadeni. Alter-
nate layout v8ak nie je urc¢eny vyhradne pre elektronické zariadenia, ale
je mozné ho pouzif taktiez pri tlatenych mediach, kde vyrazne ulahéuje
vytvdaranie varidcii dokumentu s inou velkosfou, ¢i pomerom stran.[17] De-
signér nie je limitovany len jednym alternativnym layoutom. Dokument ich
moZe obsahovat lubovolné mnoZstvo. Alternativne layouty su prepojené
so zékladnym nédvrhom vzfahom rodi¢ potomok — a teda vsetky zmeny vy-
konané v rodi¢ovskom layoute sa prejavia v jeho potomkoch. Pri opa¢nom
postupe — editovani potomka sa zmeny neprejavuji v ostatnych dokumen-
toch, ale vznikne objekt, ktory je nezavisly od ostatnych. Funkcia alter-
nativnych layoutov je velmi tzko prepojend s funkciou liquid layout, ktora
sa stard o transformovanie layoutu do zmenenych rozmerov podla predpi-
sanych pravidiel [17]:

. Scale: vSetky objekty na stranke st zvdcSené, alebo zmensené podla
potrieb so zachovanym pomerom stran.

. Re-center: obsah si zachova povodnt velkost a bude umiestneny do
stredu novej stranky.

. Object based: Umoziiuje nastavif ku ktorej strane/stranam bude ob-
jekt prichytavany a ktory z rozmerov vyska/sirka sa bude menit. Vy-
Zaduje individudlne nastavenia kazdého objektu.

. Guide based: Specidlne pomocné linky (Liquid Guides) uréujta kde
sa ma menif vyska alebo §irka objektu. Linky st vytvarané zapnutim
néstroja Page Tool.
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Néazov Liquid layout na prvy pohlad nabada k myslienke, Ze pomocou
tejto technolégie sa obsah vytvoreny v Adobe InDesign prispdsobi zaria-
deniu na ktorom je prehliadany. To vSak nie je pravda a technolégia Liquid
Layout sltZi len na prisposobenie rozloZenia v aplikacii InDesign, nie na
koncovom zariadeni. V pripade, Ze koncové zariadenie md iny pomer strdn
ako dokument, tak dokument bude zvacSeny resp. zmenseny a zobrazeny
v povodnom pomere strdn s potrebnymi ¢iernymi pasmi po stranach.

5.2.2 Content Collector/Placer/Conveyor

Trojica nastrojov s funkcionalitou podobnou vylepSenej schranke, umoziu-
je umiestiiovat a prenédsat objekty v ramci jedného, ale aj medzi viacerymi
dokumentami. [17] Pracovny postup s ndstrojmi vyzerd nasledovne: pomo-
cou néstroja Content Colector zvolime textovy rdmdcek, rdmec s grafikou,
alebo inym obsahom. Zvoleny obsah bude zobrazeny v liste Content Con-
veyor. Takymto spdsobom moZzeme zvolif samostatny objekt, alebo sku-
pinu objektov a vytvorif tak kolekciu. V novom dokumente potom pomo-
cou nastroja Content Placer zvolime a umiestnime objekty v novom doku-
mente s moZznosfou zachovania prepojenia — objekty tak ostant navzdjom
prepojené.

By M cemetink [Jmasvies £ | B Ll L3

- m— | Po umiestneni do dokumentu objekt ostane v
Content Collector Tool Content Placer Tool | | Gontent Gonveyor
Umiestnenie viacerych objektov

Doéastné uloZenie - po umiestneni do dokumentu
bude objekt z Content Conveyor odstraneny

Obr. 5.1: Popis nastrojov v palete Content Collector/Placer /Conveyor

5.2.3 Adobe Content Viewer

Aplikdcia Adobe Content Viewer sltZi na testovanie aplikacii v procese
tvorby priamo na koncovom zariadeni, alebo v okne opera¢ného systému
na ktorom je aplikdcia vytvarand. Testovanie prebieha pomocou panelu Fo-
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lio Builder v Adobe InDesign, alebo spustenim stiboru vo formate folio
priamo v programe Adobe Content Viewer. K dispozicii je pre platformy
i0S, Android, Mac OS X a Microsoft Windows.

5.2.4 Adobe Digital Publishing Suite

Sluzba Digital Publishing Suite umoziiuje zjednodusif tvorbu nativnych
aplikdcii pre platformy iOS, a Android zo stiboru vytvoreného v Adobe
InDesign. Digital Publishing Suite okrem toho umoZriuje analyzu jednot-
livych ¢lankov, ktoré druhy médii su u uZivatelov najpopularnejsie, ktora
strdnka prezentdcie je najdlhSie prezerana. Publikéciu je mozné distribu-
ovat ako samostatnu aplikaciu — zobrazent na pracovnej ploche, alebo ako
sucast aplikacie Newsstand (v operacnom systéme iOS uréenej pre casopisy
— novinovy stanok). Sluzba Digital Publishing Suite je dostupnd v troch
verzidch s rdznym odstupniovanim pontikanych moZnosti. [7]

é Clanok
(Article)

iOS aplikacia jedno folio InDesign alebo
HTML dokument

Obr. 5.2: Single-folio aplikacia obsahuje prave jedno folio skladajtce sa
z Tubovolného mnoZstva ¢lankov[17]

Digital Publishing Suite — Single Edition
Najdostupnejsia verzia, ktora predplatitefom sluzby Creative Cloud (61€me-
satne) umozniuje publikovaf neobmedzené mnozstvo Single Edition ap-
likécif pre tablety iPad. Pre ostatnych zédkaznikov je tu moZnost poplatku
362€za publikovanie jednej aplikacie. DPS Single Edition umoZriuje vytvo-
renie a zverejnenie Single-folio publikacie (vnatri aplikdcie nie je mozné ku-
povat/stahovat d'alsie publikdcie) bez moZnosti predplatného. Vlastnosti
Single-folio aplikacie sti znadzornené na obrazku 5.2.

Této varianta teda nie je vhodnd na publikovanie ¢asopisov, ale po-
stacuje napriklad pri zverejiiovani katalégov, knih alebo portfélii. V ¢ase

22



5. DIGITALNE PUBLIKOVANIE

Horizontalny
layout
(Horizontal
layout)

Multi-folio e Clanok
aplikacia

(Article)

Vertikalny

layout
iOS alebo Android lubovolny pocet folii InDesign alebo (VZrtical

aplikacia HTML dokument layout)

Obr. 5.3: Multi-folio aplikdcia modZe obsahovaf lubovolné mnoZstvo
folii.[17]

pisania bakalarskej prace sluzba nie je dostupnd pre operacny systém An-
droid, Windows ani mobilné telefény iPhone. Single Edition aplikdcia moze
byf umiestnend v obchode AppStore, nie vSak zobrazend v aplikacii Newss-
tand. [7] [8]

Digital Publishing Suite — Professional Edition

Edicia v cene 436,65€mesa¢ne umoZiiuje vytvorenie a zverejnenie fubovol-
ného poctu publikicii, ich editaciu a aktualizaciu. Pomocou digital Publis-
hing Suite — Professional Edition je moZné vytvaraf publikacie pre mobilné
platformy iOS a Android. Podpora opera¢ného systému Windows je vo faze
pripravy. Oproti verzii Single Edition priddva moZnost vytvérania multi-
folio aplikacif a predplatného. Multi-folio aplikdcia je ,obalka” do ktorej
je mozné neskor pridavaf a spoplatiiovaf jednotlivé folia — napriklad vy-
dania ¢asopisov. Vzfah aplikdcia/folio je na¢rtnuty na obrazku 5.3. Takéto
aplikdcia moze byf zobrazena v aplikacii Newsstand. [7] [8]

Digital Publishing Suite — Enterprise Edition

Verzia urcena pre velké vydavatelstvd a korporacie, vychddza z Professi-
onal Edition. Pontka vyhodnejsie poplatky za distribticiu velkého mnoz-
stva aplikdcii. Cena je uréovana po konzultacii s firmou Adobe. [7] [8]
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5. DIGITALNE PUBLIKOVANIE

5.3 Alternativny softvér

Adobe InDesign nie je jedind aplikacia pre tvorbu elektronickych publikécii
— jej vyhodou je vSak multiplatformovost ako samotnej aplikacie, ktora je
dostupnd pre operacny systém Mac OS X a Microsoft Windows, tak uni-
verzélnost vystupnych aplikacii. Nevyhodou softvéru od spolo¢nosti Ado-
be je finan¢na naro¢nost a niektoré technické obmedzenia popisané v pred-
chadzajuicej kapitole. Kapitola alternativny softvér obsahuje sihrn aplika-
cif z roznych oblasti digitalneho publikovania — od knihy aZ po digitalny
¢asopis.

5.3.1 iBooks Author

Aplikécia iBooks Author od spolo¢nosti Apple disponuje jednoduchym uzi-
vatelskym rozhranim a mnoZstvom preddefinovanych upravitelnych sab-
16n. Program je distribuovany zadarmo. Medzi vyhody aplikécie patri okam-
Zity nahlad spracovavaného dokumentu na iPad-e. Nevyhodami tohto prog-
ramu je dostupnost len pre Mac OS X, nemoznost exportovaf publikédciu do
iného formétu ako PDF, pripadne odoslat priamo do obchodu iBooks Store.
[13]

5.3.2 Booktype

Cloudové open-source sluzba umoziiujica spoluprdcu viacerych autorov
pri pisani knih. Sluzba ma webové drag&drop rozhranie a podporuje vy-
stup publikécii prispdsobenych ako pre tla¢, tak aj pre elektronické zaria-
denia vo formétoch pdf, epub, mobi a html. Redlne vyuZitie tejto sluzby je
skor vo vytvarani publikdcii zameranych na textovy obsah ako st firemné
spravy ¢i knihy pre mobilné zariadenia. [35]

5.3.3 Inkling Habitat

Spolo¢nost Inkling vytvorila kompletnu platformu sliZiacu na distribuciu
digitdlnych publikécii pre iOS a Android. Digitdlne publikacie od spoloc-
nosti Inkling vytvorené v HTML5 a CSS3 sa vyznacuju velkym mnoZstvom
multimedidlneho obsahu, ako vided, zvuk, & animécie. Tieto elektronické
publikdcie boli vytvorené internym ndastrojom firmy nazyvanym Inkling
Habitat, ktory bol vo februdri 2013 spristupneny verejnosti. [40] Jednd sa
o webovt sluzbu s moznostou kooperacie viacerych autorov pocas tvorby
elektronickej publikécie, ktort je nasledne mozné exportovaf do formatu
ePub, alebo priamo publikovaf v obchode Inkling Store. [28]
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5.3.4 Baker Framework

Jednou z najzaujimavejsich alternativ k Adobe InDesign je Open Source
projekt Baker Framework. Pre mensie vydavatelstva, alebo jednotlivcov,
vyZzadujacich minimalizaciu cenovych ndkladov pontka export pre zaria-
denia s operaénym systémom iOS a Android, moZnost predplatného vnutri
aplikécie (porovnatelna funkcionalita s Adobe DPS Professional Edition za
436€mesacne). Nevyhodou je nemoznost vyuzitia aplikdcie Adobe InDe-
sign v procese tvorby a s tym spojena vicsia fasovéd naro¢nost na pripravu
publikécie. Obsah je nutné prevadzat do HTML5 a CSS3. Vysledna elek-
tronicka publikdcia je distribuovana vo forme samostatnej aplikdcie, alebo
aplikécie pre Newsstand (miesto pre zobrazovanie ¢asopisov na zariade-
niach s opera¢nym systémom iOS). [15]

5.4 Rozdiely medzi elektronickou a tlacenou publikiciou

Zakladnym rozdielom pri vytvdrani dokumentov pre tla¢ a elektronické
publikovanie je pouZitie farebného priestoru. V pripade tlace je pouZivany
farebny priestor CMYK a v elektronickych dokumentoch farebny pries-
tor RGB. Vyznamnym rozdielom je zavislosf od velkosti a rozligenia ob-
razovky zariadenia, na ktorom je elektronicky dokument prehliadany. Di-
gitalne a tlacené dokumenty sa liSia v mnoZstve obsahu, v tlacenych mé-
didch je mnoZstvo limitované nédkladmi, zatial ¢o u elektronickych médii
tento problém nenastdva a mozu tak za rovnaku cenu priniest zakaznikovi
véasie mnozstvo obsahu. Vyhodou digitalneho publikovania je moZnost
vyuzivat druhy médii nedostupné v klasickych publikacidch a to video,
audio, interaktivny a online obsah.
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6 Distribtucia
6.1 Apple App Store

S moznostou exportu do formatu nativnych aplikacii mobilnych zariadeni
prostrednictvom Adobe Digital Publishing Suite sa otvorila moZnost zve-
rejnenia autorskej prezentacie velkému mnozstvu Iudi pouZivajucich mo-
bilné zariadenia od spolo¢nosti Apple — umiestnenie v obchode App Store.
Nevyhodou tohto rieSenia, je nutnost ¢lenstva v iOS Developer Program,
ktorého cena je 99% za rok a potreba pouZitia pocitaca s opera¢nym systémom
Mac OS pri vytvérani aplikdcie. Aplikaciu je mozné nahraf na webe https:/ /it-
unesconnect.apple.com/. V pripade multi-folio aplikacie existuje moznost
volby medzi samostatnou aplikaciou a aplikaciou pre Newsstand. [17]

6.2 Google Play

Alternativou vo&i App Store pre pouZivatelov mobilnych zariadeni s ope-
ra¢nym systémom Android je internetovy obchod Google Play. Podobne
ako v pripade App Store je nutny registra¢ny poplatok vo vyske 25$. V pri-
pade opera¢ného systému Android je vyslednd aplikacia nahrdvana na webe

https:/ /play.google.com/apps/publish/

6.3 Stiahnutelny PDF stibor

Vsetky vysSie spomenuté alternativy sltZiace na distribticiu digitalnych
publikécii st pomerne finan¢ne ndro¢né a pre zacinajtcich designérov, ¢i fo-
tografov nedostupné. Pri osobnom kontakte s klientom tiplne postacuje, ak
je publikacia vo formate PDF umiestena v tablete. V pripade, Ze ju chceme
zverejnif SirSej verejnosti, je mozné elektronicku publikdciu umiestnif vo
svojom internetovom portféliu na volné stiahnutie.
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7 Navrh a priprava autorskej prezentacie

7.1 Analyza trhu

Prvou fazou navrhu autorskej prezentacie bol prieskum aktuélnej situécie
na trhu v oblasti potitatovej grafiky a fotografie. Po vyhladani elektro-
nickych i tlacenych portfolii grafickych stadii, fotografov aj grafikov na
volnej nohe, nasledovalo porovnanie trovne obsahu, grafického spraco-
vania a typu prezentacie. Vysledkom prieskumu bolo zistenie, Ze va¢Sina
portfolii je velkostne prispdsobena prehliadaniu na tablete. V pripade tla-
¢enych verzii je forméat zvycajne odvodeny od velkosti strany minimalne
A4. NajcastejSou formou distibtcie bol stibor vo formate PDF a nativna ap-
likdcia v App Store. Preskum trhu je stcastou prilohy B.

7.2 Vyber materidlu

Jednou z najdoleZitejSich ¢asti pracovného postupu je spravny vyber ma-
teridlu, ktory bude prezentacia obsahovaf. Vyber bol prevadzany v nie-
kolkych krokoch. Prvym bol $irsi vyber prac z grafického a fotografického
portfélia. V nasledujtcej fdze boli vybrané prace v menSom formate vy-
tlacené na fotograficky papier a zvoleny uzsi okruh prac a ich tématické

zameranie. Zvolené kategorie portfdlia:

. Fotografia

. Webdesign

*  Vizudlna identita
e  Video

. Tlac

7.3 Tvorba skic
Pri ndvrhu layoutu bol kladeny doraz predovsetkym na priestor pre pre-

zentovanu tvorbu, nakolko ide o hlavnu tlohu autorského portfdlia a tex-
tové informadcie nie st v tomto pripade velmi obsiahle.
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rologG rafie

Obr. 7.1: Navrh obsahu/navigacie portfolia.

Obr. 7.2: Navrh rozloZenia grafického obsahu a textu.
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7.4 Finalny navrh v Adobe Illustrator

Hlavné pismo autorskej prezentécie bolo zvolené podla Grafického manu-
alu znacky. Jen nim bezserifové pismo Helvetica Neue. Pismo mad moderny
charakter a poskytuje dostatok rezov pre variabilitu pouZitia. Volba bezse-
rifového pisma umoziiuje zéroven zachovaf dobrt ¢itatelnost aj na disple-
joch s niz$im rozlisenim.

—LVETICA
NEUE

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 12345
67890 »&7?!(,.)

Obr. 7.3: Pismo Helvetica Neue bolo zvolené podla grafického manualu.

Névrh designu bol zo skic preneseny do vektorového grafického editora
Adobe Illustrator. Na zdklade teoretickych poznatkov z kapitoly Layout
tejto préce bola na rozlozenie grafickych prvkov pouzita dvoj stlpcova mriez-
ka. Sirsf stipec obsahuje obrazové data, a doplnkovy uz&i stipec je uréeny
pre text. V procese navrhu bol zvoleny jednotny layout pre tlac i digitalnu
publikaciu. Prinosom digitalnej verzie publikdcie sti obsahové data navyse.
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1 Portréty

" 4

Fotografia Webdesign Grafika

Video

Obr. 7.5: Finalny navrh obsahu/navigdcie portfolia.
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7.5 Volba technolégie

Zvéazenim ceny, vyhod a nevyhod jednotlivych variant Adobe Digital Pub-
lishing Suite bola zvolena verzia Single Edition. Vysledna Adobe DPS ap-
likacia obsahujtica jedno folio je na ti¢ely publikovania autorského portfélia
dostatujica. Nevyhodou tejto volby je moznost vytvorenia aplikdcie len
pre tablety iPad®. Vytvorenie aplikicie pre zariadenia s operaénym systé-
mom Android ani mobilné telefény iPhone nie je moZzné.

7.6 Priprava dit

7.6.1 Obrazky

Priprava obrazovych dat sa znaéne 1isi podla cielového vystupu — zavisi od
toho, ¢ produktom bude tlacend verzia dokumentu a zdroven digitdlna,
alebo iba digitdlna. Zaroven zélezi na fyzickej velkosti tlateného doku-
mentu.

V pripade samostatnej digitdlnej publikdcie bude pre zachovanie ma-
ximélnej kvality obrazového vystupu bitmapovych stiborov potrebné orien-
tovaf sa podla maximalneho rozliSenia cielového zriadenia. Vo veobecnosti
je lepsie pripravif déta pre zariadenia s displejmi s vysokou hustotou pi-
xelov. Napriklad tablet iPad s retina displejom disponuje rozliSenim 2048x-
1536 pixelov, zatial ¢o starSie verzie pouzivali dispelej s rozlisenim 1024x768
pixelov. [17]

Pokial vystupom bude aj tla¢eny dokument, rozliSenie obrazkov sa bude
odvijat od velkosti tlatového média a kvality vystupu (zvy&ajne 300dpi).
Takto pripravené podklady je mozné vyuzif i vo verzii pre tablet. Adobe
InDesign samozrejme umoZnuje aj pouZivanie vektorovych formétov ako
SVG, EPS ¢i AL [17]

7.6.2 Video

Najuniverzélnejsim a odportacanym formatom videa pre DPS je MP4 s ko-
dovanim H.264. RozliSenie videa zévisi od jeho pouZitia, a teda ¢i bude
prehravané v rezime celej obrazovky, alebo iba v preddefinovanej velkosti
bez mozZnosti spustenia reZimu celej obrazovky. V prvom pripade je od-
porucané rozlisenie fullHD(1920x1080 px), v druhom pripade, podla vel-
kosti okna v ktorom bude video prehravané. [5]

1. Vyslednt publikaciu je moZné prostrednictvom panelu Folio Builder v Adobe InDesign
odtestovaf aj na tabletoch s operatnym systémom Android, nie vSak distribuovaf
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8 Praca v Adobe InDesign

8.1 Alternativny layout dokumentu pre tla¢

Castym scendrom pri tvorbe elektronickych publikéci je, Ze slizia ako do-
plnok ku klasickej tlacenej verzii dokumentu a priamo z neho vychadzaja.
Takyto postup ma vyhodu v predpripravenych obrazovych détach z tlace-
nej verzie. V prvom kroku je spracovana tlacena verzia dokumentu, z kto-
rej neskor pomocou Alternate layout, a Liquid layout bude vytvorend di-
gitdlna verzia.

Takyto postup bol pouzity pri tvorbe autorského portfélia — z navrhov
layoutu vytvorenych v Adobe Illustator bola v aplikacii Adobe InDesign
spracovana verzia pre tla¢. Z tohto dokumentu bolo pomocou technolégie
Alternate layout a Liquid layout vytvorené nové rozloZenie urcené pre ho-
rizontdlnu polohu tabletu iPad. Nastavenie pravidla transformovania na
Guide-based a vytvorenie vodiacich liniek (Liquid Guides) zabezpecilo trans-
forméciu do nového alternativneho layoutu.! Nasledovalo pridanie inte-
raktivnych prvkov — klikatelnych galérii, videa, webového obsahu a rolo-
vacich rdmcov. Podrobny postup vytvarania interaktivnych prvkov je po-
pisany v nasledujticej kapitole.

8.2 Interaktivne objekty

8.2.1 Slideshow

Adobe InDesign umoziiuje autorom elektronickych publikécii pridaf vloze-
nie interaktivnych galérii a slideshow. Princip spo¢iva v tom, Ze poZadované
obrazky buda ,naskladané” v dokumente nad sebou vo forme viacstavové-
ho objektu a prepinanie medzi stavmi objektu bude vykondvané prostred-
nictvom tlacidla, alebo viacerych tla¢idiel (nasledujtci/predchddzajtci). U-
kazka postupu préce pri vytvarani interaktivnej prezentécie fotografii:

1.  Néstrojom Rectangle Frame Tool vytvorime rovnako velké ramce do
ktorych umiestnime fotografie (File—>Place).

2. Ozna¢ime rdmce a pomocou palety nastrojov Align umiestnime tak,
aby sa prekryvali.
3. Vyberieme viditelnu fotografiu a v palete néstrojov Object States ju

prevedieme na viacstavovy objekt.

1. Kapitola 5.2.1 obsahuje podrobnejsie informéacie o nastrojoch Alternate a Liquid layout
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Obr. 8.1: Slideshow

¢ Align | Pathfinder | =

Align Objects:
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Distribute Objects:
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Align Te: B

Distribute Spacing:
=
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(a) Panel Align (b) Zarovnané obrazky

Obr. 8.2: Zarovnanie obrazkov

4. Zobrazime si vrstvy dokumentu v palete Layers a skryjeme viacsta-
vovy objekt. Vyberieme d'al$iu z fotografii, vystrihneme (CTRL-X, resp.
CMD-X). V palete layers znovu zobrazime viacstavovy objekt a vy-
tvorime v iom novy stav, do ktorého vloZime vystrihnutt fotografiu
(kliknutie pravym tla¢idlom mysi na novy stav —>Paste Into State).
Postup opakujeme so vSetkymi fotografiami.
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Obr. 8.3: Panel Object States

Links | ¢ Layers | M| ==
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Page: 1, 1 Layer al o

Obr. 8.4: Vrstvy prezentacie

V dalsom kroku vytvorime tla&idlo, ktorym budeme prepinaf stavy
objektu. V ukézke pouZijeme neviditelné tlacidlo, ktoré bude prekry-
vat cel fotografiu, tlatidlo viak moze byt akykolvek vytvoreny, alebo
importovany graficky objekt. Néastrojom Rectangle Frame Tool vy-
tvorime rdmec prekryvajuci cely viacstavovy objekt. Zobrazime panel
Buttons and Forms a prevedieme ho na tlacidlo (Button), pomenujem,
zvolime udalosf, pri ktorej sa akcia spusti (v ukaZke je to on Release
or Tap, teda po kliknuti, alebo fuknuti prstom) pridéme vykonavanu
akciu — v ukaZzke je to Go To Next State. Tato akcia prepne stav ob-
jektu na nasledujici. Zvolime na ktory objekt sa akcia aplikuje (In-
Design automaticky vyberie posledny vytvoreny objekt). Vyslednym
produktom je prezentécia fotografii, ktoré sa po stlaceni menia.
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8.2.2 Video

Do elektronickej publikécie je moZzné zakomponovat video dvoma rdznymi
sposobmi. Prvym z nich je vloZenie videa do samotného dokumentu a dru-
hym je streamovanie z internetu. Prvy menovany spdsob ma vyhodu v tom,
Ze je dostupny vzdy, aj bez pristupu k internetu, nevyhodou je Ze vyrazne
zvysuje velkost vyslednej aplikacie. Druhy sposob, je streamovanie videa
z internetu, ktoré neovplyviiuje velkost samotnej aplikacie, no vyzaduje
pripojenie k internetu. Oba spdsoby maju svoje vyuZitie, ale vyhodnejsie
je pridanie videa priamo do aplikdcie, vzhladom na to, Ze mnoho Iudi &ita
a prezera vopred stiahnuté elektronické publikécie napriklad na dovolenke,
alebo vo vlaku, teda ¢asto bez pripojenia k internetu. [5]

Video stuéasfou aplikécie

1. Video v predpripravenom forméte vloZime do aplikacie Adobe InDe-
sign rovnakym sposobom ako ostatné médid, zvolime polozku Place
z menu File.
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Obr. 8.5: Video v InDesign dokumente
2. Oznacené video mdzeme upravovaf nasledovne, zobrazime paletu

media, v ktorej mdZeme nastavif tzv. poster, teda obrazok z videa,
ktory sa bude zobrazovat pred samotnym prehrdvanim. InDesign d a-
lej v tejto palete umozituje nastavif ktoré ovladacie prvky videa budu
zobrazené.
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1931 BID DOPZ
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Options: [_| Play on Page Load
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(a) Panel Media (b) Novy tivodny obrazok

Obr. 8.6: Nastavenia nového tivodného obrazku videa

3.V palete Folio Overlays sa nachadzaju d'alsie nastavenia videa, ako je
prehrdvanie v reZime celej obrazovky alebo automatické prehravanie.

4 Video G)
URL or File:

| {Users{sleepwalker /Dropbox fSchool/Bakalarka/ 1|

I:‘ Auto Play

De lay: 5EC5
I:‘ Play Full Screen
I:‘ Tap to View Controller
D Do Not Allow Pause

D Stop on Last Frame

Obr. 8.7: Panel Video
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Streamované video
1. Nastrojom Rectangle Frame Tool vytvorime ramec o pozadovanej vel-

kosti videa.

2.V paneli Folio Overlays zvolime Video a vlozime odkaz na video
stbor.

¢ Folio Overlays M| =
4 video @

URL or File: £31

| http:f /mirokolesar.comfskola /v deo_-':la'uy'nu"i—\l

I:‘ Auto Play

I:‘ Play Full Screen

I:‘ Tap to View Controller

I:‘ Stop on Last Frame

Obr. 8.8: URL adresa streamovaného videa

3.  Ostatné nastavenia funguji rovnako ako v prechddzajicom pripade

Video z Youtube(resp. iného webu)

Vided zo serverov ako je Youtube, Vimeo ¢&i DailyMotion je nutné vkladaf
do elektronickej publikacie ako webovy obsah.

1. Na strdanke s videom otvorime zalozku Share, zvolime Embed a sko-
pirujeme kod.
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Scala je tu pro Vas! www.darujscale.cz

s MasarykUniv - 26 videos 70 views
w -

i Like 1]

Share

Embed

<iframe width="560" height="315"

sro="//www.youtube.com/embed /FYZleEXnrBg"”

frameborder="0"
allowfullscreen></iframe>

Video size: 560 x 315 b

# Show suggested videos when the video finishes
Enable privacy-enhanced maode [7]

Use old embed code [7]

Obr. 8.9: Video zo servera Youtube v Adobe InDesign

V Adobe InDesign zvolime Object—>Insert HTML, vloZime kéd. Po-
zor, s kddom generovanym serverom Youtube si InDesign neporadi

a preto je potrebnd drobnd tprava. Na zaciatok URL adresy je po-
trebné dopisaf ,http:“.
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Edit HTML Edit HTML

HTML Code:

<iframe width="560" height="315" src="/ /www.youtube.com/embed/
FYZ1eEXnrBg" frameborder="0" allowfullscreen> < /iframe>|

HTML Code

<iframe width="560" height="315" src="http1//www.youtube.com/embed,
FYZ1eEXnrBg" frameborder="0" allowfullscreen> < fiframe>

| cancel | ok | cancel | OK

(a) Vkladanie HTML (b) Uprava kédu

Obr. 8.10: VloZenie a tiprava kédu

3.V paneli Folio Overlays zvolime Video a zaskrtneme Auto Play.

Adobe Content Viewer  100%

4 Folio Overlays » | -=

4 Web Content

URL or File

[ Auto Play

&

[ Transparent Background
[] Allow User Interaction

[[] scale Content to Fit

(a) Web
oznacenie
Autoplay

8.2.3 Audio

e T )
= o
T N Y TS|

content, (b) Vysledny dokument v Adobe Content Viewer
volby

Obr. 8.11: Nastavenie a odtestovanie.

Vkladanie audio stiborov.

1. Z menu File zvolime poloZku place a vyberieme pozadovany audio

stbor
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Obr. 8.12: Pridanie audio stiboru

V palete Folio Overlays —>Audio zvolime adresér so stibormi ovla-
dacich prvkov(pause, play) vo forméate png. Format nazvu stiborov je
nasledovny: nazov_play.png, nazov_pause.png. Nazov stiboru moze

byt lubovolny, no musi obsahovat priponu _play, resp. _pause.

% Folio Overlays |—»|v§

4 Audio 6]

URL or File:

Controller Files: £

[ usersisteemwalker Desktop/audio-icans

[ Show First Image Initially
[ Auta Play

=
Delay: (=0 secs

[[] Play in Background Across Falio

(a) VoIba adreséra

(b) Ikona play (c) Ikona pause

Obr. 8.13: Volba ikon prehravaca hudby

8.2.4 Webovy obsah

Zaujimavym doplnkom elektronickej publikacie moze byf online webovy
dokument, napriklad aktudlne tweety zo socidlnej siete Twitter, statusy z Fa-
cebooku na kontaktnej stranke, alebo interaktivna mapa s adresou spoloc-
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nosti. Primérne by vSak elektronicka publikacia mala fungovat bez pripoje-
nia k internetu a tak nie je vhodné tymto spésobom pridavat do dokumentu
kl'u¢ové informdcie. Ukédzka priddvania webového obsahu:

1.  Nastrojom Rectangle Frame Tool vytvorime rdmec, v ktorom chceme
text zobrazovat.

2. Vpaneli Folio Overlays zvolime polozku Web Content, vyplnime URL
adresu webového dokumentu, alebo zvolime lokdlny HTML stibor
a zaskrtneme Autoplay (inak bude webovy obsah spusteny az po
tuknuti)

Dal$ou moznosfou je pridaf tzv. HTML snippet, teda kisok HTML kédu
priamo do elektronickej publikdcie. Tauto funkcionalitu je mozné vyuzit
napriklad na zobrazenie map od spolo¢nosti Google.

1.  Nastranke http://maps.google.com vyhladdme ¢ast mapy ktort chce-
me zobrazit. V pravom dolnom rohu klikneme na ikonu ozubeného
kolieska a zvolima Share and embed map.

= b

? Salon Spirit 43}
" - %
S Palackého trida 2377/109 124 (@) Vinotékely Romana i
’ G
a8 B (
g

)
Park BoZetéchova

RESTAURACE

" sEmiLasso

Kvétinarstvi FLORIS
Bmo Kralovo (&

) Kostel Nejsvetgjsi trojice
Pole Semilasso

N S lasso ||
oy e Semilssay sShare and embed map v

el

AP Rémy - )
Ramovani Obrazi -~ pAehC™

My Places
< E
Stary Pivow
@

% Nebesky miyn (11 3 .

z; Web History
5 { ) +

Search Settings

Holic(ka) (= B -
i KT 2 - A
vy | eSBogle o . @ O\ § SEE 2

pyane =) Unie Neslyicich Brno
i :
ERUL Map data G204 Google  Litemode  Terms  Privacy  Reportaproblem  Somi— 1

Obr. 8.14: Google Mapy

2. Zvolime polozku Embed map a skopirujeme kod.

3.V Adobe InDesign zvolime z menu Object polozku Insert HTML, kam
skopirujeme kéd zo stranky Google.
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Share link Embed map
Medium ~ <iframe sre="https://www.google.com/maps/embed?pb=1Tm14/Tm&!Tm3!1d2605.
Palackého tfida 2377/109 d * !
612 00 Brno-Brno-Krélovo Pole Directions Erin BN LAY Y
View on Google Maps This map is built foryou * [
fnot® %f: % When you view this map on your site, A
e % = - v pony X i
¥ %_ = e you'll see your saved places on the map. i
2 E % |
2 ‘0% Your site's visitors won't see those saved
ﬂ'y_m"n\é 2 places — they'll see a map built for them
5 o
e s @ ® Palackeho trida 2377/109 et
e Ngme Ll % el
I a % A |
5 p (2)
‘,\\a\-éaf“a\‘ Y Park BoZetéch
‘3/ 7‘(5,‘ ih) Kostel Nejsvé
3
= Méstsky stadion Srbska q\aq‘(‘q %{ SRV 59
= >
=
E n o Fakulta informaénich
B . ‘6 technologii VUT v Brné
=] % Nebesky miyn %5
. = o 4+
il e \ Kr)uaruv(? B
o Google ny -
"‘“\“‘0\3 &

Mevie - Bk
©2014 GoogIe - Map data £2014 Google  Terms oOf Use  Repoft a map error

By embedding this map, you agree to the terms of service.

Obr. 8.15: Ziskanie k6du mapy

Edit HTML

HTML Code:

|<iframe src="https://www.google.com/maps/embed?pb=!1m1411m8!1m3!
1d2605.530646509262!12d16.5916556!3d49.2284277!13m2!1i1024!2i768!
14f13.113m3!1m211s0x47129407de7910d7%3A0x4ecbf7367d2ab0d6!
2zUGFsYWNrw6lobyBOxZnDrWRhIDIzZNzcvMTAS ! 5e0!3m2!1sen!2s!
4v1398604097148" width="600" height="450" frameborder="0"
style="border:0"> < /iframe>|

[ cancel | [ 0K |

%

Obr. 8.16: VloZenie mapy do Adobe Indesign

4.V paneli Folio overlays —>Web content zaskrtneme Autoplay (inak
bude webovy obsah spusteny az po fuknuti)
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% Folio Overlays b | =

4 Web Content @

[ Auto Play

Defay: e
T =

D Transparent Background

[+ Allow User Interaction

[[] scale Content to Fit

(a) Automatické prehravanie (b) Odtestovanie mapy
webového obsahu

Obr. 8.17: Google mapy v Adobe InDesign

8.2.5 Postivanie obsahu

Jednou z vyhod elektronickej publikacie oproti klasickej je moznost pri-
dania dodato¢ného obsahu ¢&i uz textového, alebo obrazového bez potreby
pridat d'alsie strany dokumentu. Spominana vlastnost je dobre vyuZitelna
napriklad v pripade, Ze mnoZstvo obsahu presahuje jednu stranu doku-
mentu, ale nedostacuje na zaplnenie dvoch stran. V takomto pripadne je
mozné pouZif funkciu Scrollable frame (Rédmec s posuvnym obsahom).
Vytvaranie posuvného textového obsahu

1. Nastrojom Type Tool vytvorime ramec, ktory vyplnime pozadova-
nym textovym obsahom. Rdmec musi byf vyplneny tak, aby text ne-
presahoval okraj rdmca.

2. Nastrojom Rectangle Frame Tool vytvorime ramec, v ktorom chceme
text zobrazovaf. Ramec by mal byf o 5-10px §irsi, ako textovy obsah,
kvoli zobrazovaniu scrollbaru.
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Obr. 8.18: Vytvorenie rdmca a textu ktory viiom bude zobrazeny

Oznacime textovy rdmec a vystrihneme ho — pomocou stlacenia kla-
vesovej skratky (CTRL+X, resp CMD+X)), alebo z polozky Edit —>Cut
vV menu programu.

Oznatime cielovy rdmec a znovu v menu edit zvolime polozku paste
into (pozor, nie paste!)
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Obr. 8.19: VloZenia textu do ramca
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5.

Nésledne zobrazime panel Folio Overlays v ktorom zvolime polozku
Scrollable Frame. Nastavime poZadované parametre.

600 Adobe® Content Viewer @ 100%

est, sitiate nibillt ea volorror rae sedia porit, nonsed eos mi, untius
aut volo et volesed quam fugit, iur aut excepta
ommolutat etur? Quia dolestiisti natur sam vol
Unt doloremporit re, sae exceaquati acearum f

rate diatem re
etunt esequae.

por
alique corpos ut ipsant faceus alibus nit u quisimaio toribus aliqui
ut eum voluptat quiaera nem niatusam, quam quan, sam et ommo-
lup taquae dunt vellor aspe moluptint.

mus dem. Itatur asitio. Ratur, sapide pos rere, si ommos iu
sunt, quos simolendior apiendi ipissit aut facesse quatque coremped

Ficimpo ratiatus solupicab imagnih illabor mos voles eos poris por-
ersperunt as endignatem id eturem repeliqui tem qui que doloritat

e vent
uis et parchil

icilibus.

Obr. 8.20: Testovanie v Adobe Content Viewer

Vytvdranie posuvného obrazového obsahu

1.

Pomocou nastroja Rectangle Frame Tool (F) vytvorime na strdnke ramce,
ktoré vyplnime jednotlivymi obrazkami a cielovy rdmec, v ktorom sa
bude obsah zobrazovaf. Z menu File zvolime polozku Place, vybe-
rieme obrazok a klikneme na rdmec v ktorom obrazok chceme
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Obr. 8.21: Vytvorenie rdmca a obrazového obsahu

Oznacime vSetky obrazky na stranke a z menu Object zvolime polozku
Group

Oznacime skupinu obrazkov a vystrihneme ju pomocou Edit —>Cut,
alebo CTRL+X, resp. CMD+X.

Ozna&ime cielovy rdmec v ktorom chceme obrazky rolovaf a zvolime
Edit->Paste Into (pozor, nie paste!)
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Obr. 8.22: VloZenie obrdzkov do rdmca

5. Nasledne zobrazime panel Folio Overlays v ktorom zvolime polozku
Scrollable Frame. Nastavime poZadované parametre.

800 Adobe® Content Viewer @ 100%

Obr. 8.23: Testovanie v Adobe Content Viewer
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8.2.6 360°Slideshow

Vizuélne zaujimavym prvkom elektronickej prezentacie firmy moze byt
ukazka produktu, ktory si pouzivatel moze pohybom prsta otacaf a pre-
zeraf z pozadovaného uhla. Princip fungovania spo&iva podobne ako u sli-
deshow z prekryvajticich sa navzdjom nadvéazujtcich fotografii a prepinania
ich viditelnosti. [17] Sekvenciu obrazkov z 3D modelu je mozné vyrende-
rovaf v takmer Iubovolnej 3D grafickej aplikdcii.

1. Pomocou nastroja Rectangle Frame Tool vytvorime rdmec o rozme-
roch obrazku.

000 Id B s | Pl s -

i

[

";; e i I I b b a5
&
7 |G| %
\S\ ii
7H I : al g
2 5=
?5 o2
| ' B
B
Obr. 8.24: Vytvorenie 360°prezentacie
2. Vyplnime ho prvou fotografiou zo série
3. Vpaneli Folio Overlays zvolime Image Sequence a vyberieme adresér

s obrazkami, ktoré st pomenované rovnakym ndzvom so vzostupnou
priponou, teda napriklad image001.jpg, image002.jpg...

48



8. PRACA vV ADOBE INDESIGN

4 Image Sequence

¢ Folio Overlays M=

@

Load Images: £

| {Users/sleepwalker/Desktop/stol

E Show First Image Initially
[] Auto Play

[] Tap to Play/Pause

il

el

1

jull

desk000,jpg

bl

desk001.jpg

|

desk002.jpg

|

desk003.jpg

b= |

desk004,jpg

desk005.jpg

desk006.jpg

Gesk007.jpg

[] swipe ta Change Image
D Stop at First and Last Image ﬂ ﬂ i E
[] Play in Reverse

nnnnnnnnnn

nnnnnnnnnn

(a) Nastavenia sekvencie

obrazkov

Obr. 8.25: Naseba nadvézujtce obrazky
8.2.7 Odkazy
Odkaz na URL adresu / e-mail

1. Pomocou File —>Place importujeme objekt, ktory chceme pouzivat
ako tlacidlo, alebo vytvorime neviditelné tlacidlo pomocou Rectangle

Frame Tool.

2. Oznac¢ime objekt a v paneli Buttons and Forms ho prevedieme na
tlacidlo. Priddme poZadovanu akciu — v tomto pripade Go To URL
a vyplnime URL adresu.

3.V pripade e-mailu zmenime http:// na mailto://, teda odoslanie e-

mailu na adresu meno@server.com bude vyzerat nasledovne: mailto:/ /
meno@server.com [17]

Odkaz na stranku dokumentu

1. Pomocou File —>Place importujeme objekt, ktory chceme pouZzivaf
ako tlacidlo, alebo vytvorime neviditelné tla¢idlo pomocou Rectangle
Frame Tool.
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2. Oznac¢ime objekt a v paneli Buttons and Forms ho prevedieme na
tla¢idlo. Priddma poZadovanu akciu — v tomto pripade Go To Page
a vyplnime ¢&islo stranky. [17]

Odkaz na ¢lanok

1. Pomocou File->Place importujeme objekt, ktory chceme pouzivat ako
tlacidlo, alebo vytvorime neviditelné tla¢idlo pomocou Rectangle Fra-
me Tool.

2. Zmenime http:// na navto://. Odkaz na ¢lanok Obsah bude vyzerat

nasledovne: navto://Obsah [17]

% Buttons and Forms | W | = % Buttons and Forms | | -=
Type: | Button = Type: | Button ™|
Mame: |URL odkaz Name: |E-mail
Event: | On Release or Tap Event: | On Release or Tap ™|
Actions: gh = Actions: gh =
¥ GaTolRL @ GoToURL
LRL: |http://server.com URL: |mailto://meno@server.com i
(a) Odkaz na URL adresu (b) 10dkaz na E-mail
Obr. 8.26: Odkazy na URL adresu a E-mail
% Buttons and Forms | M| =
Type: | Button ] % Buttons and Forms | W | ~=

Mame: |Stranz 2

Event: | On Release or Tap

Actions: qp =

g Go To Page

Zaom: | Inherit Zoom

Page: |2 f2

(a) Odkaz na stranku dokumentu

Type: | Button

Name: Kapitola Obsah

Event: | On Release or Tap

Actions: gp =

& GoToURL

URL: |nawto://Obsah

(b) Odkaz na ¢lanok

Obr. 8.27: Odkazy na stranku dokumentu a ¢lanok
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8.3 Layout pre rozne zariadenia

Po odtestovani funkénosti v programe Adobe Content Viewer bolo na za-
klade uz spracovaného interaktivheho dokumentu pomocou technolégii
Alternate a Liquid layout vytvorené nové alternativne rozloZenie pre tablet
iPad vo vertikalnej polohe. Pri vytvarani tohoto alternativneho layutu bolo
pouZzité nastavenie Object-based a prevedené potrebné manudlne tpravy
rozloZenia po transformdcii.

Takto vzniknuté rozloZenie (iPad V) je navzdjom previazané so zdro-
jovym dokumentom (iPad H). VSetky obsahové zmeny (nie vSak zmeny
v umiestené objektov) vykonané v zdrojovom dokumente sa prenesu do
dokumentov odvodenych. Podla potrieb upravime rozmiestenie a velkost
objektov, v layoute iPad V.

Nésledne boli rovnakym spésobom z rozloZeni pre iPad vytvorené al-
ternativne rozloZenia pre tablety s opera¢nym systémom Android ktorych
rozliSenie je v Adobe InDesign definované ako 1280x800px, (pomer stran
16:10).

Vzhladom na velké mnoZstvo tabletov s rdznym pomerom strdn a vel-
kosfou displeja nie je osobitny layout pre OS Android nutne potrebny. Ak
v dokumente nebude definovany, bude prisposobeny layout uréeny pre
iPad (s pomerom stran 4:3). Pomer stran publikdcie vSak na vSetkych za-
riadeniach ostane 4:3 a v pripade potreby budd pridané Cierne pésy po
stranéch. [17]

8.4 Testovanie, export a distribtcia

8.4.1 Testovanie na PC a mobilnych zariadeniach
InDesign umoZniuje testovanie vytvdraného dokumentu v priebehu prace
prostrednictvom aplikdcie Adobe Content Viewer, na PC, alebo priamo na

cielovom mobilnom zariadeni s iOS, alebo operatnym systémom Android.
Aplikécia je volIne na stiahnutie v obchodoch AppStore, resp. Google Play.

1. V paneli Folio Builder klikneme na Create new folio.

2. Zvolime cielové zariadenie a nastavime parametre.
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3.

Priddme novy ¢ldnok (Article) zvolenim stboru, alebo vloZenim pra-
ve otvoreného stuboru.

Oznac¢ime pozadované folio a v moZznosti Preview vyberieme zaria-

deni na ktorom chceme f6lio zobrazif. Zariadenie musi byf pripojené
prostrednictvom USB kébla a musi na fiom byt spustena aplikacia

Adobe Content Viewer. Inak sa zariadenie v tejto ponuke nezobrazi.

Vyber testovacieho
zariadenia

Obr. 8.28: Testovanie dokumentu pomocou panelu Folio Builder
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>
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>
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8.4.2 Vytvorenie aplikacie

iOS
PoZiadavky:

1. iOS Developer Program (99$ ro¢ne) [14]

2. Pocitac s operacnym systémom Mac OSX

3. Xcode

V paneli Folio Builder vyberieme Félio, ktoré chceme previest na aplikaciu
a z menu v pravom hornom rohu panelu zvolime Create App. Tymto spus-
time aplikaciu DPS App Builder v ktorej po zadani prihlasovacich tidajov
a overeni, Ze uZivatel je clenom CreativeCloud, DPS Single, Professional,
alebo Enterprise Edition vygenerujeme findlnu aplikaciu, ktort je mozné
nainstalovaf prostrednictvom iTunes na testovaci tablet iPad, alebo odo-
slat do Apple App Store. V procese vytvérania aplikacie je potrebné zadat
UDID (unikétny kéd) testovacich zariadeni. To znamenad, Ze vyslednu ap-
lik4ciu je pred odoslanim do Apple App Store mozné nainstalovaf len na

tieto zariadenia.[6]

yF J X WV |

¢ Folio Builder

htmi

objectOverlay

| New Folio...

Add Article...
Import Article..

Rename Folio...

Delete

_ Import HTML Resources...

test

Untitled Folio

Sign In...

~  Sign Up...

Folio Producer
Help...
About...

_ Folio Properties...

iPad_horizontal Create App...

Obr. 8.29: Vytvorenie aplikdcie

o o @
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Android

Na vytvorenie aplikacie operaéného systému Android je nutné vlastnif Ado-
be DPS vo verzii Professional, alebo Enterprise. Samotné vytvorenie An-
droid aplikacie prebieha na webe https:/ /appbuilder.digitalpublishing.ac-
robat.com/ [7]

Poziadavky:

1. Google Play Developer ti¢et (25$ ro¢ne) [25]
2. Ikona aplikacie vo forméte .png v rozliSeni minimdalne 96x96px

3. Platny certifikat [9]

Crnati N App Reat
App Details Account Details

Rpp narse Aapbcation sccoun
i S Dl b i pir_iage_ico el cox -

TR romus o o 09, 1B ke 80 loussier of e L
oy e

Bundin 10
Th pasmwerd for o Addoter 5 for Eha ocoount thet
mabliheranm - e PR JEAR oL SN T TR WAL

ot Lrmoust 5 e ot g

Privacy policy UL,

Mo cukbi o S Aoy POl
ihmprie thee g werssm T bes Lrar e

MhER 5 ki Lo e

Obr. 8.30: Webova aplikacia DPS App Builder [4]
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9 Zaver

Vysledkom praktickej casti bakaldrskej prace je digitdlne i tlacené osobné
autorské portfélio a ndvod na tvorbu elektronickych publikdcii v Adobe
InDesign. Vysledok préce je sthrnom teoretickych poznatkov tlacovych
médif a rozsiahlej problematiky digitalneho publikovania.

Vyznamny prinos praktickej ¢asti prace vidim v ziskani novych poznat-
kov a skiisenosti v oblasti digitdlneho publikovania ktoré by som rad rozsi-
roval d'alej. NezanedbateInym prinosom je vytvorenie osobného portfolia
zahfnajticeho vyber prac z oblasti grafického designu.

Prinos prace dalej vidim v prepojeni teoretickych poznatkov a prak-
tickych postupov tvorby elektronickych publikéciii. Moju préacu je tak moz-
né vyuzif ako ndvod, ktory zahffia pracovné postupy od pripravy dat, cez
interaktivne prvky a testovanie aZ po export publikdcie. Myslim si, Ze takyto
navod moze pomdct napriklad Studentom Ateliéru grafického designu v ry-
chlejSom zvladnuti techniky tvorby elektronickych publikécii, a tym pris-
peje k tvorbe bohatych elektronickych publikacii.
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Obr. 10.7: Prieskum trhu na webe [2, 27, 37]
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Obr. 10.9: Moznost ndkupu jednotlivych vydani &asopisu National Geog-
raphic [34]
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THE DRIVE

Obr. 10.10: National Geographic — interaktivny ¢ldnok [34]
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Obr. 10.11: National Geographic — 360°prezentécia [34]

Nuw 24-HOUR SLEEP AVERAGE
FOR ADULT MAMMALS*

Horse

40 Winks?

Life s hard, and mammals need s Gk it 29
their Z's to slog through t. But why
does a chipmunk need about 15
hours of shut-eye a day, when a
giraife needs only 4.52 One answer,
says UCLA sleep researcher Jerome
Siegel, lies in the varied ways animals
have adapted to be energy efficient
and to stay safe.
Consider elephants, which nod
off just three-plus hours a day. “To
be 5o big, they have to eat most of
the time” Siegel says. In contrast, it
makes evolutionary sense for brown
bats to conserve energy except
during the few hours a night when
their insect prey is out. A platypus  “Grer
also can feed less and slumber more
(14 hours). Why? Maybe because

‘GRAPHIC: ALVARO VALIRO. SOURCE: JEROME M. SIEGEL, UCLA

Obr. 10.12: National Geographic — interaktivny ¢lanok [34]
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THE UNIVERSITY OF BRITISH COLUMBIA

UNDERGRADUATE VIEWBOOK 2014

Vancouver Okanagan British Columbia

Discover what it's like to The majestic scenery Study in a place where you
live and study in one of the of this stunning valley can't help but be inspired
world's most liveable cities. matches the atmosphere to grow.
on campus.
Reputation

Obr. 10.14: UBC - klikatelny obsah [42]
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Whether you attend UBC’s Vancouver or Okanagan campus, you'll be
surrounded by, extraordinary natural beauty. British Columbia's vast fofests;
gleaming waters, and epic peaks offer a stunning backdrop fo campus fite

and promise adventure just beyonid-the city limits "

Obr. 10.15: UBC - ukaZzka z publikacie [42]

TAP on orange links to launch web content. Wi-Fi connection required.

A KEY PIECE OF
YOUR APPLICATION

UBC WANTS TO GET TO KNOW YOU

Knowing more about applicants through the Personal Profile section
of the application helps us identify students who will flourish at UBC,
not just because of high grades but also because of the experiences
and ambition that they bring with them.

The Personal Profile section is also used for merit award evaluation.
It's your chance to show us what you are most proud of, what is most
important to you, and what you've learned from your experiences.
This is where you tell us why you would be a great fit for UBC.

Obr. 10.16: UBC — ukaZka z publikacie [42]
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Portfolio by Jon Low

PORTFOLIO BY

ISSUE 04
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(@) (b)

Obr. 10.17: Jon Low — MozZnost stiahnutia jednotlivych ¢asti portfélia [37]

(b)
Obr. 10.18: Jon Low — ukaZky z publikacie [37]
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iPad = o7 P%ED iPad = a7 2 %ED

| Library Resume Ekondmia slobody

T - [ e

Library Ekonémia slobody A

Predsiov
Centrélne riadenie ako ilizia
Uvod
V. knihe Discurso de las enfermedades de la Compania (Pojednanie o
chorobch jezuitského rdu), ktord bola vydana po jeho smrti, Mariana 1. HISTORICKE A OBSAHOVE VYMEDZENIE RAKUSKEJ SKOLY
kritizoval vojenski organizaénti hierarchiu jezuitského radu. Co je
viak délezitejsie, vyzdvihol postrehy, typické pre liberdlnych 1.1. Korene rakuiskej ekonormicke] Skoly
filozofov a rakiisku ekonomicki Skolu (Mises, Hayek?®) o nemoznosti
Stdtneho centrélneho riadenia, ktorému pre nedostatok informéc 12, Bl A C T
chyba koordinagng obsah. Slovami Juana de Mariana: ... moc a
velenie st pomitené.. Rim je daleko, generdl nepoznd fudi & 1.3. Ludwig Von Mises — najvyznamne}si predstavite! modernej raktiskej
skutognosti, aspoit nie vietky okolnosti, ktoré ich obklopuji a od skoly
ktorych zévisf tispech.
Nevyhnutne bude spichanych mnoho chyb, a Fudia tym nie st Dodatok & 1. z&kladné znaky paradigmy rakiskej Skoly
nadSen a opovrhujii takou vlddou... Je velkym omylom slepého, ak
chee viest vidiaceho 26 Ked vldda schvali mnoho zskonov, uzatvéra Dodatok &. II. vjvojovy strom rakuiskej ekonomickej skoly
svoje pojednanie Mariana, ,a nie vietky sa moZu dodrziavat, straca sa
véznost vietkych.”? 2. METODOLOGIA RAKUSKEJ EKONOMICKEJ SKOLY

2.1. Kritika empirizmu, pozitivizmu a experimentalnej ekonémie z pohfadu
I

. raktiskej Skoly
Vplyv scholastikov na dalsie genericie

V priebehu 16. storoia a po fiom sa dostala rimskokatolicka cirkev 2.2. Praxeolégia 8

pod silny tlak: najprv zo strany protestantoy, neskr racionalistov. Ale
vysledkom nebola ani tak elimindcia vplyvu scholastického ucenia,
ako jeho zamaskovanie. Napriklad ~vyznamny holandsky
protestantsky prévnik Hugo Grotius (1583 - 1645) prevzal zo
scholastickej doktriny mnohé, vratane dérazu na potrebu a uzito&nost’
ako hlavné determinanty hodnoty i vyznamu vieobecného ocenenia

2.3. Praxeolégia a hospodérska politika
3. TEORIA PREFERENCIi, UZITOCNOSTI A EKONOMIA BLAHOBYTU

3.1. Teéria preferencil

tthom. Grotius citoval mnohych scholastikov (Azpileueta a

Covarrubius). No jeho nasledovnik, #védsky luterdnsky pravnik S U O

3.3. Ekonomia blahobytu

2401193 1 page leftinthis chay

(@) (b)

Obr. 10.19: Ekonémia slobody — ukazky z publikacie [36]

SABMiller plc How we create long-term sustainable value
Annual Feg Strength through local knowlecge

Welcome to the SABMiller pic Annual Report
This interactive PDF allows you to access

information easily, search for a specific item or

go directly to another page, section or website.

Guide to buttons
30 to main contents pag
D
Building the right
brand portfolio
@ Retun o last page visited
preceding

next page

Links in this PDF
hat aro under
ks — o

ther infor

n them w
tion within the document ¢
sinan

(a) label 1 (b) label 2

Obr. 10.20: SABMiller — ukazky z publikdcie [32]
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Priloha D

Obsah tlacenej prilohy

*  Autorska prezentacia.

Obsah elektronickej prilohy

e Graficky manudl znacky

. Zdrojové stubory elektronickej autorskej prezentacie

¢ Autorska prezentécia vo formate folio.
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