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. Corporate identity (CI)

FIREMNI KULTURA
CORPORATE CULTURE

MARKETINGOVA KOMUNIKACE
CORPORATE COMMUNICATION

FIREMNI IDENTITA
CORPORATE IDENTITY

JEDNOTNY FIREMNI STYL
VIZUALNI STYL FIRMY
CORPORATE DESIGN

PRODUKT
PRODUCT

Michal Kotyza a Ondrej Kafka: Corporate identity set, ISBN 978-80-254-1835-2



Peter Behrens

Peter Behrens (1868-1940)
Malit, grafik, ilustrator, designer, architekt, |
zakladatel modernismu a firemni identity. L=

V roce 1907 byl Behrens najat generdlnim KLt
feditelem spoleénosti AEG (Allgemeine  [a it
Elektricitats-Gesellschaft) Emilem
Rathenauem jako umélecky konzultant -
pro spole¢nost mél navrhnout jeji logo,
reklamni materidly, katalogy, dopisni
papiry i podoby prodejen a dilen.
Vytvoril firemni identitu celé spolecnosti (logotyp ‘

a graficky manual, produktové portfolio, vymyslel koncept
vztahU s verejnosti - marketingovou komunikaci a zptsob
prezentace), a proto je povazovan za prvniho corporatniho
designéra na svété. D4 se fici ze byl zakladatelem
brandingu.

http://www.aeg.com/en/About-AEG/History/

Mél se podilet i na designu jejich vyrobkd, ¢imz se vlastné
stal historicky prvnim prdmyslovym designérem.V roce
1910 pak pro AEG v Berliné navrhl budovu jeji tovarny na
turbiny, kterd se stala jakousi ikonou architektury té doby.
Jeho asistenty ci studenty v té dobé byli napriklad Walter
Gropius, Le Corbusier a Ludwig Mies van der Rohe.
http://www.artmuseum.cz/umelec.php?art_id=1495
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I | o dislav Sutnar

Ladislav Sutnar (1897-1976) Prdkopm’k firemni vizualni Dopisni papir pro firmu Vera, 1954

identity v Americe. Kdyz Ladislav Sutnar béhem roku 1941 Q)
zménil vizualni identitu firmy Sweets Catalog Service ve — =
stylu nové typografie, v Americe byla tato zména pfijimana L\W\@

jako radikalni gesto. Nahradil historizujici logo snadno D s

rozeznatelnym, funkcionalistickym ,s”, které vynikd dokonalymi
harmonickymi proporcemi. K modernizaci vizudIni identity firem
prispéli i dalsi evropsti emigranti, napfiklad Herbert Matter,

Paul Rand, Herbert Bayer a aktivita Container Corporation of
America, avSak ve ctyricatych letech bylo dosti vzacné najit
osviceného klienta s modernim vkusem. Pfistup americkych -
prakopnikud k feseni firemni identity: ,....firma bez svébytného
vizualniho stylu je jako jedinec bez osobnosti”. Pfi tvorbé

Dopisni papiry firmy Sweets Catalog Service, 1942

firemniho image uplatrovali pojeti symbolu z volného uméni
jako imaginativniho a zastupného znaku skutec¢nosti. Ladislav
Sutnar vybizi k experimentovani's tvarem, linii a barvou.
Nejvyznamnéjsi institucionalni projekt Ladislav Sutnar vytvofil pro
Svédskou firmu Addo-x, zamérenou na kalkulacky a kancelarské
stroje. Novy logotyp mél spliiovat tyto poZzadavky: ,Zaujmout
pozornost, snadno se pamatovat a odrazet kvalitu konstrukce

i kvalitu vyrobniho zpracovani nabizeného produktu”. Abstraktni
geometrie Sutnarova typografického reseni byla na svou dobu
nezvykla, ale brzy se ukazaly jeji vyhody. Kruhy a linie zakladni
prvky logotypu - totiz tvofri flexibilni a variabilni sestavu, ktera
nabizi nekonecné moznosti uziti.

SUTNAR, Ladislav. Prague-New York-Design in action. 1st ed. Prague: Argo, 2003, 389 s. ISBN 8071010502.
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Znacka vs. logotyp

Znacka obrazova

angl.: mark, brand, sign, symbol
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Znacka vs. logotyp

Znacka typograficka = LOGOTYP

angl.: logotype
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Znacka kombinovana

Volkswagen

@ INTERNATIONAL

FILM FESTIVAL
TOYOTA ROTTERDAM
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Znacka vs. logotyp

CHICAGO
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Znacka vs. logotyp

Pismova varianta znacky (verze znacky v grafickém manualu)
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Redesign znacky
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1956

CESKA TELEVIZER

4

€rsxkd TELEVIZE

2005

Redesign znacky

Ceska televize

TV Sans

Light Regular

Medium Bold

Heavy €24%°J

19:45:%

2007

&' EDICE CESKE TELEVIZE 1 2
SRORT (e ) LapZd

CESKA TELEVIZE

2006

SPORT
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TV Sans Light TV Sans Medium TV Sans Bold
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pqrstuvwxyz parstuvwxyz pqrstuvwxyz
1234567895¢EY 1234567895¢E¥  1234567895¢E¥
€E%0?@&< €%0?!'@&T €%O?!1@&€¢t



01

Obalka a obsah



N S raficky manul

00. Obsah

01. Uvod

02. Znacka a jeji varianty
03. Barevnost

04. Typografie

05. Merkantilni tiskoviny
06. Tisténé materialy

07. Multimedialni aplikace
08. Formulare

09. Orientacni systém

10. Vozidla

11. Dalsi specialni aplikace
- Prilohy

NTK manuél: Babak - Laborator



I O balka grafického manuélu
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dunovi energie’

NTK manuél: Babék - Laboratof / Duhové energie CEZ: Studio Najbrt / Skaut manuél: Studio Najbrt



Obalka grafického manualu

Eligo manuél: Studio Sejdl / Graficky manuél hlavniho mésta Prahy: Studio Najbrt /



Obalka grafického manualu

Richard Danne redesign z roku 1974.
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I O bsah grafického manuélu

01
01.01
01.02
01.03
01.04
01.05
01.06
01.07
01.08
01.09
0110
oLn
01.12
0113
0114
0115

02
02.01
02.02

Obsah

Vstupni ¢ast manuélu tvoii obsah. Zdénlivé se jedna o formaini
polozku dila, ale spravna forma obsahu zdsadné ovliviiuje

funk&nost celého manudlu.

Rychlé orientace v publikaci bude podporovat pouZivani manuélu

v kazdodenni praxi.

Dilezitym bodem je systém cislovani. Je vhodné rozdélit
manual na logické celky - kapitoly. Tyto kapitoly je tfeba
odislovat, stejné jako jednotlivé strany uvnitr kapitol. V praxi se
velice osvédcilo oznacovat napf. 4. stranu ve druhé kapitole
¢islem 2.4. Nejednad se o Uzus, ale o praktické reseni.V pripadé,
kdy je treba manual doplnit dal$imi aplikacemi, snizuje se riziko

precislovani celého manuélu.

Obsah

Logo

logo

zikladna farebna verzia
jednofarebna verzia
konstrukca

umiestnenie na sieti
ochranna zéna

varianty — plnofarebna verzia
varianty — jednofarebna verzia
na podkladovej ploche
velkostna skala

vyhotovenie v materiali
zakazané varianty

farebnost

fakulty

farebnost — fakulty

Logo - aplikicia nazvu
variant 1
variant 2
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04.14
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Prezentacia PowerPoint
sablona STU

sablona SvF
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aplikacia nazvu, variant 2
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logo

zakladna farebna verzia
jednofarebna verzia
konstrukcia loga
umiestnenie na sieti
ochranna zéna

na podkladovej ploche
na podkladovej ploche
velkostna skala
farebnost

aplikacia nazvu, variant 1
aplikacia nazvu, variant 2

Logo FEI

logo
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konstrukcia loga
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Logo FA
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velkostna skila
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zakladna farebna verzia
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konstrukcia
umiestnenie na sieti



I O bsah grafického manuélu

Ariston mark Typeface

Introduction 1.1 Introduction 1.13
Versions 1.2 Examples 1.14
Clear space area and

size reference Photography

Symbaol exception
Reproduction

Level 1: people in the home (general) 1.15
Level 1: people in the home (detail) 1.16
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3D format Level 2: products 1.17
Mark and pay-off
Positioning Don'ts 1.18
Colour backgrounds

Digital files 1.19
Background colours Glossary of terms 1.20
Introduction 1.10
Colour combinations 1.11
Examples 1.12
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I O bsah grafického manuélu
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Znacka



I Predstaveni znacky

V kapitole o znacce vypadé dobre kratky
text o konceptu vzniku samotné znacky.
Definice element(, ze kterych se znacka sklada.

Sdnudeni Inka bezpedi bylo zalof eno za Gielem pomod détem a miadym ldem nejen v jejich
obtEmych #woenich stuacich, ale | pf jejich kafdode nnich starostech a problémech.

Jednotny vizuini styl sloudi k prezentad sdrufeni linka bezpe £ Aplikace rdkladnich prvkd vizuing
komunikace: koga, pisma a barevnos, je jednosné a Fidi = pravidly, keeré obszhuje sento manusl
Manual urfupe zakladni pravidia wfivani loga v nejbE#néfich aplikadich. Mamide samoefa)mé
obsshnout viachmy pfipady aplikad jednotného vizudlniha styly, je viak voditkem [ak didle pracovat
s jednotivymi prvkey a wdrfet tzk jpdnotnou podobu calého syl




I/ k|adni barevna, Cernobild, pismovéa a negativni varianta

Logotyp se sklidi z obrazové Eisti
(symbalu) a textove Easti nazvu
sdru nizev). Symbol e mozné
poutivat i samostatné. Viastni nizev
sdruZeni je vypsan minuskami.
Podoba logotypu je presné
definovina. Logo nelze svévolng
upravovat, pfemistovat jeho
jednotiive preky, ménit vziemng
pomér velikosti symbolu a textu,
uFivat v logotypu jiné pisma, nebo
ménit barevnost.

Pantone 158 C 60%

Logotyp ke poutivat v pazitivni
iv inverzni formé, a to bud'

v zakladni oranzové barevnosti,
&rnobikm provedeni, &ve
stupnich &edé.

Logotyp provedeny pouze v éerné
barvé e pousivin predeviim

v cernobilé inz: faxove Zpravé
nebo v jednobarevném tisku zpod.,

tedy viude tam, kde existuje
OnEs;

eni samotmym tiskovim

édiem nebo kde je ohrozena
Inast logotypu (napf. na barevné
nevhodném nebo neklidném

maEné poutit variantu
s riznou intenzitou Eerné. Je oviem
dikeZité dodrzet hodnoty sytosti

u navrzenych variant

sdruZeni linka bezpedi

sdrukeni link

sdruzeni linka bezpedi

linka bezpeci

Pantone 158 C



Barvy jsou jednim ze zikadnich
prostiedkd vizudin komunikace.
Zakladni logotyp sdruzeni linky
bezpedi pouivi oranfovou barvu.
Jednaodivé telefonni linky
provozovang sdruZenim uz ivaji
vlastni barvy: zelend, modrd

a fialovd.

Jako doplikovou barvu lze poutit
krémaovou a teminé Eervenou

KaZda barva je pfesné definovana
jak podle vzorniku PANTONE, tak
iv hodnotich CMYK a RGE.

Ffi viech zplisobech uZiti logotypl
je nezbyiné dodrzovat pedepsanou
barevnost.

pantone 158

61
pantone 1807 Bl
[}
amyk
1]
100
9
18

rgb
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32
m
132
4
pantone 313
emyk
15 100
o o
100 8
i} 13
rgh
Ll 50
216 149
50 198

barevnost

pantone 155
cmyk

12
8

rgb

230
it

pantone 246

ey
29
%0
0
0

rgh
158
48
el

Barevnost znacky

CMYHK: 2/25/100/0
RGB: 249/192/19

CMYH: 5/58/100/0
RGE: 238/166/32

CMYH: 8/8/9/0
RGE: 232/227/223

CMYH: 55/61/68/49
RGH: 78/64/54

CMYH: 33/28/34/15
RGH: 153/150/142

233
Gradienter
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I  Barevnost znacky
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Creative

Product Development
Services Group
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I  Barevnost znacky

C:9, M:76, Y:100, K:1; C:0, M:0, Y:0, K:100;

C:0, M:0, Y:0, K:0;
R:218, G:86, B:19; R:0, G:0, B:0; RiZ2558G 265581266
#DA5613 #000000 #FFFFFF

Pantone 180C

Pantone Black C

Pantone 7485C
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Zakladni vlastnosti (barva méa tri zakladni vlastnosti:)

Ton, téz odstin - pojem spektralni ton ¢i odstin oznacuje
zakladni povahu barvy, nas zrakovy vjem z dominantni
frekvence svétla odrazeného od konkrétniho objektu. Ton
(odstin) vyjadfuje podstatu barvy, to, cemu fikdme cerven3,
modra nebo zluta. Barvy bez rozlisiteIného ténu, napriklad
Sedou, nazyvédme neutralni.

Jas, téz svétlost - druha vlastnost vyjadruje celkovou
svétlost nebo tmavost barvy a nazyva se jas, svétlost nebo
valér. Oznacuje celkové mnozstvi svétla, které pri pohledu
na objekt vnimame. Pfimichanim bilé barvu zesvétlujeme,
pridanim cerné ztmavujeme. Praci s jasem lze zvysit
¢itelnost vizudlniho sdéleni. Rozmisténim rdzné svétlych
prvkd pritAhneme divékovo oko k obrazu a zavedeme

je do vyznamnych oblasti. Proménami kontrastu a jasu
vnasime do obrazu pohyb. Protoze vzdalené objemu se
jevi svétlejsi, maze jas také vytvaret hloubky prostoru.

Saturace (sytost) - pojmem saturace oznacujeme sytost.
Zavisi na Sifce rozsahu frekvenci, jejichZ zprdmeérovanim
barva vznika. Saturované barvy jsou bohaté a intenzivni,
kdeZto odsaturované barvy pusobi bledé a tlumené.

Psychologie barev
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Psychologie barev
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Coffee and cigarettes
A film by Jim Jarmusch
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KONFERENZPAVILLON FEUERWEHRHAUS
CONFERENCE PAVILION FIRE STATION

M“ TADAO ANDO ZAHA HADID
1993 1993

SOMETHING GOOD

1978/2000
TANKSTELLE

e T |

PRODUKTIONSHALLE PETROL STATION
BALANCING TOOLS
PRODUKTIONSHALLE BUSHALTESTELLE
FACTORY BUILDING BUS STOP
ALVARO SIZA JASPER MORRISON
1994 2006
@

FACTORY BUILDING JEAN PROUVE
SANAA| 1953/2003
CLAES OLDENBURG & COOSJE VAN BRUGGEN

RESEAU
ECO-ENTRERPRISES
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Psychologie barev

Zelena ma nejkratsi vinovou délku, a proto nas
dokaze ze vSech barev nejvic uvolnit. Je spojena

s prirodou a rostlinami, vzbuzuje v nas bezpedi

a davéryhodnosti. Cim je zelena zafivéjsi, tim
plUsobi mladistvéji a svézeji. Tmavé odstiny

zelené vyjadruji spolehlivost a ekonomicky rist.
Neutralnéjsi olivové odstiny evokuji hfejivost,
zemitost. MUze znamenat i nemoc nebo zkazenost.

W

Suredish
TEATIME

iy aG i? Be Responsible
» A e g5 And Recycle
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Bertanggung Jawab
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Fialova je nékdy vniméana jako klamn4, falesna ale také
jako tajemna a tézko pochopitelnd. Pisobeni fialové
barvy je ovlivnéno jejim odstinem: tmaveé fialova, evokuje
chmurnost a smrt; svétld a studena levandulové fialové
vyvolava snivou a nostalgickou néladu; nacervenalé

fialové odstiny (fuchsiova) jsou dramatické a plné energie;

Svestkova plsobi magicky.

7{:¢' C.?:cnf(e vff

HOMEMADE CUPCAKES & BAKED GOODS

INCITATUS

HER GREATEST NEMESIS LIVES JUST DOWN THE HALL!

Psychologie barev
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Konstrukce a kodifikace znacky
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I O chranna zdna znacky

Version 1 Version 2 Version 3

A @A

A ARISTON (A ARISTON ARISTON

15 A
2 A
] L L J L @
5 T U 1
A
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o ® ® ® ¢
1A
Ochranni zéna je plocha 2 A

chraniéujici minimalni povalenou
vrdilenost ostatniho textu &
obrazu od loga. Predpisy pro
umistEni ostatnich prvkii v blizkosti
logotypu se Fidi estetickymi
zakonitostmi. Hrani
ochranné zény log
vzdile
okraji.

PFi kazdém uiti loga je nezbyiné
respektovat jeho ochranny prostor.




I O chranné zéna znacky / umisténi na mrizku

Sitovy rozkres logotypu spolecnosti

Sftovy razkres logotypu ve Eivercové siti umazje kon-
trolovat velikost a proporcionalitu jednotivych grafickych
prvi.

Jo wyuzivan zeiména phi realizaci logotypu v nadstan-
Sitovy rozkres logotypu spolecnosti dardnich velikastech, kde neni mazno logoyp prendst
Sifovy rozkres logotypu ve étvercové siti umoziuje nia podkiad standardnimi technologickymi postupy.
velikost a j ivy
T T3 & grafickjch prvki. Tento sitow rozkres viak neni vhodné pouzivat jako
7 Je vyuzivan zejména pii realizaci logotypu v nadstan- prediohu pro pfimou  reprodukei logotypu nebo jako
IR | SREEY AR, dardnich velikostech, kde neni mozno logotyp prenést prostfedek pro viasini konstrukci logotypu. K. tomuto
o R -AsEERm ) na podklad standardnimi technologickymi postupy. Gelu slouZ{ prediohy v alektronicks podobé na CD, které
a5 a5 & =3 je pfilohou tohoto manuiu.
sud3thas (8 = Tento sitowy rozkres vsak neni vhodné pouzivat jako

prediohu pro pfimou reprodukci logotypu nebo jako

prostiedek pro viastni konstrukei logotypu. K tomuto
Géelu slouzi prediohy v elektronické podobé na CD,
Které je pilohou tohoto manuélu.




. Minimalni velikost znacky

120% A3

S0 minimdlni welkost logoypu

0% minimaini v lkost symboiu

Rozmérovi fada vychizi z velikosti
loga uréeného pro format A4
(hlavickowt papiry, obalky).
Pro forméty A3 je doporudend
wvelikost 130 %. Minimaini
doporuteni velikost zikladni loga je
50 %, samotného symbolu 30 %.

PFi uziti loga men3i velikost nelze
zaruéit jeho dostateénou Eitelnost.




A3

A4

AS

DL

As

min. velikost

Minimalni velikost znacky

minimalni velikost logotypu
Minimalni velikost logotypu

Minimalni velikost zarucuje jeho b

reprodukci v rozliseni, které jsou schopny zajistit bézné

kancelaiské tiskarny. Pfi kazdé aplikaci minimalni
velikosti logotypu je nutné dbat na pouzitou technologii
zpracovani tak, aby nebyla narusena dostatecna

citelnost vech prvki logotypu.

JA‘ Pfi pouziti mensi velikosti lo

elnost a pil

neni zarucena jeho

dostate

RA

Ranny Architects

Al ) .
Ranny Architects

doporuéena minimalni velikost logotypu

RA




Zakdzané varianty

AT

Nepouzivat v kombinacii s Pouzitie podkladovej plochu musf Nepouzivat s dodatoc¢nym farebnym Nepouzivat 3D efekty.
vertikélnymi pruhmi na pozadi. zachovat Citatelnost znacky. orédmovanim.

Pouzitie podkladovej plochu musi Nepouzivat v inych farebnych Nepouzivat efekt odlesku. Nepouzivat deformacné efekty.
zachovat Citatelnost znacky. varidciach ako je uvedené v

grafickom manuéle.




Zakazané varianty
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Pismo



I D cfinice zakladniho a doplnkového pisma

regular

medium

bold

Zikladnim pismem pouZitym v logu
e pismo Gill. V béinych textech se
pousivi zékladni regular fez. Pro
zvyraznéni a vyznatovani v textu
jsou zvoleny dalii dva Fezy: medium
a bold. Texty by se mély sizet na
levou zardgku.

Je doporutena poufivat toto pismo
ve viech tiskovinch (brazury,
etaky, inzerce apod.).

Dopliikovym pismem je pismao
Georgia, které je uréeno k pousiti
v kancelafskych aplikacich a pfi
vypliiovéni preddefinovanych
elektronickych Zablon.

abcdefghijklmnopgrstuvwixyz yaieuABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZESCRZYAIEUUS (» %&*+@[§¥ fBO®<>;1...,,"
»-11/%)1234567890
abedefghijklmnopgrstuvwxyzéiériyaiéuaABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWXYZESCRZYAIEUUS(#%&* +@[§¥fBOD®<>;:...,"
+!1/%)1234567890

abedefghijklmnopqrstuvwxyzéicrzyaiéuiABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZESCRZ YAIEUUS(#%&'+@{§¥}' BO®<>
$ieeen 2=11[%) 123456789

Eric Gill se ujal prace na novém groteskovém pismu pro spoleénost Monotype. V jeho grotesku
vydaném roku 1927 v prvni plituéné seril pod ndzvem Gill Sans Serif [...] V kresbé krasné
propordonovany ch versilek upoutd na sebe pozornost zejména uslechtild forma nékterych
kresebné obtiZnych pismen, jako jsou napf. G, K, Q, R, $ a Z, ifastnd je délka pFicnych taha
pismen E a F, kruznice pismene O a zdafilé je | protaZeni pismene | pod Ucari. ¥ malé abeceds

se uplatfiuje citivé vyvaZeni tahd siinych a zeslabenych, Jako napi. v pismenu a, které podobné
Jako g Je zastoupeno v minuskové kniZni formé. Od tradice pismafstvi 19. stoleti s Gill odpoutal

I v kresbé pismene t ndvratem k Cisté formé predchozich slohovych obdobi. Soubor doplfiuji velmi
dobré, na vysku versdlek vyrovnané Eislice, vyznadujici se vesmés krasnymi novymil formami.

Georgia 10/12 bodii

Eric Gill se ujal préce na novém groteskowem pismu Pismo Georgia h}’lo nakresleno pro
pro spoleénost Monotype. V jeho grotesku vydaném fi Mi fi vpol ind 90 let

roku 1927 v prvni pliltuéné serii pod nizvem Gill
Sans Serif [...] V kresbé krasné proporcionovanych ngrafemmaﬁm Carterem. Je to

versilek upoutd na sebe pozornost zejména uilechsla  NOVE patkové pismo, dobfe &itelné i na
forma nkterych kressbna obtitnych pismen, jako obrazovee poéitage. Jednotlivé znaky
jsou napf. G, K, Q, R, §a Z, &astnd je délka pFicnych ]5011 vj"bomé Siciné ve veliknstach

tahd pismen E a F, kruznice pismene O a zdafilké je o . . s v
i protaZeni pismene ] pod Géafi. V malé abeceds se 8-12 bodd. Vyska minusek je vétsi

uplatfivje citlvé vyviZeni tahi siingch a zeslabenych, nezu pl'sma TilIleS, alene to]ikjako
jako napf. v pismenu a, které podobn jako g je u pisma Verdana.

zastoupeno v minuskové knizni formé. Od tradice

pismarstvi 19. stoleti s Gill odpoutal i v kresbé pismene

t névratem k Eisté formé pfedchozich slohovich

obdobi. Soubor doplfiuji velmi dobré, na vyiku

versilek vyrovnané Eislice, vyznatujici se vesmés

krésnymi nov#mi formami.

(cttoving 7 keshy: Frantfek Muzska_Krdsné pisma IL ser. 502)

zakladni typografie

Typography
Aperou Regular

Aa

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklm
nopqrstuvwxyz

0123456789
R@ESK[]12*°23

Lorem ipsum doloe sit amel. congactaiur

adis nE. sed do eivsmod tempeor incididunt
uk labore of dolore magna aligua. Ut enim ad minim
vaniam. auis nostrud exarcitation wiiamco laboris
nisi ut aliquip ex aa commeodo contaquat,

Lerem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do elusmod tempor incididunt
t labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad m
iam, quis nostrud exercitation ullameo laboris
nisi ut aliquip &x ea commodo consaquat




I D efinice zékladniho a doplnkového pisma

abroriod o

hemi dotabaing

WO SRS

Wt prakian dotshn

sRodn Saatine

VERZALKY

Pinsovh ounavs

minusky KAPITALKY NEJSOU MALE VERZALKY

T e 1] eIy
Mimbus Sans Novus aght
regular
madium
Iald
heavy
black

obecné typograficks pojmy

WAl |58 vk DT
iy 8008 ekl DEMana

Kampibillioy | scns varsitey speciing prafkosslnng ns vkos minum. Hegos b bedy verzhlly
T Py LT 2T TS S [ o0 BT e 08 Rl A £ 0 (R ¥ KeTs R

Litery pisma NMimbus pAsobivelmi
dilstojnym a alegantnim dojmem bz

CELE JIMENO SPOLECNOSTI

tricin 1 F

ke p e
CELE JMENG SPOLECNOST
rastricini I,
wribea pbana 55 o o,
CELE JMENO SPOLECNOSTI
wostikasi - Lt
b
typograficks miry
Zkiscini o, V T LI U anghnemmy Ty pogrstoi o (0,34 mm)
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¥ graficky ch prograrect: = sple ucinind i ecnaliy v splikacich Sery Adobe s udivg prosniy 1) D00 m, v geliad
Chunrkpm s me poutil juha jacholia 1230 em o v karesl ifskch apliacch (W8 Wosd s hednols prosticn
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I D cfinice zakladniho a doplnkového pisma

HELVETICA
zakladné pismo NEUE

nadpisy

webové prezentacie

Zakladnym pismom je Helvetica Neue. Toto pismo

méa moderny charakter a poskytuje dostatok rezov

pre variabilitu pouzitia. V pripadoch kde toto pismo
nie je z technickych dévodov mozné pouzit, méze

byt nahradené pismom Arial

Garamond
Premiere Pro

doplnkové pismo
tlacené dokumenty

dlhsie texty

regular / italic / semibold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopqrstuvwxyz 12345 67890

&2!(,.
Doplnkovym pismom je Garamond Premier Pro. Toto pismo » &)
ma"mt-)écm}'f cha.rlakter a poskytuje dostatok rezov pre ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVIVXYZ
variabilitu pouzitia. V pripadoch kde toto pismo nie je z abedefehijklmmoparstuvxys 12345 67890
technickych dévodov mozné pouzit, moze byt nahradené »(,»?/‘(g/ Pq Y

pismom Times New Roman
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 12345 67890
»&21(,.)
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Merkantilni tiskoviny



Vizitka
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Vizitka a hlavickovy papir
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I D opisni obalka

Dopisni obélky pro béznou komunikaci se pouzivaji
nejcastéji ve formatech:

DL s okénkem nebo bez okénka (220 x 110 mm),
C6(162x114 mm)

C5 (229 x 162 mm)

C4 (324 x 229 mm)

Pri ndvrhu designu obalek je tfeba vzit v potaz postovni
predpisy, tykajici se pfedevsim definovani mist

k moZnému potisku. Identita je na obalce obsazena
zpravidla v potisku zadni strany, na které je znacka

a adresa odesilatele. Zcela bezproblémové misto pro
znacku a adresu odesilatele je vlevo nahore. Jednotnym
zplsobem by mél byt fesen i zapis adresata dopisu. To
se da resit pomoci elektronické $ablony. V nékterych
pripadech, zvlasté u velkych spoleénosti, se prvky
vizuélniho stylu umistuji i do vnitfni ¢asti obalky. Takové
obalky se ale musi vyrobit celé na zakazku (potisk,
nasledny vysek a slepeni).




Obélka brozury, vyro¢ni zpravy

INGRAINED

ECO

LOGI
CAL

VALUES




I O balka brozury, vyrocni zpravy

CONCEPTION
& RENOVATION

ot stsctige tmerpiv

)
\
)

S
SESESLKL
TN 99,
% 9.9,
el || 1S SIS 'o.:tf
{/

~
ENERGIES



I Propagacdni tiskoviny a prezentace znacky

www.behance.net




Propagacni tiskoviny a prezentace znacky

the future is stupid

www.behance.net



I Propagacdni tiskoviny a prezentace znacky

www.behance.net
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Webové aplikace




I G raficky navrh responzivnich webovych stranek

ACADIA

INSTAGRAM
WITH Us
CURATING
B~ THE BEST OF

THI ORDINARY
& IVERYDAY

fdwaE

- —

A SQUARESPACE DESIGN KIT s o sl bl

CARING FOR SUCCULENTS

& AIR PLANTS
AL DR NSEMDUD SEGEY COEIADI favE . CURATING THE ORDIMARY
& & IVIEYDAT IM FRRSUIT
% ¥
e,

GF & WIFE WIRL LIVIG.

HOW TO €A ¥ \
s | v
FOR SUCCULENTS %
E_ -} |
& AIRPLANTS . | & ‘
R 3 27

' CURATING

8. . THE BEST OF
THE ORDINARY
& EVERYDAY
B _l




I G raficky navrh responzivnich webovych stranek




Animovana znacka



. O dkazy na animované znacky

https://cz.pinterest.com/pin/547046685969711255/
https://cz.pinterest.com/pin/78742693462100353/

https://cz.pinterest.com/pin/488851734544863976/
https://cz.pinterest.com/pin/211739619955125308/
https://cz.pinterest.com/pin/142215300714135914/
https://cz.pinterest.com/pin/547046685972959120/
https://cz.pinterest.com/pin/44332377565365561/

https://cz.pinterest.com/pin/547046685969404574/
https://cz.pinterest.com/pin/557179785133732062/
https://cz.pinterest.com/pin/294422894380705626/
https://cz.pinterest.com/pin/307159637077180650/
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Soucasné trendy



Generované a variabilni znacky
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Generované a variabilni znacky
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Primary Identifier

Museum Color System

h G
h G

Signature

National Museum of

Art, ur:d T—_—
Logotype
Fycioigs

National Museum of
Modern and Contemporary Art, Korea

Generované a variabilni znacky
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Mational Museum of
Modern an:l Cuntemporary Art




I G enerované a variabilni znacky
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Spojovani bodu



Siluety / tahy Stétce




Nasobeni linii




Krizeni linii

B
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g% Rizeni letového provozu
vatam Ceské republiky

P
B
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S8 Air Navigation Services
va%am of the Czech Republic
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o e = |
5% BNG e :
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www.najbrt.cz



Prekryvajici, barevné linie

Freeview

METTA



Trpitici se elementy




Trojuhelnikové kompozice




I \/ybarvovani plochy / omalovanky

WANDERERS GUILD

METANDIA J FLETCHER DESIGN

WANDERERS GUILD RIDGE
MMPLUS CREATIVE
FAWIT MINISTRY INDONESIA

ST

SOUTH
1
SIVIEROINAHA
PUBLIC TRANSIT R

ECORDINGS INC



Pouziti ilustrace
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I Stiny v typografii / 3D pismo
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LEVARHT

Your source to freshness
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Negativni prostor

human
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Lettering a kaligratfie
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Geometrie

MOXHAM

>\ MOVE FORWARD X\ MOVE FORWARD

7 N\OVE FORWARD ?\ MOVE FORWARD ({ MOVE FORWARD

I
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