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Graficky design—definice

1922

William Addison Dwiggins

Definice oboru pod nazvem Graficky design
a uznani oboru mezi umélecké ¢innosti jako
architektura, mali¥stvi, socharstvi nebo fotografie
nastalo teprve ve dvacatych letech 20. stoleti.

Termin , graficky design” poprvé poufil

v roce 1922 americky typograf a designer
William Addison Dwiggins jako souhrnné
oznaceni komercénich i nekomercénich forem
tisténé komunikace.

Tento termin se bézné pouziva az od 2. svétové
valky (50. éta 20. stoleti), kdy se v USA a zapadni
Evropé statni instituce i soukromé firmy vice
obraceji k verejnosti a nastava rozmach tohoto
oboru.




William Addison Dwiggins

William Addison Dwiggins (1880-1956)
Knizni grafik, tvGrce pisma (Metro), ilustrator.
Spolupracoval s Chauncey H. Griffithem

v pismolijné Mergenthaler Linotype

a spolecné vytvorili pisma Electra a Caledonia.

W. A. Dwiggins 1937: pismo Grosse Pointe Metro.
W. A. Dwiggins 1935: pismo Electra, redesign Alex Kaczun v roce 1994.

im, Oblique

old, Oblique

W. A. Dwiggins 1938: pismo Caledonia (nejpopuldrnéjsi pismo v USA).




William Addison Dwiggins / pismo Metro = porovnani s pismem Futura

ALTERNATIVE CHARACTERS MAKE LINOTYPE METRO

The Double Duty Sans Serif Futura

of New Characters

Metro Guir;; Vlgur
With Just Addition
of New Characters

Metro Guins.l‘.\;’.iééf
WithJust Addition
of New Characters

Metro Gains Vigor
With Just Addition
of New Characters

of New Characters

Metro Gains Vigor
With Just Addition
of New Characters
Metro Gains Vigor
With Just Addition
of New Characters

Metro Gains Vigor
With Just Addition
of New Characters

METRO No. 2 TR
Metro Gains Vigor | Metvo Gains Vigor Aa Qq Rr
WithJustAddition | With Just Addition

Aa Qq Rr

ZutGhrung

abcdefghijklm

nopgrstuvwxyz

William Addison Dwiggins 1930, 1937

Paul Renner: Futura 1927




Graficky design—definice

Graficky design je tvurci proces, ktery
vyjadiuje obsah sdéleni pomoci prvki
lingvistickych a obrazovych (pismo + znak).

~ e w oOws

prostifedki grafického designul!

Komunikace je urcujici! (na rozdil od volného
umeéni); sdéleni musi byt vyjadreno tak, aby je;
uzivatel pochopil.

Looking
at the new IBM. ..
a Fhink

special report
page /.

Paul Rand: obélka vyro¢ni zpravy firmy IBM



Graficky design—definice

Graficky design je souhrnné oznaceni pro
vytvarnou oblast, kde se vytvareji nebo voli
vizualni znaky s cilem zprostredkovat sdéleni.

Slovo design je nejen sloveso (proces),
ale i podstatné jméno (vysledek), oznacuje
jak zacatek, tak i konec.

James Victore: Socialni plakat



Graficky design—socialni zodpovédnost

Abychom pochopili vyznam grafického
designu, musime porozumét vSem
soucastem obsahu a uvédomit si, ze
graficky design je sam o sobé nazorem,
stanoviskem a komentarem. Je také
druhem urcité socialni zodpovédnosti.

N
Ji¥i Schmitzer - Bouda

Obal CD Jifiho Schmitzera: Bouda

Znacka hudebni skupiny Tri sestry



Graficky design a vizualni komunikace

Graficky design vznika

pomoci vizualni komunikace! VISVAL  THINKING MATTERS.

Vizuélni komunikace je neodélitelnou soucasti
tvorby grafického designu, ktery praktickym
zpUsobem vyuziva jejich znalosti:

- eideticka redukce

- perceptualni vnimani Gestalt,

- vnimani barev

- vnimani prostoru

- vnimani perspektivy

- semiotika

- sémantika

- symbolika

Vizualni komunikace je podobna verbalni
komunikaci. Kdyz mluvime, intuitivné volime
slova a zpUsob jejich spojeni tak, abychom
ucinné sdélili, co médme na mysli. Téhoz vysledku
Ize docilit i obrazovymi prostredky.

Visual Thinking Matters by Brunner (Ideas for a Smarter, faster World)

Grafické principy funguiji jako konstrukéni zasady.
Kdyz piSeme vétu, nemusime se nijak zvlast
namahat, jelikoz jsme si v mladi osvojili zasady vétné
stavby. Tak, jak jsme zvladli pravidla pravopisu,
gramatiky ¢i vétné stavby, miiZzeme se naudit
hlavni zasady vizualni komunikace.
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Vizualni komunikace = Verbalni komunikace

Stavba vizualnich prostredku = Stavba slov a vét




Neni dulezité, na co se divate, ale co vidite
Henry David Thoreau (1817-1862)

NY

Milton Glaser




Vizualni interpretace 12/149

Naplni grafické tvorby je vizualni
interpretace. Pfedpokladem uc&inné
komunikace je respekt k vyznamu slovnich
sdéleni (sémantika, symbolika).

Rozvyjeni schopnosti rozumét vizualnimu
smyslu se podobé zvlddnuti nového jazyka,
ktery ma svou vlastni abecedu, slovni zdsobu
a syntax (strukturu vét).

Up in the air
Boogie Nights o e

Principy grafického designu:
Typografie / Pismo / Znak / Bod / Linie / Pohyb /
Proporce / Plocha / Barva / Napéti / Prostor / ‘

Symetrie / Asymetrie / Kontrast / R&m / Obraz /
Mrizka / aj. n 0
o0 -

Rosemary’s Baby

One flew over

Leaving Las Vi
the cuckoo’s nest —cav'nd Lasvegas

~ Lo

Viktor Hertz: Filmové plakaty



Vizualni interpretace / fonetizace pisma / soucasnost

13/149

Silabicka pisma = v historii snaha o zjednodusovani
pisma, pomalu dochéazelo k fonetizaci pisma.

Silabicka pisma = Bybloské pismo, Cerokézské
pismo, Kyperské pismo, Kypersko-minojské pismo,
Japonské (Hiragana, Katakana), Linearni pismo B,
Staropersky klinopis.

2DAY = foday

2MORO = formorrow

2NITE = fonight

ASAP = as soon as possible
ATB = all the best

B4 = before

B4N = bye for now

BBL = be back later

BTW= by the way

CUL8BR = see you later

-2F = face fo face

~WIW = for what it s worth
Y| = for your inforration
GR8 = great

HAND = have a nice day
LU= //ove you

MHQO = /in my humble opinion
KIT = keep in fouch

Pouziti silabické formy komunikace v soucasnosti



Tri zakladni funkce grafického designu 14/ 149

. L ge informovat redvadét
identifikovat . P
Instruovat propagovat
domovni znameni ukazovat smér, pozici plakaty
vyvésni Stity vzajemny pomér reklama
prapory (mapy, grafy, smérovky) sdéleni informace a poselstvi

kamenické znacky

znaky nakladatelstvi a tiskaren Safety On Board
’ : R i)

loga spolecnosti
Stitky na obalech

A




Graficky design a reklama 15/149

Grafick)'( design ma mnoho spoleﬁného Déjiny reklamy Marc Loiseau, Stéphane Pincas: Dé&jiny reklamy
s reklamou. Obé tato odvétvi se zrodila Stphane P M Lavat ISBN: 978-80-7391-266-6
v bourlivé etapé prumyslové revoluce

na zacatku 19. stoleti.

Graficky design a reklama sdili jeden
specificky cil - informovat vefejnost o zbozi
a sluzbach, udalostech nebo nazorech

a myslenkach, které povazuji za dilezité.

Ovsem pokud jde o jejich nejzakladnéjsi
smysl, tyto dva obory se rozchazeji. Reklama Oliviero Toscani
informuje verejnost o produktu nebo udalosti ISBN: 80-85871-82-3
a snazi se ji klamavym zpusobem primét ke
koupi. Graficky design vsak usiluje pouze
o to, aby predal své poselstvi a vyvolal

v nas emotivni zazitek.

Ostra kritika soucasné reklamy z pera predniho
italského tvirce reklamnich kampani, ktery

prohléd! jeji zhoubné plsobeni na lidsky mozek.

Graficky design je sice ¢asto vyuzivan
reklamou jako prostredek k lepsSimu
prodeji zbozi a sluzeb, presto je ale

jeho naprosto nejzakladnéjsim smyslem
znazornovani néceho uslechtilejsiho, tedy
urcitého sdéleni. Zameér je pravé to, ¢im se
graficky design lisi od jinych uméleckych
disciplin.

OLIVIERO TOSCANI

MNAKLADATELSTWI SLOVART




Oblasti pusobeni grafického designu 16 /149

Firemni identita

Obalovy design
Primyslovy design
Design hracek

Plakatova tvorba

iecd GRAFICKY DESIGN (v

Architektura ;
design

Animace
Interaktivni design .
Softwarovy design design

Nova média Tvorba pisma

Web design llustrace

Knizni

Publikacni
design




Firemni identita / jednotny firemni styl 17 /149

klient

graficky designer

produkt



Firemni identita / jednotny firemni styl
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FIREMNI KULTURA
CORPORATE CULTURE

MARKETINGOVA KOMUNIKACE
CORPORATE COMMUNICATION

FIREMNI IDENTITA
CORPORATE IDENTITY

JEDNOTNY FIREMNI STYL
VIZUALNI STYL FIRMY
CORPORATE DESIGN

PRODUKT
PRODUCT




Firemni identita 19/ 149

Firemni identita musi byt promyslena, nadcasova
a aplikovatelna. Firemni identita se déli na ctyri
subsystémy:

1) marketingové komunikace = jejim ukolem

je vytvaret pozitivni postoj k organizaci a udrzovat
jednotny styl komunikacnich aktivit vnéjsim

I vnitrnim smerem.

2) Firemni kultura = (spésna firma ma vytvorena
interni firemni pravidla a dodrZuje je. Zaméstnanci
se s nimi ztotoznuji. Vnitfni atmosféru nazyvame
firemni kulturou.

3) Produkt = nabidkové portfolio, vyrobky nebo
sluzby organizace.

4) Firemni styl = Uroven a styl vizualni prezentace
ma pro vznik dobré image subjektu klicovy

vyznam. Subjekt musi mit k dispozici systematicky
zpracované principy vizualni komunikace = manual
vizualniho stylu (graficky manual). Timto manuéalem
se fidi pfiprava vSech vizualnich prostredkd, jimiz
organizace vizualné komunikuje s verejnosti. Prvnim
systémem firemniho stylu bylo vizualni schéma
vytvorené Peterem Behrensem pro némeckou
spolecnost Allgemeine Elektrizitaets Gesellschaft
(AEG) v roce 1907.




Firemni identita / jednotny firemni styl 20/ 149

Peter Behrens (1868-1940)

Malit, grafik, ilustrator, designer, architekt,
zakladatel modernismu a firemni identity.
V roce 1907 byl Behrens najat
generalnim feditelem spolecnosti
AEG Emilem Rathenauem jako umélecky
konzultant - pro spolec¢nost mél navrhnout
jeji logo, reklamni materidly, katalogy, dopisni papiry

i podoby prodejen a dilen. Vytvofkil firemni identitu
celé spolecnosti (logotyp a graficky manual, produktové
portfolio) vymyslel koncept vztahu s verejnosti /
marketingovou komunikaci a zpUsob prezentace,

a proto je povazovan za prvniho corporatniho
designéra na svété. Zakladatelem brandingu.

Mél se podilet i na designu jejich vyrobkl, ¢imz se vlastné
stal historicky prvnim primyslovym designérem. V roce
1910 pak pro AEG v Berliné navrhl budovu jeji tovarny na
turbiny, ktera se stala jakousi ikonou architektury té doby.
Jeho asistenty ¢i studenty v té dobé byli Walter Gropius,
Le Corbusier a Ludwig Mies van der Rohe.

Plakat pro AEG, 1912

ﬁIGEMENE
GESELISCHAFT

Behrensovy myslenky se Sifily celosvétové za pomoci jeho
studentld (Walter Gropius, Ludwig Mies van der Rohe
a Le Corbusier). Koncept firemni identity se rozsitil velmi

. .o ’ v ’ v 1 e ey
rychle i do jinych spoleénosti, napf. Braun a McDonald's. . GMETALLEADENIAMPE L




Firemni identita / jednotny firemni styl 21/149

Zakladnim stavebnim kamenem
firemniho stylu je znacka.

ATE
Jejim zakladnim Ukolem je jednoznacna identifikace NEO

firmy. Znacka je zastupnym symbolem, ktery slouzi COCINAY CULTURA
jako urcita forma podpisu subjektu.

Funkéni hledisko klade dlraz na:
- Citelnost

- aplikovatelnost ‘ :’

- zapamatovatelnost znacky. ED’S ELECTRIC

A\\\==ﬁ
-

Estetické hledisko pohlizi na znacku pod Uhlem:
- vytvarné nadcasovosti

- uzitné trvanlivosti

- kvality typografie

- kvality a miry stylizace

- barevného reseni

Znacky obvykle rozdélujeme do tfi skupin:
a) znacky obrazové

b) znacky typografické

c) znacky kombinované




Znacka obrazova

ZNACKA OBRAZOVA

angl.: mark, brand, sign, symbol

Slavnéa znacka, kterou mizeme oznacdit za abstraktni,
je znacka Nike. Tento opévovany symbol byl v roce
1971 vytvoren Carolyn Davidsonovou. Odména za
tento graficky unikat byla jen 35 dolart dnes v ramci
inflace cca $217.

Vybrané logo ve tvaru kfidla = narazka na Nikeé,
reckou bohyni vitézstvi. Blue Ribbon Sports

(spole¢nost Nike, Inc. vznikla az v roce 1972.V roce
1985 ziskala akcie spolec¢nosti ve vysi $1 000 000!

Dalsi z fady vyzkum prokazal, ze tvar znacky je pro
barevnost. Coz je vlastné logické, prihlédneme-li

k tomu, Ze pro znacku vzdy hleddme minimalné tFi
mutace - barevnou, ¢ernobilou a negativni.




Znacka obrazova 23/ 149

Prvni logo pouzivané spolec¢nosti Apple, nakreslil
jeden ze zakladatell, Ronald Wayne, v roce 1976.
Ukazovalo Isaaca Newtona sediciho pod jabloni
a cely obraz byl ovinut stuhou, na které bylo
napsano Apple Computer co.

Logo Roba Janoffa mélo podobu nakousnutého
jablka vyplnéného barevnymi pruhy, které je
znamo jako ,Rainbow Apple,” neboli ,duhové
jablko.” Barevné pruhy byly pouzity jen jako trend
té doby a jejich poradi neni na nicem zavislé.

V této podobé pravdépodobné odkazuje na
objev gravitace (jablko) a separaci svétla
(barevné pruhy), kterou proved| Issac Newton.
Je pravdépodobné, ze logo méa odkazovat i na
,ovoce ze stromu poznani” z prfibéhu Adama

a Evy.

Apple je pravdépodobné jedinou spolecnosti,
ktera nechce ve svém logu jméno spolec¢nosti
a nadzev Apple se neuvadi nikde, ani na vyrobcich.

Celé logo je vytvoreno ve zlatém rezu
a pouzité prumeéry kruznic, ze kterych se jablko
sklada, jsou z Fibonacciho posloupnosti.
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Znacka typograficka 25/149

ZNACKA TYPOGRAFICKA = LOGOTYP

angl.: logotype

You[ll)  recex ?:))fsceep

Gougle |
MUNI eh B|B|C

Caotely  Edie =™




Znacka kombinovana 26/ 149

\ CHICAGO

BULLS |
\ \ ¢ Q'j swatchez
adidas
Volkswagen vodafone

@ INTEI@ONAL SWissairﬂ

FILM FESTIVAL
TOYOTA ROTTERDAM
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Redesign znacky 28 /149

Redesign znacky znamend vytvoreni nové, vylepsené
varianty stavajici znacky, zachovavajici vizudlni identitu
znacky.

Prestoze se okolni svét neustale komplikuje, znacky maji
presné opacnou tendenci zjednodusovat = pro tento
proces pouziva termin graficka stylizace. 1971 1987

Ke zméné znacky je vhodné pristoupit v téchto pripadech:

- subjekt se stal soucasti jiného celku (prodej subjektu)
a je tedy treba deklarovat tuto zménu a pfistoupit na jina
vizualni pravidla;

- zména cilové skupiny, zména znackové strategie.
Je treba zvolit jiny komunikaéni jazyk nebo jiné benefity
a s tim souvisejici zpusob vizudlniho vyjadfovani; 1992 2011

- znacka zestarne a prestane vyhovovat aktualnim
estetickym hodnotam verejnosti nebo cilové skupiny.
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KDF Logo Before Wi A fter vl S0 Look by
T B2 changed by the Britizh MetaDesign (20007

Volkswagen logo evolution
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LEGO ==ico=— JUZP

1934 1836 1836

i

1946

BILLUND - DENMARK],”

1854

1964 1873 18448



Firemni identita / graficky manual 31/149

Manual vizualniho stylu je soubor predpisu, se kterymi je
tfeba pracovat specifickym zplsobem.

OBSAH GRAFICKEHO MANUALU:
00. Obsah

01. Uvod

02. Znacka a jeji varianty
03. Barevnost

04. Typografie

05. Merkantilni tiskoviny
06. Tisténé materialy

07. Multimediélni aplikace
08. Formulare

09. Orientacni systém

10. Vozidla

11. Dalsi specialni aplikace

Rychla orientace v publikaci / grafickém manuélu bude
podporovat pouzivani v kazdodenni praxi. DUlezitym
bodem je systém cislovani. Je vhodné rozdélit manual
na logické celky - kapitoly. Tyto kapitoly je treba
ocCislovat, stejné jako jednotlivé strany uvnitf kapitol.



Firemni identita / graficky manual
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The Logotype: Incorrect Uses

The logotype is designed as solid
siroka letterforms, bo ba shown free-
standing horizontally against a solid
neutral background.

The logotype muest not b alered or
distorted in any way. The altectve-

ness of the logotype depends on con-

sistently comect useage as cullined
in this manual,

Tha axamplas shown below illustrate
gsome Incorrect usas of the logotype

1. The letterforms in iha logotype
frust nenver be bDroken by a supar-
imposad pattem.

2. Tha lagotype must never be placed
within ancther solid shape, such asa
clrche,

3, The logobype must never ba placed
within angihér outling shape, such as
abox.

4, The logotype should never be
shown as cullined letterforms.

5. The logotype should never be
shown with shadows projected from
thas letierionms or with letterdorms
partially cutlined

&. The logotypa should never be pho-
tographically distorted in amy way.

7. The logolype should never be
shown in light benday screen against
awhita background. 0 should always
be shown in solid black, solid warm
gray oraolid NASA red.

8. The logotype should never ba
Shown &g 4 Denday SCneen of & dark
background color, L shoukd abways
appear in whité.

9. The logotype should never be
shiown on & vertical axig. It is de-
signed to rest on its horizontal base-
line.

el

1

RN e o P o




Firemni identita / graficky manual
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Firemni identita / Ladislav Sutnar 35/149

Ladislav Sutnar (1897-1976) prikopnikem firemni
vizualni identity v Americe. Kdyz Ladislav Sutnar
béhem roku 1941 zménil vizualni identitu firmy
Sweet's Catalog Service ve stylu nové typografie,
v Americe byla tato zména prijimana jako radikalni
gesto. Nahradil historizujici logo snadno rozeznatelnym,
funkcionalistickym ,s”, které vynikd dokonalymi
harmonickymi proporcemi.

K modernizaci vizualni identity firem pfispéli i dalsi
evropsti emigranti, napriklad Herbert Matter, Paul
Rand, Herbert Bayer a aktivita Container Corporation
of America, avsak ve ctyricatych letech bylo dosti vzacné
najit osviceného klienta s modernim vkusem. P¥i tvorbé
firemniho image uplatfovali pojeti symbolu z volného
uméni jako imaginativniho a zastupného znaku realné
skutecnosti.

Ladislav Sutnar vybizi k experimentovani s tvarem,
Ladislav Sutnar vytvofil pro svédskou firmu Addo-x,
zameérenou na kalkulacky a kancelarské stroje. Abstraktni
geometrie Sutnarova typografického reseni byla na
svou dobu nezvykla, ale brzy se ukazaly jeji vyhody.
Kruhy a linie zakladni prvky logotypu - totiz tvofi flexibilni
a variabilni sestavu, kterd nabizi nekone¢né moznosti uziti.




Firemni identita / Ladislav Sutnar
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A logotype can be a telescoped corporate tmage and whan expanded in the house style serves to buiid the

corporate imape. — Only four simple geomatric shapes went 10 maks up the "addo-x trademark. Evact

proportioning and relafionship of the elements gives prometrical accurncy. — The result lends itself o

a variety of treatments. It can be repeated withou: enpleasani monotony. It combines readily with color
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Sweet's
Catalog
Service

[

Asymetrické reseni tiskovin v rdmci uziti
tzv. Nové typografie.
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~ ladislav Sutnar
e e g




Modernista.cz / Ru¢né vyrabéné a malované repliky hracek
Ladislava Sutnara (Slona, Nosorozce, Mroze a Velblouda)

z roku 1930 ztvarnuji Sutnarovu koncepci moderniho pojeti
hracky, kterd v sobé slucuje principy novych pedagogickych
postupd, abstraktniho uméni a plivodné zamyslené levné
prumyslové vyroby. Télo vyrobeno z bukového masivu, ostatni
Casti z mékkého masivniho dreva. Reprodukce originald
ulozenych v UPM.

39/149
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MUnI NUnI NUNI
PRAVNICKA PRIRODOVEDECKA FAKULTA
IVI A s A R Y K 0 \l A FAKULTA FAKULTA INFORMATIKY
MunI NUNI NUnI
U I\I I \’ E R Z I T A LEKARSKA FILOSOFICKA PEDAGOGICKA
FAKULTA FAKULTA FAKULTA
MUNI NUNT HUNT
FAKULTA EKONOMICKO- FAKULTA
SOCIALNICH -SPRAVNI SPORTOVNICH
STUDTI FAKULTA STUDII
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https://www.youtube.com/watch?time continue=7&v=iUVyYubQHAQ



https://www.youtube.com/watch?time_continue=7&v=iUVyYubQHA0
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Studio Najbrt / Ceské televize 2012 TV Sans
Autori: Petr étépén, Bohumil Vasak, Pavel Lev, Ales .
Light Regular

Najbrt, Marek Pistora, Zdenék Trinkewitz.
Spolupracujici: Tomas Brousil, Suitcase Type Foundry Medlum BOId
Heavy €243°J

(pismolijna), Radek Sidun (vyroba a konverze pisem)
@ L
19:455

Oznameni Hledaji se mimofadné talenty do 20ti let

Nova znacka Ceské televize se v rliznorodych
aplikacich prelévé z obrazovky do fyzického svéta, na
prenosové vozy i na vincuc. Letosni navrat k plvodni,

ale modernizované znacce Ceské televize, nové
zjednodusené ,televizni obrazovce”, kterou CT
pouzivala skoro padesat let, doplnhuje soucasné pismo
TV Sans navrzené s ohledem na snadnou ditelnost

v televiznim vysilani i identifikaci s Ceskou televizi

v logotypu a ve vSech dalsich vyuzitich vizudlniho stylu.
http://www.najbrt.cz/

1
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o | " TV Sans Light TV Sans Medium TV Sans Bold
LEN\U ‘c Vi ABCDEFGHIJKLMN ABCDEFGHIJKLMN ABCDEFGHIJKLMN
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od zari 2007
http://www.youtube.com/watch?v=srdgZEyeOmE&feature=player embedded



http://www.youtube.com/watch?v=srdgZEyeOmE&feature=player_embedded
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OSTRAVAN

214,23 km*
315 901"

@« |

MILUJUTE!!!
BANIK!!
MOJE OSTRAVA!!!
STODOLNI"!
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PRA|HA
PRA|GUE
PRA|GA
PRA|G

Vystava
Praha/Bru

-
Vyroéni zprava
hlavniho mésta
o Prahy 2002

VILLE DE BRUXELLES /3
STAD BRUSSEL
CITY OF BRUSSELS
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PLAZOVA _ PLAZOVY BEACH
K@PANA FOTBAL S@®CCER
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http://www.font.cz/design/nova-identita-ceskeho-plazoveho-fotbalu.html
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L ] ]
54,
koncertni
sezona
® 2009
2010

Fllharmt;nle
Brno Philharmonic

Mesias
Janacek
Glagolska
mse
Smetana
Ma viast
Beethoven
Symfonie

Stravinskij
Ptak
Ohnivak

Stipkovi Prokop Adamkova

Brno Philharmonic

Filharmonie

F|Iharmt;n|e Fllhurmt;nle
Brno Philharmonic Brno Philharmonic

Studio

Lidé v minulosti

Ludék Kubik (2z003-2008)
Katefina Vrankova (2003-2006)
Jifi Cisler (2004—2008)
Tomas Cikan (2004, staz)
¥arel Haloun (zo005-2008)
Alice Savoie (2005, stag)

Jan Konopazek (2006)
Stefanie Bauchler (2006, staf)
Tva Pospizilova (zo007—2008)
Marion Duval (2007, stag)
Pauline Soler (zoo08, stag)
Sunita Sodhi (2008, stad)
Jindrich Zvelebil {2008-200g)
(Olza Benesova (zoo8-2011)

F |'(B-‘I|'.:-}III('
Brno Philharmonic

http://www.side2.cz/
Klient: Filharmonie Brno, 2009
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Czech Republic vizualni styl prezentace statu v zahraniéi <1517 =

Toma$ Machek Ludék Kubik
Karel Haloun

2006

Souvisejicl

Czech Republic
prezentace statu v zahranici

Vizudlni styl

—

8998
UoEa9
DR 3R IOR YR

R LR=h )RS E-=

http://www.side2.cz/

Klient: Ministerstvo zahraniénich véci CR, 2006
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http://www.mediar.cz/podivejte-se-czech-republike-nove-turisticke-logo-ceske-republiky/

http://www.youtube.com/watch?v=iznNzyXmh04&feature=player embedded



http://www.mediar.cz/podivejte-se-czech-republike-nove-turisticke-logo-ceske-republiky/
http://www.youtube.com/watch?v=iznNzyXmh04&feature=player_embedded
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Studio Marvil (zalozeno 1995) patri

k nejvyznamné&jsim grafickym studiim v CR.
Kromé tvorby logotypt a vizualnich stylt velkych
spolecnosti se studio zabyva Upravou knih,
periodik a také vydava odborny magazin TYPO.
K nejvétsim realizacim studia patfi logotyp

a vizualni styl Skupiny CEZ, spole¢nosti Lesy CR.
Prace Studia Marvil ziskaly fadu ocenéni, napt.
Nejkrasnéjsi kniha roku ¢i Zlaty stfednik, v roce
2010 pak i vyznamné mezindrodni ocenéni Red
Dot Design za grafickou Upravu c¢asopisu TYPO.




Firemni identita / Stépan Malovec

Vysoka skola
UMPRUM 5
v Praze

Vysoka skola
umeéleckopromyslova
v Praze

Academy of Arts
Architecture & Design
in Prague

Pristup

do skoly
by se mel
studentum

zakazat.

Antonin Komérek
(pedagog 1989-2013)

Umprum
je Smetana

na ceském
skolstvi.

Jiff Eernicky
(pedagog 2011-2013)

51/149

Predeslé logo skoly vytvoril vedouci Ateliéru
grafického designu a vizualni komunikace
profesor Rostislav Vanék. Vysoka skola
uméleckoprimyslova byla zaloZzena v Praze roku
1885 jako stredisko pro vychovu sil urcenych pro
umélecky priimysl. Stala se prvni statni uméleckou
$kolou na Uzemi Cech.

Nové logo pro $kolu vytvoril Stépan Malovec.
Odbornou verejnosti cenény grafik je nositelem
ceny Czech grand design roku 2011. Malovec
Vysokou skolu uméleckoprimyslovou absolvoval
v roce 2003 pod vedenim Zdenka Zieglera.

Vychodiskem vizudlniho stylu je skola samotna.
Jeji véhlas (v historii a soucasnosti), ktery se opira
o osobnosti (z fad pedagogu i studentu) a jejich
tvorbu (dila ¢i myslenky). Coz je jednak prirozeny

a jednak bezedny zdroj, ze kterého lze neustéle dle
potreby Cerpat,” fika autor a dodava: ,Diky tomuto
konceptu se bude neustéle proménovat a zapoji se
do néj vSechny ateliéry skoly.”
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00" Ateliér Graficky design a nova média na UMPRUM
® 000 7 ' ’ zahajil svou ¢innost v roce 2005 a od samého zacatku
- mé byt vyzkumnou laboratofi vychovavajici inovatory
® . . . ‘ a predevsim vudci osobnosti v oblasti grafického
® 0000 designu, vizualni komunikace a novych médii, pro
EEEE ] ‘ A které plati: Remeslo je predpokladem, experiment
H EEE B ‘ podminkou, risk nutnosti!!!

=.== .==. Cilem studia je pfiprava flexibilnich designérd,
QI QYIS » specialistd, ktefi se komplexné orientuji v podminkach
H EEEEN L A A N 4 B N - B -

dnesnich ,novych” technologii a jsou schopni zaplnit

[ BN 6N mezeru na soucasném profesnim trhu.

Petr Bosak a Robert Jansa
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NTK NTK- NTK NTK

50°6'14.083"N, 14°23'26.365"E Sy building size: 263x21m 4x *
Narodni technickéd knihovna Nérodni tachnickd knihovna Marodni technické knihovna Mérodni technickd knihovna
National Technical Library National Technical Library National Technical Library National Technical Library
1 3 http:/f'www.techlib.cz
N T K N T K N T Ku“iuc"u

10
Narodni technicka knihovna Nirodni technickd knihovna Narodni technickd knihovna
National Tachnical Library National Technical Library National Technical Library

49

e ,'Hmm!

Kresby od Dana Perjovschiho (http://www.perjovschi.ro)

BOSE 14.009°M, 14%21' 38,358 hitpsfitachit, ez
MNaradnl meehndcih ERibymnn
Mational Technigal Library .

Noc v knihovne

A Night =

at the Library q
09/06/12 4 |NMCHT MORNING

https://www.youtube.com/watch?v=uAyL7oquvrg
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Obalovy design
Primyslovy design Plakatova tvorba
Design hracek

iecd GRAFICKY DESIGN (v

Architektura ;
design

Animace
Interaktivni design .
Softwarovy design design

Nova média Tvorba pisma

Web design llustrace

Knizni

Publikacni
design
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Plakat je tisk vétsiho formatu skladajici se z textu a obrazu,
vyvéseny na verejnych mistech s cilem propagace.

Plakat mizeme povazovat za jednu z nejmasové;jsich
forem styku divaka s uméleckym dilem.

Plakat se v 16. stoleti vyvinul z vylepovaného letaku
(podobu plakatu mél napfr. uz Lutherdv letak s tezemi
zahajujicimi otevrenou reformaci, pribity 1517 na branu
wittenberského chramu). Jeho znaky jsou jednota zobrazeni
a textu, prehlednost, strucnost, jasnost a vyraznost. Stylové
vzdy souvisi s aktualnimi uméleckymi proudy.

Vynélez litografie, 18. stoleti
Vznik plakatu nasleduje vynalez litografie prazskym
rodakem Aloisem Senefeldrem v roce 1796 a vynalezu
barevné litografie v roce 1837.

Velky umélecky vyvoj plakatu v 19. stoleti diky vynalezu
litografie: J. Chéret, H. Toulouse-Lautrec (plakaty pro Moulin
Rouge), T. Steinlen, P. Bonnard, A. Beardsley, A. Mucha,

V. Preissig, P. Picasso, F. Léger, M. Chagall, V. Spala,

J. Capek, apod.

Prvni mezinarodni vystava plakatu se konala v Londyné jiz
1894; od té doby se plakat stal sbératelskym predmétem, byva
¢islovan, signovan, opatren nalezitostmi napr. prednostniho
grafického tisku, koncipovan jako volné umélecké dilo.

Henri Toulouse-Lautrec, 1895 T. A. Steinlen, 1896
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Jules Cheret, 1889 (Chéretky) Pierre Bonnard, 1952 Alfons Mucha Privat-Livemont, Belgie Ethel Reed, Amerika
(prerafaelité)

http://www.designhistory.org/Poster_pages/Il|Posters.html
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Typograficky plakat
Pismovy plakat
Kaligraficky plakat
Graficky plakat
Fotograficky plakat
Akcni plakat (experimentalni)
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Kaligrafie (fec. kalos = krasny, grafein = psat), psani pismen
krasnych, funkéné dokonalych a jasnych tvari, které vedle
informacnich funkci zvyraznuje estetické hodnoty pisma.

Za psaci podlozku slouzil predevsim papir a hedvabi; v Sirsim
smyslu je termin vztahovan i na graficky dokonalé napisy na
jinych materidlech - kameni, bronzu apod.

V Ciné, Indii, Japonsku a islamskych zemich je kaligrafie
povazovana za umélecky obor. Z kaligrafie tézila knizni Uprava,
typografie i konstrukce pismen pro knihtisk nejen pfi svém
vzniku, ale i pozdéji pfi obrodnych snahach, napr. v 19. stol.

Dnes na kaligrafii navazuje forma ru¢né psaného pisma
tzv. lettering.

QWEOR S (%\ (59 ol A ﬁwﬁ! Wlithey 655755 o
VHEART w5 m E)fiﬁ“ o éPEcmL PLACE j%
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( M@M wsllil 2

OF T“E
S FAIAILY 6
W____&

' W ARE ALWAYS HOME W

ot o
AMOTHER ®;G1‘f“@ M@M (gﬂ@m\\gps)
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Druhy plakatu / experimentalni plakat
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Divadelni plakat, Luba Lukova Ekologicky plakat Politicky plakat, Shepard Fairey  Sociélni plakat Akcidencni plakat
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Druhy plakatu dle uméleckého stylu
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Modernisticky plakéat (Bauhaus)  Mezinarodni Svicarsky styl, Psychedelicky plakat,
Muller-Brockmann, 1955 Wes Wilson, 1967

Konstruktivisticky plakat, Mezivalecny plakat,
Alexander Rodc¢enko, 1923 Ed Lisickij, 1929 Joost Schmidt, 1923
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Mezinarodni typograficky styl, také znamy jako Hlavni pravidla mezinarodniho
Moderni hnuti byl hlavni architektonicky trend typografického stylu:
v dvacatych létech. 1. asymetrické rozvrzeni koncepce

2. pouziti matematickych mfrizek a layoutu
Styl byl silné ovlivnén vznikem a ¢innosti 3. pouziti jen bezserifového pisma (Akcident
uméleckoprimyslové skoly Bauhaus, Holanskym grotesk, Futura, nebo Helvetica z roku 1961),
stylem De Stijl a vznikem uméleckych dilen 4. zarovnani textu na zarazku vlevo
Deutscher Werkbund.

Vysledek je silny, jednoduchy, Citelny, pfisné
Nacisticky vladni systém v Némecku ve tricatych strukturovany, Cisty, objektivni a harmonicky.
letech ovlivnil prenos stylu nejen do Evropy
a Spojenych statu, ale i celosvétove.

Kritici mezinarodniho stylu odsuzuji jeho ostry,
neustupné geometricky styl jako odlidstujici.

FPOEHW'
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Jodna vilka. Jedna bitva. Jeden osud.

TOBRU

Polski film

Ales Najbrt

1982-1988 Vysoka skola umélecko-prdmyslova, Praha

Milan Hegar, Jan Solpera. Od roku 1987 je ¢lenem divadla
Sklep - Prazska pétka, art director éasopisu Reflex. Clen vytvarné
skupiny Tvrdohlavi (37. festival Karlovy Vary), Tros Sketos

(Ales Najbrt, Jaroslav Réna, Frantisek Skala).

A
GRAL Il_IH\"’ DESIGN JE
MORMALNI BYZNYS

Grafickd podoba casopist Reflex (90-93), Raut.

Navazuje na tvorbu Nevilla Brodyho, hlavné v pouziti
experimentalni typografie.

Monografie: Zivot, stésti, prekvapeni.

http://www.najbrt.cz/ S .
www.ceskatelevize.cz/porady/1093836883-na-plovarne/205522160100034-ales-najbrt e Saas
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Obcan Havel

scény .
z prezidentské F -
kuchyné

Pavel Koutecky
Miroiday Jameh

aThin
Teniths Jankevd

Pavel Strnsd
Michaet Wolkowne
Jan Krass
Durvidd

www.aobcanhavelcz

PRIBEH NEDOKONALEHO muié SNiCIHO 0 DOKONALE RODINE

déle hragi Maridn Mitas; Luc: (e

JANA PLODKDYA MARTIN MYSICKA AN BUDAR VACLAV NEUZIL MARTIN PECHLAT JAROSLAY PLESL

Hypermarket Film
e & rispanim tdtniha dondu

©re Dodporu G Aozvej Cesks Hinemotegratie
[ Uvédi
e Dokumentarni film

BloiiRAMA O POSEDLOST

i Geéndf & Retie: Badovan §ibrt
—— Hamera: Qydrgy Laszld
2vuk: Jan Richtr
§tfih: <an Pafihel
Yykonnd Producentka: tereza Horska
chelia i Syman. Hudba: Ivan Acher 4 -3
o Producenti: Wit Mlusék Q Filip Aemunda YWNOBVA

V KINECH OD 12. PROSINCE 2013




Firemni identita

Obalovy design
Primyslovy design Plakatova tvorba
Design hracek

eiecd GRAFICKY DESIGN (e

Architektura ;
design

Animace
Interaktivni design .
Softwarovy design design

Nova média Tvorba pisma

Web design llustrace

Knizni

Publikacni
design
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vizualni
komunikace

informatika pt;?:;tll‘;’; iie
analyza dat i

statistika \ /

INFORMACNI GRAFIKA

komunikace

¢lovéka estetika
s pocitacem



Druhy informacni grafiky

WATER

FOOTPERINT 2t e

e 2 & ¥
cem e A R
1000 %= uf’ ";u'o!] 150 e
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5N

statistika
vizualizace dat
véda a vyzkum

Primarni funkce informacéniho designu
je navigace uzivatele.

77 /149

mapy a plany

Prezentovani informace s co

nejvétsi efektivni a uc¢innou formou.

vizualneé
informacéni
systémy

pravé naopak.

Nejde o nasobeni informaci,

dashboardy
uzivatelské rozhrani
mobilni aplikace
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Informacni grafika
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Informacni grafika
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Otto Neurath (1882-1945), zakladatel informacni grafiky.

ISOTYPE (obrazovy jazyk)
International Systém Of TYpographic Picture Education

Mezinarodni vzdélavani pomoci obrazi je metoda
zobrazovani socialnich, biologickych a historickych
informaci v obrazové formé, které by byly globalné
srozumitelné.

ISOTYPE
e 1935 vznikd ve Vidni novy piktograficky
jazyk ISOTYPE
* byl inspirovan historickymi vojenskymi mapami
* reprezentuje modernisticky model minimalismu
e funkcionalismus
® univerzalnost
* neutralita
e jiednoduchy a abstrahovany, opird se o Bauhaus

Conirel Pawers
=
- Pt Maidi i Fumpory, Belga o, Tirkey
L2
B

Great War 1914-18

Each figure 1 million soldiers
ikalled, wounded, others retumning hame)

ISOTYPE E
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Vizualni informacéni systémy jsou ucelené fady 7
grafickych znaku, které vykazuji obsahovou a formalni L
(stylovou) jednotu; musi vykazovat stejnou sématickou
Uroven a musi dosahovat stejného stupné stylizace.

Jejich pusobnost a rozsifeni saha od dopravy na rlizné
urovni (letecka, silni¢ni a jind), pres vyuziti ve védecké
literature a v informacnich technologiich, v obchodnich
a zadbavnich prostorach az po sportovisté olympijskych
her. Vizualni informacni systémy spoluvytvari vizualni
charakteristiku mést.

ZAKLADEM TVORBY VIZUALNE INFORMACNICH
SYSTEMU JE VIZUALNi GRAMOTNOST.

s
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Simple Kéln Bonn Bold Oblique ARZNYR OG- DO HP
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz ABCDEF e RedBs8sN O DD SHow
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Bonn Alrport [ ]
seses

AT |
BFress BFAQ BContects BHowtofindus D Sitemap B Imprint B Privacy Policy b Portal

Cologne Bonn Airport 5)

S oSS e O 8

FLIGHTS PARKING & ARRIVAL ATRPORT B2B COMPANY

Departure & Arrival

£ P

< Departure

Flight Te Terminal Status
o0 v

o0

= End of boarding

b L L L L L L8484

Multimedia b4 i 0 b= Left pesition




Vizualné informacni systém Narodni technické knihovny v Praze 87 /149

12
el
ol e
—"*"E"’*"--‘ — &7 ]
[ ——. v |iini techimnické knihovna
‘T-:-*::.:h [~ | L il oo
Rhﬁ:ﬁ.ﬁ: == _.,Hgtional Teq
rr——— ] ity
S E=d :
e - . il 2
TR g o Stévnicke ce
o e R :
= 01.PP/L
: eve il
Pruni pomoc / First Aid —4 i as 8 Dtio
Podatelna / Mail Room - : -
= INokladaci rampa / Loading Ramp .
g Vijezd a vijezd zgarammal::ﬂﬂ' ing -2 s =
s o .
chbm. —
il!ﬁi‘ [ = i3
e -
1
|
v A .Ilil;'r il <4
il |mm i - %
g B S y
F?'Eﬂ-r 4 - s
- [ i v (W] 1 : = ¥
= g |
™ P =

263 m

i =

— 4 v-‘ II ;
.i i " " :
= S > = :
ké/hod =
+ &
¥l
- |
J ] help!
=
» ll.___.‘|‘
el g_‘_\_ :
N record " - .
1Q 160 Q139 [ o T — ’
. e J ® @ o - 1 O 1 a I
. LI I ) ‘6 E O c
. . . . L L - 3 g
s & 34°C o 8
apOrato Drole 1; ; .. .Iozw

] recod 3865 kal.
@) O De.co a O(Q g : - | _ .




Vizualné informacéni systém mésta Brna / Véra Maresova 88/149

Y ] | e B
| b |

http://www.vgrafik.cz/
http://blog.vgrafik.cz/?author=1&paged=13



Vizualné informacni systém multifunkéni haly / Studio Side2 89/149

Tomas Machek
Lenka Stodulkova
Marius Corradini

Josef Pleskot,
AP Atelier
(architektura)
Trojhali Karolina
2013-2014
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Piktogram je stylizovany obraz realného predmétu.

Piktogramy, stejné jako dalsi prvky vizualnich informacnich
systému, jsou druhy znakau.

Tvorba piktogramu je proces, kdy oznacujeme realny
predmét nové vytvorenym grafickym znakem. Proces
rozhodovani o tom, jaky znak pfiradit danému objektu,
se nazyva semioza.

Nejvice zajimavé na obrazovych symbolech neni jejich
budouci zpUsob vyuziti, nybrz jejich forma. Vizualni
abeceda piktogrami je jednotnou sestavou

s riznorodou tématikou, ur€ena pro snazsi orientaci

ve verejném prostoru. Tak komplexni kol vyzaduje
spojeni véech aspektd grafické prace do idealni jednoty.
Vytvarny koncept je vazan na zvolené prostredi. Forma je
odvozena z grafické pfibuznosti s vybranym pismem.
Kazdy symbol musi byt jednoznacné srozumitelny i pfi
maximalnim zmenseni.

Obrazové symboly tvofi univerzalni most mezi
vizualnim jazykem tvaru a pfimou zkusenosti
vnimané reality.
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Eideticka redukce je stézejni metodou tvorby piktogramu.

Eideticka redukce je imaginativni variace, jejimz cilem
je docilit redukce fenoménu k jeho podstaté.

Pablo Picasso: Byk (1936)
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Co nabizi eideticka redukce jako témér okamzité reseni

v soucasné praxi, to v historii probihalo ve velkych ¢asovych
obdobich:

Paleolit (starsi doba kamenna 2 500 000 - 9 000 pt.n.l.)
kolem roku 20 000 vznikaji skalni kresby (Skalni kresby,
Altamira). Realistické zobrazeni velkého poctu zvirat se

smyslem pro jejich individualizaci.

Mezolit (stfredni doba kamenna 9 000 - 5 000 let pf.n.l.)
kolem roku 8 300 vznikaji zjednodusené skalni kresby
Zjednodusené skalni kresby (mamuti a nosorozec).
Jeskyné Rouffignac, Dordogne (Francie); mistrovska dila
pravekého umélce tzv. magdalénské skoly; jednoduchymi
kfivkami jsou zachyceny siluety zvitat.

Skalni kresby, Altamira

Neolit (mladsi doba kamenna 5 000-1 000 let pf. n. |.) Prehistoricka skalni rytina lyzare (cca 4000 pfr. n. L),
dokoncuje se vyvoj piktogramu (OH Lillehammer) predloha pro tvorbu piktogrami zimnich
Nakonec vime, ze piktogram stal na zacatku kazdého olympijskych her v Lillehammeru 1994.

pokusu o vytvoreni pismového systému, i kdyz tento
znakovy systém mnohokrat skoncil napll cesty nebo
ve slepé ulicce.
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Olympic Games Berlin 1936

picto used during the Berlin 1936 games

Athletics Fencing

LAV

..;,p n.li_ oA ‘)

g f\“ 111
. - ,.—l -~ '

i -
ﬁlll’

Football Handball

Cycling

Stephen Heller: Historie olympijskych piktogram: Berlin 1936



http://www.youtube.com/watch?v=yHWlEU8zqUE
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Jestli néco bylo zédsadni pro podobu piktogramu

21. stoleti, byly to pravé novodobé olympijské hry.

Prvni obrazové znaky pro odliseni sportovnich

disciplin se objevily na letni berlinské olympiadé

v roce 1936. Byly to také prvni hry, které byly vysilany

v televizi, coz dopad nasazeni piktogramu jesté zvysilo.

Letni olympijské hry v Tokyu v roce 1964 byly poprvé
na asijské pudé. Jelikoz ma Japonskou odlisny zpusob ﬂ‘%.
komunikace a abecedy, dostal Masaru Katsumi ukol

vytvorit vizualni formu univerzalné pochopitelnych
grafickych symboll, kterymi by oznacovali jednotlivé
sporty. Byl vytvoren vizualné informacni systém
piktogramu, které se od té doby se staly konstantou
vizualnich prvku olympijskych her.
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Tokyo 1964: Masaru Katzumie, Yoshiro Yamashita
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Geometricka konstrukce, minimalizace tvarU, stereotipizace,
redukce motivl az na hranu abstrakce se stala od roku 1972
konstantou vizualni podoby olympijskych piktogrami. Designerem
OH piktogramt Mnichova 1972 a Montrealu 1976 byl Otl
Aicher.

Otl Aicher (1922-1991) - némecky graficky designer, tvlirce -
olympijskych piktogrami v Mnichové 1972 a Montrealu g
1976. DalSimi vyznamnymi realizacemi je znacka pro leteckou i
spolecnost Lufthansa a pismova rodina Rotis. Vystudoval ‘
Akademii vytvarnych uméni v Mnichové a spolu s Maxem

Billem zalozil Ulm School of Design, ktera se stala jednou

z nejvyznaméjsich vzdélavacich center na poli designu v Némecku
dor. 1968. Piktogramy pro OH v Mnichové 1972 - geometricky
konstruované aZz na hrané abstraktni piktogramy navazaly svou
formou na OH piktogramy Masaru Katsumie v Tokyu

z roku 1964.

Na geometrizaci a konstrukci piktogramt pomoci mrizky navéazal
rusky designer Nikolai Belkov pro realizaci olympijskych
piktogram( v Moskvé roku 1980.

.OOOO
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©

Montréal 1976




Otl Aicher
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g Montréal 1976

Jene de g
d XXIe Olyrmpiace
Montrinl
» 1978
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Mexiko 1968: Lance Wyman



OH Mexiko 1968 / Lance Wyman 104 /149

MEX

ABCDEFGHI
JRLMNOPQ
RSTUVWXYZ
g} -
34567630

.... = : ;:/ l @ (..J\
o~ LT
r! | CH \> <9



an/ ZOO Minesota 1979

JKLMNOPOR
STUVWXYZ&
1234567890 [ J

[127-%,::69) n
4

el T |4




Vyvoj vizualné informacnich systémi olympijskych her 106 /149




S
()
=
=
2
2,
o
£
2>
(o)
o
£
‘@
fard
(72

O
<
1
~
N
o
1

RANIBINES
£l I
o BN aS 0N
G Bl P




Helvetica of Pictograms / DOT pictograms / AIGA pictograms / 1974 108 /149

AR bW Y Y b
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Ke stazeni zde: http://www.aiga.org/symbol-signs/
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DOT pictograms / AIGA pictograms - v roce 1974

zacal vyzkum Ministerstva dopravy Spojenych statu
americkych ve spolupraci s American Institute of
Graphic Arts = AIGA (Roger Cook a Don Shanosky), které
navazuji na praci Masaru Katsumie a Otla Aichera pfi
vzniku univerzalnich turistickych piktorami pouzitych na
letistich, nadrazi a dalSich verejnych prostranstvich a aplikuji
univerzalni dorozumivaci funkci po celém svété (piktogramy
telefonu, toalet, aj.). Vyzkum vyprodukoval 36 piktogramd,
které byly o 5 let pozdéji doplnény dalsimi 14 piktogramy.
50 piktogramu bylo také nazivany ,Helvetica of
pictograms”. Hlavnimi faktory vzniku piktogramu byla
srozumitelnost, mezinarodni rozpoznatelnost a odolnost vici
vandalismu).

Ke staZzeni zde: http://www.aiga.org/symbol-signs/
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Zajimava koncepce piktogramd

OH v Sydney 2000, kde se vratily

k abstraktni podobé piktogramu s
pouzitim pouze hlavy, rukou a nohou
(podobné jako pfi tvorbé piktogram
v Barceloné). Zajimavym ojedinélym
australskym prvkem je pouziti
boomerangu jako zdstupného
symbolu Aborigincl (pavodnich
obyvatell austradlie) misto nohou

a mensiho misto rukou.

Sydney 2000
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Sandra Rendgen

Ed. Julius Wiedemann

= With Essays by
Paolo Ciuccarelli

Richard Saul Wurman

Simon Rogers

Including a Poster by
Nigel Holmes

Yahoo
Yoot durimery
-
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RENDGEN, Sandra a Julius WIEDEMANN. Information graphics. KéIn: Taschen, c2012, 480 p. ISBN 9783836528795.



Firemni identita

Obalovy design
Primyslovy design Plakatova tvorba
Design hracek

iecd GRAFICKY DESIGN (v

Architektura ;
design

Animace
Interaktivni design .
Softwarovy design design

Nova média Tvorba pisma

Web design llustrace

Knizni

Publikacni
design
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Kniha (podle definice UNESCO) neperiodicka
publikace nejméné o 49 stranach. Je tisténym
dilem, na némz se podili autor, nakladatel,
tiskar, knihvazac, knizni Upravce, pripadné

i ilustrator. Kniha ma vazbu, pfipadné prebal,
predsadku, patitul, textovou Cast (vlastni text,
rejstriky, vysvétlivky, obsah apod.), Casto i ¢ast
ilustracni.

BALEKA, Jan. Vytvarné uméni: vykladovy slovnik, ISBN: 8020006095.

Kniha je literarni nebo obrazova publikace,
ktera tvofi myslenkové nebo vytvarny celek,
je zpravidla vytisténa a kniharsky zpracovana.
(doc. V. Svalbach)

Knizni edice: knizni rada, ktera je sestavena
tak, aby jak po strance literdrné tématické,
tak i po strance vytvarné tvorila ideovy celek.
Musi obsahovat nékolik stejnych vytvarnych
(typografickych) identifikacnich prvka.

Zajimavé odkazy: http://www.book-design.eu/knizni-grafika.html
http://www.baobab-books.net/

http://www.aulos.cz/home.php
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Technicka literatura (slovniky)

DHAMATICKA DILA
JARGSLAVA VROHLICKEHO. DHAMATICRA DiLA
2oz, JAROSLAVA VROHLIOKEHO.
:::::

1691

[ NAMLUVY PELOPOVY., : -
B SMIR TANTALTYV.
V PRAZE.

DRAMATICKA DILA

JAROEBLAVA VRCHLICKEHD,

SMAT HIPPODAMIE.

wuapurnnt F. SIMAGEK

Divadelni hry (dramata)

ucebnice obecné e
psychologie Plhékovs

ACADEMIA

Textbookon

Ucebnice

Chambers

The dictionary for word lovers
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Kniha jako objekt jedno z klicovych témat uméni
z konce 20. stoleti. Pfelom je srovnatelny s objevem
abecedy a zavedenim knizniho svitku a kodexu
pred zhruba dvéma az tremi tisici lety, ktery zasahl
do magicko-mytické obraznosti uméni a tradi¢niho
zvukoveé slovniho uchovani informaci o minulosti
(bardské zpévy).

Kniha-objekt navazuje na knihu jako sakralni
objekt.

Kubach-Wilmsen: Kamenna kniha - Hommage & Gutenberg
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Kvéta Pacovska (1928) ilustratorka ovéncéend radou
cen za knizni grafiku. Absolvovala VSUP v roce
1952, obor monumentalni malba u Emila Filly. Jejim
zivotnim partnerem se stal Milan Grygar, jeden

z nasich nejvyznamnéjsich grafickych designéru.
Kvéta Pacovska zaujima v nasi ilustraci détské
knihy zvlastni, zcela nekonvenéni misto svym
vytvarnym pojetim a stylem. Kritika u ni ocenuje
spojeni geometricnosti s naivitou staré lidové
hracky, vazbu kresby a malby s typografii, blizkost
jeji ilustrace k animovanému filmu a kone¢né i uziti
optické multiplikace a fdzovani v ilustraci.”

U nas ji zna malokdo, ve svété je znama hlavné
originalnimi kniznimi ilustracemi a tvorbou
experimentalnich autorskych knih. Nakladatelstvi
Benteli ji zaradilo do vydavatelského planu vedle
Pabla Piccasa ¢i Paula Klee. V roce 1992 ziskala
Cenu Hanse Christiana Andersena, o které se

rika, Ze je to Nobelova cena za détskou literaturu.
Dostala i cenu Goldene Letter pro nejkrasnéjsi knihu
svéta za titul Papier Paradise, kterou vytvofila jako
poctu osobnosti Kurta Schwitterse.

Kvéta Pacovska: kniha jako objekt



KniZni design / kniha objekt 122 /149




Knizni design / Jan Tschichold 123 /149

THE FIRST ENGLISH TRANSLATION OF THE
REVOLUTIONARY 1928 DOCUMENT

TESETET : mitteilungen
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WITH A NEW FOREWORD BY RICHARD HENDEL

15 VERLAD TN BT ERRAROEN for Swctniins Boindoachar,
e ol

JAN TSCHICHOLD

Lot b1 dm Mt T TRt Baritbe i ey

DIE NEUE TYPOGRAPHIE

JAN TSCHICHOLD
THE NEW
TYPOGRAPHY

sonderheft
elementare

typographie

S0 P HRati D @ By AP TR A el S e

typographische

Sy i S e vae e vy
USRS A s e
tabrats brarea wpetbrne e nid Btdsen

Vo rbe Bt b e e R
s Trpepama

E s —
5 e :
Jan Tschichold
/ T ——
LUHERTYPE
the early years d Jan called for a h .
abandoning typographical orament
ol and embracing
= e e a new dyﬂamic relationship .
TR e el Jan Tschichold . typ n graphv
Faces and calligr aphic writings =S
uitimately lod him te pursue a
Carear in bype deidgn-- Master Typogr
a profession Sat had - His Life, Work & Legacy
st b formally sadst.”
8 ekt by P Mean
[P ——
e r— i Piinode s v (ainnomg
R, 30
i T ———
1o e opuman

G B Bt Livsvaed oy

e Thames & Hudson




Knizn

i design / Jan Tschichold 124 /149
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Jan Tschichold (1902-1974), jeden z nejvyznaméjsich
typografl a teoretikl typografie a vizualni komunikace.

Jeho aktivity vedly k Sifeni avantgardniho feseni
kompozice a definoval cile a prostfredky funkcialistické
vizualni komunikace, jejimz cilem bylo co nejkratsi,
nejjednodussi a nejpronikavéjsi predani informace.
Tomu maiji slouzit véechny vyrazové prostfedky - pocinaje
formou pouzitého pisma a konce typizovanym formatem.

Nejvyznaméjsi dilo Die Neue Typographie (1928) vysla
v anglickém prekladu az v roce 1995, proto byl dlouhou
dobu opomijenymi texty.

Jan Tschichold byl od 20. let 20. stoleti ovlivnén ruskou
avantgardou a Bauhausem. V boufrlivych dobéach

2. svétové valky utekl do Svycarska (1933), kde ovlivnil

i Mezinarodni svycarsky styl. Poté ziskal zaméstnani

v Londynském Penguin Publishing (Penguin Books),
umélecka volnost pri tvorbé novych typografickych
pravidel a standardii pro masovou knizni produkci.

V tomto obdobi upustil od asymetrické kompozice a vratil
se k symetrii a harmonii v knizni produkci. Pouzival
pisma jako jsou Garamond, Janson, Baskerville, Bell,...

Im VERLAG DES BILDUNGSVERBANDES der Deutschan Buchdrucker,
Berlin 5W 61, Drelbundstr. 5, erscheint demnilchst:

JAN TSCHICHOLD

Lebrer an dor Meisterschula fiir Dautschiands Buchdrucker in Minchan

DIE NEUE TYPOGRAPHIE

Handbuch fir die ymmh F-ch'lull
und die drucksachenverbr Hreoise

Das Problam dar neuen gestaltenden Typographis hat eine lebhalte
Diskussion bei allen Beteiligten hervorgerufen. Wir glauben dem Bedar-
nis, die aufgeworfenan Fragen ausflhrlich behandelt zu sehen, zu ent-
sprechen, wenn wir Jetzt ain Handbuch der NEWEN TYPOGRAFHIE
harausbringen,

Es kam dem Werfassor, einem ihrer bekanntestan Vertrater, In diesem
Buche runfichst darauf an, dun engen Zunmmanhang der nauen
Typographie mit dem G Lab aufruzed-
gen und zu bawaigen, dal die neuva '[jpunrnphlo 8in sbanso notwendi-
ger Ausdruck siner nauan Gasinnung ist wie dia neue Baukunst und
alles Mowe, das mit unsarar Zait anbricht. Diese geschichtliche Nobwen-
digksit der neusn Typographie belegt weitarhin sine kritische Dar-
stellung der alten Typographle. Die Entwicklung der neusn Male-
ral, die fir alles Moue unserer Zeit gelstig bahnbrechend geweson ist,
wird in ainem reich Hlustrierten Aufsats des Buches lebcht fablich dar-
gestellt. Ein kurzer Abschnitt , Zur dar Ty

phia' leitet zudem wichtigsten Telle des Buches, den Grundbegriffen
der neuen Typographle Ober. Disse werden klar b ait,

VORZUGS-ANGEBOT
| e s i)
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nl'ntuimu

Zur

ﬁhﬁr—-ﬂwﬂb' JM'MTWHH'-I
Frosggraptoe und i

Haoun Typopraphis und Hamusg

bk rba
Werbsachen {Karlen, Billiber, Prospaits, Katalogs)
Das Typoplacet
Das Buldplakat
Sebildforrate, Tafeln und Rahman
Insanils

richtige und falsche Bab:plom ain&mr gegandbergestellt. Zwei wei-
tera Artikel behand ap uwnd Typographie'™ und
~Heus Typographia unl! Mormung'’.

Dar Hauptwert des Buches fir den Prakiiker besteht in dem zwaeiten
Teil , Typographische Hauptformen'' (siehe das nebenstehende
Inhaltavarzeichnis). Esfehite bisheran einem Werke, das wie dieses Buch
die schon bei einfachen Satzaufgaben auftauchenden gestalierischen
Fragen in gabdhrender AusfOhriichkeit hannndnrm Jedar Tellabachnitt
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Comenia Script (Radana Lencova) je praktické psaci

pismo pro déti, které je jednoduché, moderni a soucasné.
Ma slouzit jako zdkladni psaci tvar, ktery bude obohacen

o individualni tendence kazdého pisare, ktery si pismo
prizplsobi. Comenia Script zohlednuje psani i dysgrafikim
a levakdm. K nacviku pisma Comenia Script jsou pfipraveny
pisanky pro 1. tfidu (v metodé analyticko-syntetické nebo
genetické), pro 2 tfidu a mnoho dalsich didaktickych
materiall. Od zafi 2010 bylo pismo Comenia Script pilotné
ovéFovano Ministerstvem skolstvi CR na 33 zékladnich
skoléch v celé Ceské republice.

prakticky manual

Vice informaci najdete na www.projektcomeniascript.cz
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Design pisma / Neville Brody a Ales Najbrt
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SUITCASE TYPEFOUNDRY (2003)
Tomas Brousil —

r Atrament
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© % o T e . ©
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Suitease Type Foundry

BateoSevint
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Skolar Devanagari

Soumitra Das

pher: The job itself is a com-

It's not easy being a typogra-
plex one, but probably,

- explaining what exactly he does

proves to be more difficult for
David Brezina, the Czech typog-
rapher and writer who was in
Vadodara recently for a talk.
With a hearty laugh, he says,
“It's a complicated job! And it's
very difficult to explain in
simple language exactly what I
do.” For the record, his job
involves creating letter forms
for the graphic designer, who
selects typefaces and arranges
them on the page, “It's like I
give designers tools to represent
a script at its best. It depends on
the graphic designers how well
they use it,” he explains.

It's a serious job, no doubt.
But quiz him about his India

» (G221 251a@=!

&, ouraHl sa-usidl Rl

trip ‘and the jovial nature is
pretty evident. As our lensman
prepares to click his photos, he
asks with a smile, “Do you want
me to pose for the camera? I
know how to do that, and love
it!” Photos done, he adds, “I
have been to India once before,
which was about three years
back. On this trip, it has been
more than two months and I am
really enjoying the experience.
We have been to Agra and
Udaipur, and there are some
amazing tourist places indeed!
But the best thing about India is
certainly its people. It's difficult
to find such warm, hospitable
and friendly human beings.
And T have also made it a point
to have Indian food on this trip,
although I avoid having too
much of spicy stuff.”
Interestingly, while he doesn't
know Indian languages, he has

Gz A s Rad=l ua

designed a type for the Gujarati
script, apart from doing the
same for other regional lan-
guages like Marathi. On a
lighter note, he says, "I can
identify most Gujarati letters,
but please don't test me on that.
The results could be embarrass-
ing!” On a more serious note, he
adds, “I am curious by nature
and developed interest in
Indian languages like Gujarati
around 2007, while I was study-
ing at the university.

Technically, it's not easy to 8

design types for scripts that
you aren't familiar with, as

you find it difficult to figure §

out how good a particular
alphabet can possibly look.
However, working on the
Gujarati or Marathi script
is far easier than working
on, say, the Chinese
seript (laughs)!™
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Noviny jsou periodickym médiem, kde jsou
textové informace (zpravy o aktualnich politickych,
hospodarskych, spolecenskych a kulturnich
udalostech) a obrazové informace (fotografie,
ilustrace, informacni grafika) vizualizovany; jsou
logicky a typograficky organizovany; jsou vytistény
na specialni (novinovy) papir. Urcujici je obsah

a typ aktualit, pfipadné i cilova skupina ¢tenara.

713 Prvni noviny na svété pod ndzvem Rdzné zpravy vychazeji v Pekingu

v Ciné&; jsou to rukopisné noviny.

1502 Prvni list, ktery pouzil jméno ,zeytung” v nadpisu odstavce, byl Newe
zeytung von orient und aufgange (Nové zpravy z orientu)

1505 Copia der newen ceytung auz Presilg Land (Kopie novych zprav
z Brazilie); slo o popisy bohatstvi zermé; kterou objevil moreplavec
Amerigo Vespucci.

1518 Martin Luther vyuzival letakd k siteni svych ndboZenskych idef; tak staly
se letédky predcldci novin a casopisU.

1597 Za nejstarsi noviny v dnesnim vyznamu je povazovan mésicnik
(12 vydani) Annus Christi (Historische Erzohlung der firnembestem
Geschichten und Handlungen so in diesem 1579.

1631 La Gazette, Francie First French-speaking newspaper and first weekly
magazine published in France. It existed 1631-1915.

1645 Ordinari Post Tijdender , Stockholm Svédsko, nejstarsi dodnes
publikované noviny, dnes pouze on-line.

1851 The New York Times, New York, USA

1893 De Telegraaf, Amsterdam, Holandsko. Nejvétsi noviny v Holandsku.
Dodnes publikované.

1896 Daily Mail, Londyn Anglie. Tyto noviny jako prvni navodily vinu

masové popularniho Zanru.
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Casopis je periodické médium, kde jsou \ ( )
textové informace (zpravy) a obrazové informace ¥\
(fotografie, ilustrace, informacni grafika) YT F3F

SLIR

vizualizovany; jsou logicky a typograficky
organizovany; jsou vytistény na specialni (ofsetovy
nebo kfidovy) papir rlznych forméatd, casopis ma
obalku a vnitfni strany (dvoustrany); byva rozli¢cné
knihatsky zpracovan.

Format casopisu je znacné zavisly na jeho
funkci. | kdyz jsou Casopisy ve srovnani s knihami
urceny spise pro jednorazové pouziti, Uroven
pouzitelnosti se velmi lisi podle zanru a typu

vy : DIUN -
Casopisu. Po vybéru formatu se pozornost S i \J?IU\ FL
soustifed’uje na obsah ¢asopisu. Kromé casového i A il
faktoru, je dalezité prostrednictvim designu navodit % HEA LR

How to ‘BEAUTE :

pocit dlivérné znamosti. Zasadovost je dilezita AR ORESS UP i | A FEMME:

FRIGIDE
také proto, aby byl u¢inén velevyznamny skok od '

casopisu k opravdové znacce.

Vogue je rozsiteny Casopis po celém svété.
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Nepravidelné vychazejici Casopis Zivel
sméroval na zacatku hodné k sci-fi
techno pozitivni tématice.

Experimentalni graficky design,
neobvykla vizionarska témata, velka
jména, pfirozené plsobici rozhovory

a velmi osobni recenze délaji z ¢asopisu
Zivel stale neobvykly zazitek. Zacinal

v roce 1995 s vinou nové muziky
(prfichodem house partys, DJingu,
tanecnich drog), grafického designu
(Appel, Photoshop, 3D, vektorova
grafika, digitalni fotografie) - Zivotniho
stylu pozitivné ovlivnénému vznikem

a rozsireni pocitacu a jejich siti. V téhle
dobé byl jesté internet jako kyberprostor
zahalen rouskou néceho mystického

a tézko definovatelného.
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Hype

Lifestylovy ¢asopis

Vydavano: 2002-2008

Pocet vydanych cisel: 26

Vydavatel: Xpublishing

Art director/design: Martina Cernd, David Foldyna,
Olga Benesova, Radek Sidun

L DT st s . s s e e 52 6

Deleatur
Casopis vénovany pékné Upravé. Trendy ve vyvoji pisma.

Typografie na internetu. Recenze, aktuality. Vyslo Sest Cisel.

Raut

Casopis formétu 50 x 70 cm Raut zalozili Ale$ Najbrt a Tono
Stano. Casopis predstavoval pfedevsim zndmé i neznamé
osobnosti ¢eské kultury. Cleny aktivni redakéni rady byli David
Vavra, Jaroslav Réna, Michal Cihlaf, Jachym Topol, Blumfeld

S. M., Josef Rauvolf a dalsi.
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Katalog je neperiodicka tisténa publikace
libovolného rozsahu, formatu a vazby.
Obsahuje textovy a obrazovy materialv
postupném usporadani.

BroZura je neperiodicka publikace mensiho
rozsahu, ¢asto nevazana a nelepena

(skladacka).

Bulletin je jedno ¢i vice strankovy periodicky

PE——— tisk prinasejici aktualni informace.
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emln Cm'tpanﬁ

Splendid Pictures

PRODICTION

Oliver Kuntzel navazal na tvorbu animovanych titulki Saula Basse.

http://www.youtube.com/watch?v=fH4kKInlyl0


http://www.youtube.com/watch?v=fH4kKInIyl0

Filmoveé titulky
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I T/
MARN WITH
THE GOLDEM
ar —

PSYCHO

SEARTACLIS

i
N

g o s et TN

v, @

WALK ON THE WILD SIDE

NINE HOURS TO RAMA

SMESEE . B ERAL TR AL S ST P FIEE 1D L L

GRAND PRIX

CAPE FEAR

Saul Bass: http://www.artofthetitle.com/

ttp://www.artofthetitle.com/title/the-man-with-the-golden-arm

http://www.artofthetitle.com/title/psycho



http://www.artofthetitle.com/title/the-man-with-the-golden-arm/
http://www.artofthetitle.com/title/psycho/
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SKYFRAEL

Daniel Kleinman

ttp://www.artofthetitle.com/title/skyfall

://www.artofthetitle.com/title/goldfinger/, http://www.artofthetitle.com/title/quantum-of-solace



http://www.artofthetitle.com/title/skyfall/
http://www.artofthetitle.com/title/goldfinger/, http://www.artofthetitle.com/title/quantum-of-solace/
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Garson Yu

http://www.artofthetitle.com/title/cirque-du-freak-the-vampires-assistant/



http://www.artofthetitle.com/title/cirque-du-freak-the-vampires-assistant/
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ASSOCIATE PRODUCER

-
THOMAS PORTER i

$ L 17))

Studio Pixar: http://www.artofthetitle.com/

ttp://www.artofthetitle.com/title/walle

http://www.artofthetitle.com/title/the-incredibles/



http://www.artofthetitle.com/title/walle/
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C(PRIMERI

- o . e MER BAHEE
21:30 168 hodin
22:00 Konto separato

- _; 23:30 Komisar Moulin
Ceska televize u
Cleersx)l

Visual motion identita CT: Daniel Spacek a Matin Hejl
" 4

COOL

POSLEDNI VANOCE

Lukas Fisarek a Marek Cimbalnik z grafického studia
Oficina / televizni grafika pro Prima Cool.
ttps://www.youtube.com/watch?v=vj6 TOWXhhQk

C(=)OL

za chvili
uméla inteligence

Sci-fi film

="
i |1 -
N . s porucha &
V €estiné existuje 10 vyznam( slov&g&g: B i l l

..


https://www.youtube.com/watch?v=vj6T0WXhhQk
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e09) ran,
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hil let's get started

Ttimerary Barcode
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d g

S

view [change your seat

Hardware a obrazové
rozhrani letecké
spolec¢nosti Jet Blue
Airways.

Interaktivni insatalace
Cherry Blossom, National
Design Museum v New
Yorku, 2003

www.behance.net
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NIKE TRACKLAS .~

www.behance.net
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BANDiful
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SUGARPOVA

FLIRTY

www.behance.net

SUGARPOVA

PEIRTY

GUMMY CANDY
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