Magicky trojuhelnik
-~ Sport-TV-obchod
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zZive vysilani

® 1939 —v Nemecku
poprve vyuzit prenosovy
vuz

® 1955 v CSSR poprve
vyuzit prenosovy viiz

e Sport umocnuje TV

== ' o) sledovanost
° TV popularlzu1e sportovni
odvetv



1. faze komercializace
sportu, 1. komercni osa

Sport nositelem reklamy

Financni toky do sportu,
odvislé od telegennity
sport. Odvétvi

Od 80. let vznik
merchandisingu
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e ). faze komercializace
sportu

® Dualismus TV

e Poptavka prevysuje
nabidku

e TV prava na sportovni
obsahy

‘ e Neustale se zvysujici

ceny vysilacich prav
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® Prodej reklamniho
casu u sportovnich
obsah(l

e Kompenzace nakladd
za draha vysilaci
prava u atraktivnich
sporty

e U¢inna reklama pro
obchodni subjekty
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