SEMINARNI PRACE Z PREDMETU ZAKLADY CESTOVNIHO
RUCHU

ZVYSENI ATRAKTIVNOSTI VYBRANE DESTINACE Z POHLEDU CESTOVNIHO
RUCHU

1) Geograficky specifikujte zvolenou destinaci.

2) Provedte analyzu zvolené destinace (mikroregionu, turistické oblasti ¢i krajského mésta)
na zaklad¢ struktury ¢initelti ovliviiujicich rozvoj a rozmisténi cestovniho ruchu. Nasledné
sestavte SWOT analyzu (v€etn€ navrhovanych strategii).

3) Na zakladé provedené analyzy vyberte urcity produkt cestovniho ruchu (resp. konkrétni
strategii), ptipadné zajimavou atraktivitu vhodnou pro rozvoj cestovniho ruchu v dané
destinaci a vytvoite kompletni marketingovy plan (z pozice mistniho zastupitelstva
¢i vlastnika vybraného objektu). Vymezte jednotlivé trzni segmenty dle rtznych
segmentacnich kriterii (pro dal$i ¢ast prace zvolite nakonec pouze jeden konkrétni
segment) a vytvoite kompletni marketingovy mixu s dirazem na mix komunikaéni.
Produkt muze jiz existovat - pak jej vylepsite, nebo lze vytvofit i produkt novy.

4) Cilem je sestavit konkrétni navrhy, ne obecné feCi typu: zlepSeni kvality sluzeb,
infrastruktury, ale jak zlepsit, co udélat, apod.

5) Uvést zdroje Cerpani dat dle cita¢ni normy.

Rozsah: 15 az 20 stranek, bude vytvotfeno 6 skupin (max. pocet osob ve skupiné: 5).

Termin odevzdani tisténé verze (4 strany na list) a prezentace projektu v ppt: 15.5.2012

Za podobné prace ¢i za pozdni odevzdani body dola.



