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Pozadavky na splnéni predmetu

* \/ypracovani zaverecneho projektu
e Zkouska



Zaverecny projekt

 \/lypracovani samostatné
* Nahrani projektu do odevzdavarny (30. 4.)

* Téma: Propagace vybraného sportovniho klubu/akce
* Analyza soucasného stavu
* Analyza konkurence a postoje verejnosti
e Stanoveni strategickych cilt a stanoveni cili pro komunikaci a public relations
* Vypracovani medialniho planu
* Vypracovani tiskové zpravy



Struktura seminaru

3.3. Predstaveni a seznameni s obsahem predmétu
Specifika sportovniho marketingu, marketingova komunikace a
komunikacni mix
Corporate ldentity

17.3. Medialni planovani a public relations
Digitalni marketing ve sportovnim prostredi
21.4. PRE proces
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Ted néco o vas?



Specifika sportovniho marketingu



The 7 Ps of Service Marketing

l : I I

Physical
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Design List Price Channels Sales Culture En
Quality Discounts Coverage promotion Recruitment o Cleanliness
Technology Allowances Assortments Public Training Organ math:-mal Style
Branding Payment Locations “;?““"5 Assessment Core Service D:mram"
period . rect Support coustic
Services _ Transportation marketing Involvement
Credit terms - Smell
Availability Payment Logistics Corporate Control Employee
methods B-Commerce Identity Support Appearance
Form of
promaotion

Kar (2010)
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Sportovni produkt (Caslavova, 2009)

e Sportovni hra
* Pritazlivost sportovnich hvezd

* Novinky a napady
* Misto
* Personal a proces

* \/stupenky a tiskové materialy 2 Loy gbied e
° E | e kt ron i C ké p ro d u kty - “B'ﬁws HISTUPENKY NA s : | VSTUPENKY  PRO I.WAVETEV,NW PROGRAM &.MN .lei)T\"MY FAé/iOTAZY KONTAKT  FANSHOP
* Organizace AL ,
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Cile marketingova komunikace (Prikrylova &
JahOdOVé, 20 10) 8 Erlﬁl_hlﬂl'l NMHM

Hele co mame! &s Vybavte se i Wt

* Poskytnout informaci it
* \/ytvorit a stimulovat poptavku

 OdIisit produkt -
* Zduraznit uzitek a hodnotu produktu % &8

* Stabilizovat obrat F a7

* \\ybudovat a péstovat znacku FI} A *1 '-'"',,:-.. 2
* Posilit firemni image B e b Al N

A

o4
BiathlonNMNM.cz

UZ jen dny odpocitavame do startu 3. kola Svétoveho poharu v Movem Mésté na
Moravé. Chystate se na VWsocinu a chcete tam pfijet uZ vwbaveni? Nebo naopak

htt p ://b |t ] |y/2 m H B DaJ t_:-u-d_e:t& ?Ie-l:h?-va’.[ dn?Tl' v NMNM u televizni obrazovky? V obou nebo i dalsich. .
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Komunikacni mix (Vastikova, 2008)

* Reklama (dresy, odévy, start. Cisla, mantinely, naradi, nacini, tabule,

panely)
* Podpora prodeje (snizeni cen, programy pro vérné zakazniky, kupony)
e Osobni prodej
* Direct marketing (e-mailing, telemarketing, SMS marketing, katalogy)
* Event marketing (program pro zakazniky — sport, umeéni, gastro, detské)



Komunikacni mix (Vastikova, 2008)

» Guerilla marketing (netradi¢ni vyuzivani mark. prostredkd, maximalni
efekt za minimum nakladu)

e Viralni marketing (socialni site, posta, mobilni telefon)
* Product placement

* Public relations

* Internetova komunikace



Corporate identity (Vysekalova & Mikes, 2009)




Corporate design (Black, 1994; Clow & Baack, 2008; Svoboda,
2009; Voracek, 2012; Vysekalova & Mikes, 2009)

* Nazev organizace

* Logo a jeho zkratka (pismo + typografie)
* Emblém nebo symbol

* Uniformy a obleceni

* Firemni produkty a jejich grafika

* Interiér, oznaceni budov, fanshopu

* Tiskoviny

* Fotografie, videa

* Webové stranky, online prezentace
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Filip KEJIK (czg

o Hummel Open Game

,Open Game je pro mé poznévani lidi

[ hlavné po vecerech a mimo hristé.”
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Hodnota Hummel Open Game z pohledu
,Zakaznika”

* Povedomi

* Predni mladeznické tymy hrajici nejvyssi soutéze.

» Tymy ze zahraniéi — Svédsko, Svycarsko, Loty3sko,
Madarsko aj.

* Dospely turnaj navstévuji hraci elitnich
superligovych tym{, v¢. hract/trenérq, ktefri diive
pusobili v reprezentacich (Billy Nilson, Johan Von
Der Pahlen, Martin Koutny, Martin Tokos,...).

e 2016 — 324 tymd, okolo 5,5 tis. hracl + realizaéni
tymy a fanousci
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Hodnota Hummel Open Game z pohledu
,Zakaznika“

* Dodatecné sluzby
* Shot and Save — soutéz strelcu a brankaru

* Bohaty doprovodny program — koupalisté Riviéra, Technické muzeum, Vida
Park, vila Tugendhat, Jungle Park, minigolf, pamatky (labyrint, Stara radnice)

* Kvalita
* Vnimana predevsim hraci, trenéry a fanousky — prima zpétna vazba
* Kvalitni zapasy — predevsim ve vyrazovaci fazi turnaje
* Haly, poradatelska sluzba, doprovodny program...



Hodnota Hummel Open Game z pohledu
,Zakaznika“

e Odlisnost
e Detsky turnaj vniman prestiznegji.
* Dospély turnaj je vice o zabave, uvolnéni, setkani se s prateli (hlavné po
vecCerech © ), odreagovani pred zacatkem letni pripravy.
* Medaile — kvalitni odlité kovové medaile s logem turnaje (Ucastniky turnaje
velmi cenéné)

e Foto/video soutéz

* Dlouhodoba perspektiva

e 10. roCnik
e Kazdorocni narust poctu tymu i hracu — vyssi duvéra



10 véci, které té dostanou do repre

Vystoupeni Petra Slavika na TEDeX Talks
https://www.youtube.com/watch?v=KQTMGOMh7yw
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https://www.youtube.com/watch?v=KQTMGOMh7yw

