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Predstaveni a seznameni s obsahem predmétu

Specifika sportovniho marketingu, marketingova komunikace a
komunikacni mix

Corporate ldentity

Medialni planovani a Public relations

Digitalni marketing ve sportovnim prostredi

PRE proces — audit, cile, strategie a plany

Priprava projekt(

Ptiprava projekt(

Prezentace projektd (nejpozdéjsi odevzdani 16.4.)

Prezentace projektd (nejpozdéjsi odevzdani 23.4.)
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Corporate identity (Vysekalova & Mikes, 2009)




Corporate design (Black, 1994; Clow & Baack, 2008; Svoboda,
2009; Voracek, 2012; Vysekalova & Mikes, 2009)

* Nazev organizace

* Logo a jeho zkratka (pismo + typografie)
* Emblém nebo symbol

* Uniformy a obleceni

* Firemni produkty a jejich grafika

* Interiér, oznaceni budov, fanshopu

* Tiskoviny

* Fotografie, videa

* Webové stranky, online prezentace



Corporate communications (Vysekalova & Mikes, 2009)

* \/Sechny komunikacni prostredky jakozto komplex chovani, kterymi
firma o sobé néco sdéluje — komunikace s vnitrnim i vnéjsim
prostredim

* Hlavnim cilem je budovani pozitivnich dlouhodobych postoju k
organizaci

Corporate culture (Vysekalova & Mikes, 2009)

* \lyjadruje charakter organizace, celkovou atmosféru, chovani
pracovnikUl, vzorce chovani, mysleni, sdilené hodnoty atd.



Znacka vs. brand

ZNACKA = jméno, symbol, barva, design a jejich kombinace pro takovou
identifikaci vyrobkl nebo sluzeb, kterd je bude odliSovat od zbozi a
sluzeb konkurentd.

BRAND = nese v sobé schopnost odlisit ,své” vyrobky od ostatnich. Je s
vyrobkem/sluzbou pevné spjaty, je jedinecny, zapamatovatelny a
srozumitelny. Zakaznici jsou za ,logo” ochotni vice zaplatit.
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Hummel Open Game

* 2. nejvétsi florbalovy turnaj v Ceské republice

* hrany po celém Brné — 15 hal, 17 hfist

* [etos v €ervnu 11. roCnik — vSechny rocniky cervnovy termin

* 1. roCnik jako Diadora Open Game, od 2. rocniku Hummel Open Game
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o Hummel Open Game

" ,Open Game je pro mé poznévani lidi BRNO 2016
: 1 I -’ hlavné po vederech a mimo hFisté.” OPENGAME 16.-19.6./23.-26.6.
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Hodnota znacky Hummel Open Game z
pohledu ,zakaznika”

* Povedomi
* Predni mladeznické tymy hrajici nejvyssi soutéze.
» Tymy ze zahraniéi — Svédsko, Svycarsko, Loty3sko,
Madarsko aj.
Dospely turnaj navstévuji hraci elitnich
superligovych tym{, v¢. hract/trenérq, ktefri diive
pusobili v reprezentacich (Billy Nilson, Johan Von
Der Pahlen, Martin Koutny, Martin Tokos,...).

2016 — 324 tymu, okolo 5,5 tis. hraca + realizacni
tymy a fanousci
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Hodnota Hummel Open Game z pohledu
,Zakaznika“

* Dodatecné sluzby
* Shot and Save — soutéz strelcu a brankaru

* Bohaty doprovodny program — koupalisté Riviéra, Technické muzeum, Vida
Park, vila Tugendhat, Jungle Park, minigolf, pamatky (labyrint, Stara radnice)

* Kvalita
* Vnimana predevsim hraci, trenéry a fanousky — prima zpétna vazba
* Kvalitni zapasy — predevsim ve vyrazovaci fazi turnaje
* Haly, poradatelska sluzba, doprovodny program...



Hodnota Hummel Open Game z pohledu
,Zakaznika“

e Odlisnost
e Detsky turnaj vniman prestiznegji.
* Dospély turnaj je vice o zabave, uvolnéni, setkani se s prateli (hlavné po
vecCerech © ), odreagovani pred zacatkem letni pripravy.
* Medaile — kvalitni odlité kovové medaile s logem turnaje (Ucastniky turnaje
velmi cenéné)

e Foto/video soutéz

* Dlouhodoba perspektiva

e 11. roCnik
e Kazdorocni narust poctu tymu i hracu — vyssi duvéra



Ukol na ted’

« Zapracujte do svych projektu corporate identity

e Zamyslete se nad grafickym vyjadrenim klubu/organizace a vyuzitim
vSech prvkl spojenych s corporate identity

e Zapracujte hodnotu znacky z pohledu zakaznika



