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19.2. Uvod do pfedmétu, sdéleni pozadavkl ke splnéni pfedmétu
26.2. Marketingovy mix

5.3. Marketingovy mix

12.3. SWOT analyza

19.3. SWOT analyza

26.3. Priprava kvalitativniho vyzkumu
9.4. Vyzkum a zpracovani praci
16.4. Vyzkum a zpracovani praci
23.4. Vyzkum a zpracovani praci
30.4. Prezentace seminarnich praci
7.5. Prezentace seminarnich praci
14.5. Prezentace seminarnich praci

27.3.2018 Michal Jilka - Marketing sportu (bp2447) 2



Marketingovy vyzkum

* Marketingovy prizkum je systematické shromazdovani a
vyhodnocovani informaci, které vedou k pochopeni pozadavku trhu

(Matula, 2016).

 Ziskavani informaci o konkurenci, trznich prilezitostech, rizicich, cilové
skupiné atd.

* Na zakladé vyzkumu tvorba strategii (marketingovych i napfric
organizaci)



Postup marketingového vyzkumu

1. Definice problému — co chci ziskat, kdo bude informace ziskavat a
od koho, jaké vyuzijeme metody, vyse ndkladu...

Plan vyzkumu — metodika, vzorek, priprava podkladi pro vyzkum
Sbér informaci — realizace vyzkumu
Zpracovani, analyza a vyhodnoceni

Zavery, doporuceni, prijeti marketingovych opatreni — komplexni
zhodnoceni vyzkumu a nasledna tvorba jednotlivych strategii

A



Typy vyzkumu

 Kvalitativni
e Zjistuje dlvody a priciny chovani lidi

e Dlraz na podrobné zkoumdni nazorul predstavitell cilové skupiny na
zkoumany problém

* Nejcastejsi metody: hloubkovy rozhovor, skupinovy rozhovor

e Kvantitativni
» Zkouma3 pristup, postoje, nazory ke konkrétnim vyrobkdm/sluzbam
* Provadén na vétsSim poctu respondentu
* Casto zaméfen na oznaéeni odpovédi &i $kalovani
* NejcastéjSi metody: dotaznik (pisemny, elektronicky), pozorovani



Ukol do projektt

* Cil marketingového vyzkumu: Identifikujte bariéry, které brani
zapojeni déti do fotbalu a na zakladé vyzkumu vytvorte vhodné

strategie a aktivity

* Rozhovor s clenem vybraného fotbalového klubu
* Pfepis rozhovoru a odevzdani v priloze
* \\yvhodnoceni rozhovoru a navrh vhodnych marketingovych strategii



Ukol na ted’

* Priprava rozhovoru
e Strukturovany vs. Polostrukturovany
* Predstaveni dotycné osoby, jeho funkce a ukoly v ramci klubu

* Cokoliv ze 7P a cokoliv vam pomuze vytvorit vhodné strategie na dané
zadani

* Nenavadeét k odpovedim, nechat rozpovidat zkoumanou osobu



