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Segmentace poptavky v roce...

Produkt Klienti, divaci Zajmoveé regiony - oblasti
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Faktory ovliviujici cilenou poptavku
produktu A1

Vaha
Neovlivnitelné
* Demograficka struktura
* Duchodova situace
* Prirodni podminky
* Atp.

Ovlivnitelné

e Kvalita vykonu
* Atp.




Prognoza cilené poptavky po produktu A1 na léta

( tis. K¢ — stalé ceny)

Roky /
varianta

Pesimisticka

Realisticka

Optimisticka




Hodnoceni konkurentu

Konkurent XY
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Leps
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Objem trzeb

Kvalita vykonu

Kvalita sluzeb

Kvalita informovanosti verejnosti
Naklady

Technologie

Lokalizace

Utinnost vlastniho nebo nakup vyzkumu a vyvoje
Likvidita

Zisk

Kvalita pracovnik

Systém fizeni kvality

Motivace pracovnikd

Efektivnost strategie

Evidence klientd

Vztahy k trenérdm

Vztahy ke klientim

Vztahy k ostatnim obdobnym sportovistim
Urover Fizeni

Urover organizace

Image sportovisté — akce

Pristup k riziku

Vytizeni kapacit:




AlNalyZa regionu Z niediska energetiny, ekoliogie a

pracovnich-sil

SkutecCnost

Progndza na léta (periody)

Energie

* Privedené mnozstvi
* Potrebné mnozstvi
 Saldo

Voda

* Privedené mnozstvi
* Potrebné mnozstvi
 Saldo

Teplo

* Privedené mnoistvi
* Potrebné mnozstvi
 Saldo

Exhalace, emise, odpadky
* Pripustné

e Skutecné

* saldo

* Pracovnici

* Potreba

* Disponibilni zdrojei
 Saldo




