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V SPORT A MASOVA MEDIA:
~ PRIPAD KOMERCIONALIZACE

VRCHOLOVEHO SPORTU

1 K charakteristice masovych médif

Pro oznaceni soucasné etapy vyvoje spolenosti, kterd je doslova zahlcena
informacerni, se viily dvé charakteristiky ¢i pifvlastky: informaind a komunikufict.
Pravé schopnost komunikovat — tedy analyzovat a syntetizovat — urcuje a zdsadnim
zpisobem modifikuje vivoj cloveka jako jedineéného Zivodiiného druhu. Socidlni
komunikace — jako proces, v jeho ramci se sd&luji €1 vymeiiujf informace v SirSim
ramci socidln interakce — je predpokladem vytvafen{ spolecenskych skupin a existen-
ce mezilidskych vztahi. Je nezbymou bazi spoluprdce, soutcZenii konkurence. Navic
zpasob komunikace odra# i previddajict formy interpersondlnich a skupinovych
vztahit a dominantni svét hodnot. Piitom je zfejmé, Z¢ nejviznamndjsim informac-
nim a komunikaénim prostfedkem soudasnosti jsou bezpochyby sdelovaci a komuni-
kaénf systémy, tzv. masovd média. Spravné se piipomind: Jlgnorovat dnes masova
meédia je jako ignorovat vyznam cirkve ve stfedoveku ¢i prehlizet ulohu uméni v ob-
dobi renesance® (Real 1998, s, 15). Je stile ziejm&ji, Z¢ pravé sport v médiich se-
hravi stdle vétdi wlohu a oviivituje tak p¥imo & zprostfedkovang i nds svét hodnot,
a tedy 1 ndzor na svét a jeho problémy, Spojenectvi sportu a masovych médif svymi
hodnotovymi ditrazy sehravd dilleZiton tilohu v souboru procest pietvifeni soudobé
vykonove zakotvené kultury a spolecnost.

Sport v kontextu vzdjemnych vziahtt a vazeb se svéterm masovych médii v fadé
ohleda nahrazuje sldbnouci vlivy ndboZensti, price a spoledenstvi pii utvifent
individuglniho a spoledenského védomi. Svoji povahou se navic stdva jednim z nej-
silngj¥ich globdlnich idiom srozumitelnych v 3irdim kontextu kulturni, politické,
soctdlni ¢ etnické plurality.

Pojem médium {lat. medius — prostfedi) znacito, co stoji uprostied mezi jevy,
a miiZe je tedy i spojovat. Masovd média pak béiné chdpeme jako ,sdélovaci systémy,
akty a prosttedky, pomoci nich json zprdvy zakédovand v t&chto systémech predd-
vany konziinentdim — velkému, anonymnirmu a heterogennimu souboru adresdt”

(Spotista 2008, 5. 52). Nov&ji pouivany pojem telematickd média oznacuje komplexni
elekironickd média vyznacujici se kombinaci adkolika médif Fizenych pocitacem,
spojenim obrazu a zvuku, interaktivitou, nizkou drovni regulace, vzdjeronou pro-
pojenostf, vefcjnymi { soukromymi funkcemia vysokou kapacitou (McQuiail 2002,

5. 41-42).
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Je vywvdfen, organizovin a ovlddin lidmi, jejichz "

Odbornici oceitujf rychlost §ffeni a masovy piistup k informacim, zdrovei
véak oprdwnéné kritizuj{ princip &feni masoveé nejniZsf trovnd vkusu, myslenkové
plytkost, povrchnosti zdbavy a ndzorové manipulace jako virazu komercionalizace
Fivota a pasimiho piijimdni kalturnich obsaht.

Masmédia fungujiijako forma idejf tykajicich se Sirok¢ palety problémi, Po-
¢inaje mezilidskymi vztahy, pfes spotiebitelské chovdn{ aZ k otdzkdm mezindrodnt
politiky. Tato skuteénost viak nemusi piimo znamenat, Ze se stdvime ndzorovymi
otroky medidlné Sfenych nazort. Média totiz - alespoii v demokratickém prostiedi —
piimo jasné neurduji, co si mdme myslet, ale siln& ovliviiuji, jak o vécech uvaZovat,
zjakého zorného ihlu pohliZet na Zivotkolem nds. Je tedy zcela zi'ejmé, Ze nds Zivot
a nase horizonty uvaZovdn{ by se v piipad& neexistence médif rozhodné utvitely
odlisné, V romto smyslu znovu aktualizujeme jiZ i diskutovany problém socializace, kdyZ
ve stale rostouci mife prave média se stdvaji neodbytnymi a viudypiitomnymi a pt-
sobivymi zdroji informact o tom, jak by se lidé méli chovat. Z tohoto diivodu stdle
naristd nutnost studovat jejich dlouhodoby vliv pravé na socializacni proces.

Vyvoj lidské komunikace proel od nejstartich dob do soucasnosti fadou odli3-
nych komunikacnich stadit. Se vzrastjici rychlostt postupoval tento vvoj z obdobi znaki
a signalf k fedi a jazyku, aby ndsledné silil viznam psancho a tidténého slova a nako-
nec komunikaéni éas a prostor ovlddla vyspeld elekronickd média. Zakladni rysy masovd
spolecnosti se v tomto kontextu vymezuji jako Jvelkd masa oddélenych, izolovanych
ndividui, vzdjemné zavislych ve viech druzich specializovanych postupt, zdroveil po-
stradajicich jakoukoli centrdlni sjednocujici hodnotu a cil“ (Broom, Selznik 1949,

s, 24). 7 hlediska postmodernisnin— pieviddajiciho étosu nadi doby - jde z pozic soudas-
ného charaktery masové komunikace o symptomaticky trend wstupu od politickée
ideologle a jistou zrdtu viry ve zboZnéni rozumu a védy: ,Postmoderni clovék md
pocit, Ze je tfeba oslavovat Zivotni styly odlisnych a mensinovych skupin a kritizovat
Fivomi styl vétsiny* (Eagelcon 2001, 5. 23). Podle této vize Zjeme v éase uvolnéni, hédo-
nisoou, individualismu a Zivota v piitomnosti: Neexistuje Zidnd masové nosnd vize bu-
doucnosti, slibne vliv tradice, siti nacpak hleddni novosti, okam?Zit¢ho poteiend,
nevizanosti, euforie a hravosti. Politicky vyvoj jiZ nemd Z4dné pevné cile, snad jeding
vytvaiet stile vice zdbavy pro stdle vice lidf (McQuail 2002, s. 82}, Na pde sportu pak
jde o hleddni stile novych zdZitki (kupt. adrenalinové nebo alternativnd sporty, noveé

N dj?;'éki?élﬁn Vitézsivi, Ohromuijf finanénf odmény). Masovd média pak v budouc-

nost ¢ek4 ziejmé 1 naprosto odlisny kol: pispivat v sebezdchovném procesu spoled-
nosti ke kultivaci sportu jako jedineéného, nezastupitelného ndstroje vdestranného
rozvoje jedince.

Kritika masovych médif je ovliviiovina myslenkovymi dirazy mordini, politicke,
komeréni a kulturni logiky. PestoZe dneini postmoderni duch neni nijak naklo-
nén pojimdni komunikace jako prenosu ovetitelné exaktnich informaci, sama masovd
média nejsou uspofdddna v jasné postmodernim duchu, Otdzky vztahu mezi po-
hlavimi, kulturn{ identity, socidinich nerovoosti, rasismu, ekologickych problémi
¢ fungovdni sportu totiZ patif k dtleZitym témation masovych médif proste proto,
Ze se tykaji nepiehlédnutelnych daleZitych otdzek ndrodni a globdlni spoleénosti,
Proto budeme jisté souhlasit, Ze vzdjeinné vztahy sportu a masovych médif je tfeba
utvitet tak, aby nebyly zamlZoviny ,dileZité a podstainé vazby na reilny Zivot"
(Bernstein, Blain 2003, s. 252).
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fenomiior)(é?rje-ﬁ o vzr.aht} sportu a masovych médif, pak aktualizujeme kulturnt

o “me POPlsova‘ﬂYJRkO »medidlni sport®, ,sport/média komplex®, ,spor-
a dOkYZnYS , ,,HC}.(Ll.S‘(SpOJCHf) televize a sportu®, ,sportovni zibava (sportainrllz:xi)s‘

medjagsgli .,,acllnblf:lczir;idprﬁmysl sportowich médii* (high-flying entertainment’
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podnéme otizky: prosifedki. V tomto smyslu se nabifzi sociologicky

» Cim nds sport poutd a mnohdy piimo medidlné fascinuje?

» Zjakych divodu a do jaké miry jsou dnes propojeny masova média a svét sportu?
» MiiZe sport viraznéji vstupovat i do arény politiky? |
» Co je obsahem a poslinim sportovnich zpravodajstvi?

3= PR L e PR
Jakymi charakteristickymi znaky se vitbec dnes vyznaéuje sportovni Zurnalistika?
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Sport a média tvoii dnes osudove pevné provizany instituciondlnt svazek. Me-
| didlné atrakeivni sporty jsou tak zejména pro televizi jedinecnym zdrojem piijmi
a silnym impulzem zvySovini divackého zdjmu. Medializovany sport se stdva nedil-
nou souddsti nadf existence. Informuje nds o sportu a lidech kolem sportu, tim jsme
péné vystaveni ovliviiovani naicho pohledu na svét. A hlavng; velkd podivand roe-
dishiho sportu nabfzi §irokou patetu forem zdbavy.

Sociologickd literatura doklddd dlouhodobé€ rostouct provizanost svéta sportu
a masovych médif. Jsme tak moind prekvapeni informacf, e jiz kolem roku 1750
tvofilo zpravodajstvi z kriketovych zdpast dulezitou souddst londynskych novino-
wich zprdv. Z neddvno objevenych archivaich dokumenth déle vyplyvd, Ze k prvmimma
televiznfmu pi{mému sportovnimu pienosu doglo jiz u piileZitosti berlinské olym-
piddy vroce 1936 (kdyZz vabec prvni pravidelné televizni vysildni bylo zahdjeno dne
99, brezna 1936 pravé wNémecku). Prni Zivy televizni fotbalovy pienos se uskutecnil
v dubnu roku 1938 v Anglii (Crawford 2004, s. 7).

Masovd média se béhem dynamizace procesu technickych inovaci a rozvoie
komercnich prakiik stala instituei jasné zaméfenou na ekonomicky zisk a pfitom
posililaisvly viznam jako jedinecny prosttedek masove komunikace. Zatfimeo pfedstavy
o sportu v osmndctém stoleti byly prostiedkoviny malbou, ndcrty a Iiterdrnimi for-
mami, pfineslo devatendcté stoletl nebyvalou dynamiku masového roziifent novin,
sportovafch ¢asopistt a knih. Tomuto procesu napomdhala soub&Zné i silici popu-
larita sportovnich sdzek, kterym se ve vysledkove podobé vénovala média tStencho
slova, zejména z pohledu dostihového sportu a krvavfich souboji zvifat. V centra

- medidlniho zdjmu byly pochopitelné ty sporty, ktere vizaly jednak pozornost Slechty
(dostihy, lov se psy, rybatent) a ddle ry, kterd byly pfedmétem sdzek Sirokych lido-
© vych mas. Poddtek komercionatizace sporiu organicky souvist s jeho poéinajici medializact
sedmdesdtych let devatendctého stoleti, V Britdnii, povaZovane za Jkolébku moder- .
- niho sportu, se pravé v tomto obdobf zacind v dobovém sportovnim tisku, jako byl
_ kuptikladu kupiikladu The Field Magazine, The Shooting Times, Sporting Life & The

Sporting Cromicle, objevovat sportovni reklama. Celkové rostouci obliba novin a ¢a-
sopistt tak posilila ekonomickow hodnotu sportu. Qd poloviny minul¢ho stoleti s pak
konkurentem tiskového sportovniho zpravodajstvi stava rozhlas. K prvnim piimym
sportovnim rozhlasovym pienostimn patfily v Britdnii tenisovy Wimbledon, ragbyove
zépasy a sout&Ze v amatcrském golfu. V Ceskoslovenské republice to byly zejména
prenosy z pribehu fotbalovych utkand. iz od poédtku minulého stoleti mame navic
zachoviny cenné filmoué archivni zibéry z fotbalovych pohdri a dobove popularnich
sporti jako dostihy, cyklistika ¢i atletika, od tficdtych let miZeme sledovat i filmove
zabéry z Vesokolskych slettt. Do historie sportovn{ dokumentaristiky se nepochybné
zapsal vzdor svym kontroverznim ideovym konotacim i profesiondlné dokonaly
a umélecky vysoce ptisobivy celovederni fiba Leni Riefensiahlové z berlinské olym-
piddy 1936, ktery je i dnes prezentovin jako dukaz nestarnouct Lsily obrazu®,
Kontakty sportu a televize se zejmena ztechnickych divodii — kvality a dosahu
piimych pfenosii — rozvijely az od padesdtych let. AZ ZlepSenti technologie snimdni
a pienosii spolu s masovejéim rozsifenim vlastnictvi televiznich piijimadi, a dile se
silicim vlivem komerénich televizi konce padesatych a Sedesdtjch let plinesio po-
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]‘;::153;1 i ;gfilggfxtp;{"?si{tom pro :’;p?.rLovnvi zpravodajstvi, kter¢ k sobé poutalo jak divic-
S éx?st é nomef‘(ztu zdjmy. Ceskd televize jist€ pravem u piileZitosti oslay
b cxise ce pll'[?,omenula vys?kou profesiondln{ kvalit, organizacni
estorets e gln avost nadich sportovnich pfenost zejinéna v Sedesdtych a sedm-
e pgszzg e?;sl:lhl;]:éh;) fc;‘noménu, kte}'}i nazyvame globdint medidint sporiount
e pormamend echno S)glckc.)u expanzi elektronickych médii, které dokonce
on L np;;ﬂ né Is.pé);tc‘;wsn televizni kandly, fako je kupiikladu Sky Sports, Euro-
1, novejl ¢ port. Modernf medidlnf sport je nesmirng ﬁt;'l'
E;)lcll;vano?l. ?131116} ;.)ren-osy z olympijskych her ¢ findle svétového mistrox!?s tvi ‘Zfel ‘Eg:i
se vys: 4ji do vice neZ dvou set zemi svétal Nepfekvapuje proto, 7e z dvaceti nejvi
sIet}oml’lych program( v déjindch televize sedmmnidct jsoul praveé ;Feno i ich
uddlostf (Maguire at al. 2002, s. 50). : sporiomich
—_— g;lﬂ(?‘biiir;i {i)é?:re}ha své.ta me'di'(ilvnﬂlo spO}*tu Je organicky provdzina s ,velkym
| yaysent .ﬁc ! g (\;porf je raﬂpldne rostouct komeréni primysl. Televizni spoleé-
\h ’lpl e neZ 0 milionu dolarti za pfenosovd prava z letnich olympijskych
!‘IVEI“'. S evizni primys! tak piimo financuje sporty jako fotbal v Brit:nii ¢i ,velkou
1ictyrk1_1 (’basebail, americky [otbal, ledni hokej a basketbal) ve Spojen)?ch,;;tﬁtcch
amerlckycll -Ktomu pfistupuje spletitd a sté2f exaking prontknuten4 sit reki i
a obchodni provizanosti svéta vrcholového sportu a medidlnich instituct amnl
Cepmé;/;féaé?fnr:;j; ;portim, maz';c’)vy,mi médii a spoleénost jsou sociologicky kon-
S rgmci 1a¢ 'edn}'l J.a 0 -meafzgfm sportovni kompiex (Jhally, Maguire, Wenner).
oo e maer . ﬁne str:mé Sto:jl vedle sebe sportovni a medidlai organizace, na
vy spon Timc' ng(tfv'e ovrga-r.l}ziace guprosu""ed Jjako vysledek piisobeni pak media-
Soerotoge ;;k o 6]3 ;fl zasacclie za}_ist’ena jak ;mniukce tak i konzumace medidiniho sportu,
el OBl P L aje nothve.s't‘upne tohoto systému ve snaze pochopit takto
Vﬁl.lf_‘ marketingovd vataly v celé jejich komplexnost. Zdjem je soustfedén zejmé
na medidlnf sportovni produkei a ddle na narativai techniky jeji prezentace i]’ o
no‘st tz.xk k .svobé \f&ie Jak zkoumdni metod zvySovdni divdcké atraktivity prc»su“"ed.nié}tf;’)mr~
Lzz}in:k strlc'iém 111111111 pohledu raznych kamer, zpomaleni, opakovdnf a proiinéni
zab&r, .tak analyza komentafd, interview, prohld$eni a diskuzi. Nejen sociologi
sportu si dnes stdle vice uvédomuje, 7e medidlnisport vytvari specidlni pred C:gle
a prezen'tuje cilend poselstvi o svét&, ve kterém Zijeme. O svété zaloZeném H}; ’kf)z:;y
popduiliarlté, ob’dwu k ceh? britdne, bohatstvi a touze po vjimeénosti. Tato sku‘?({:c“nos;
navic v mn‘c’)hem odpovidd na otizku, proé dnes lidé v masovém rozméru sleduii
poslouchaji ¢i ¢tou o vrcholovém elitnim sportu, e
e Ztk(?u;n{ml svéta mediéﬂilnﬁlﬂo sp.ortu vyznacuje fada otdzek tykajicich se povahy
>van fuc mocenskych vztahi, viivu masovych médii, podstaty ekonomickych
vazeb a ull."owxé spor‘tovni audience, Zdjem je zpravidla soustfedén na jednosméin i
Elrscclzie;l I:f ﬂilvs Zla;lovych mf::‘cfii nfvspo‘rt anz zplusoby, kterymi sport &% ze svéh(};
nesmfme o= é]: telb; gg u(;:;es f;{;ségva?lvsvé pros;perity a perspektivnosti. Pritom
: e ost, Ze tylo relace se v ¢as i
Ymeenzu:h Jjednotlivych sportownich odvé)tjvf méni. N ékterée};fggitss,tic;?i?nzfejména
Jjako je kuptikladu fotbal, basketbal, baseball, ledn{ hokej, kriket ¢i lehkd ;LEI):;E;
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jsou tak na médiich silné ekonomicky zdvislé. Tuto zdvislost mnohdy umociuje

i sponzorstvi komerénich agentur a zadavateli reklamy jako zdroje pifjmu. Pro

- gporty, existenéné zdvislé na maximalizaci zisku, je proto pifiem z médif ,pouze” dilei.
© Vymamnou roli zde ddle schravaji pravé marketingové organizace.

Zorny thel ,televizntho sportn® tak vytvdid a reprodukuje zdjer sportu o fi-

| nanénf zéleZitosti. To viak celou problematiku diskutovaného vztahu zdaleka nevy-

gerpavi. Televize totiZ prezentaci sportu absorbuje mydleni divikii i na cesté zpravidia
aeuvidomovaného piejimant dominantnich kulturnich hodnot. Divik je tak viahovdn
do zabayné podivané korespondujict hodnotové jak se sportovnim programen, tak
s asociovanym reklamnim poselstvim.

Sociologicky podnétou otdzkou zistavd, proc k sob& pravé sport pfitahuje
tak velkou divackou pozornost. Diskutuje se o otdzce, proc jsme dnes masove fasci-
novini a upoutdvani sportem. E. Cashmore se domnivd, 7e jde o reakci soucasniki
na stereotyp piredvidatelnosti, nevzrusivosti a sterilni bezpe¢nost obéanského Zivota
(Cashmore 2000, s. 5-10}. I v nasem kontextu poroste v¥znam informaci o struktufe
divik a jejich motiva¢ni skladb&. Na vyznamu nabyvajii otdzky tykajict se rozhodo-
vacich pravomoci pii urcovdni objemu a forem medidlni prezentace jednotlivych
sporthi a sportovnich uddlostf a mira svobodné volby pii jejich medidlnim konzu-
movini. VZdy musime mit v patrnost, Ze sport i média jsou socidln instituce, tedy
zobecnélé formy naplfiovdni uréité potfeby, a jako takové viznamné vstupujf na
scénu socidlnich interaket. Jak lidé, tak sport i média se pizplisobuji 3ir$fimu ramel
kulturnibo, politického a ekonomického wvoje. Av fad& ohledil tento vyvoj také ovliv-
fiuji.

Sport vytvaif silny tak na masovd média kupiikladu ndroky na casovou di-
menzi televizni produkee. Olympijske hry se kupfikladu programové rozklddajt do
17 dnti tak, aby zaplnily tfi vikendy, kieré rozdifujt Zasovy prostor pro divaky a nabf-
zejici maximum pokrytf tzv. prime-time, divicky nejatraktivuéitho — nejsledova-

n&jitho vysilaciho casu. Televize se pak mnze chlubit vysokou mfrou siedovanosti

a zvySovat tak hodnotu nabidky svého reklamniho vysilaciho ¢asu. Televizni spolec-
nosti se navic sna¥f lobovat v procesu vybéru mista kondni vrcholovych sportovnich
udilosti, nejmocnéjii americké medidlni spolecnosti jako NBC (National Broadcasting
Copany) ptirozeng sleduji vyhody domiciho reklamniho rhu.

Média vybirajf, tlumodi a interpretuji sportovit akee s cflem zaujmout a udriet
pozornost divika. Vizudlni, verbdlnf a zvukové techniky jsou vyuZivany v procesu
utvifeni dramatické sportovni podivané, kterd je prezentovina divakiim usazenym
v pohodli viastnich domovil. Drama je v souladu s pravidly divadelni produkce pre-
zentovdno riznymi zpisoby. Zaméfenost na zZivé udalosti je kli¢ovym rysem propa-
gace sportovni zdbavy. Phisobivost umistovini sportovni scény je idinné& umociovana
vyznamnymi mismimi pamétihodnostmi. Svétozndmy architektonicky objekt budovy
opery v Sydney byl jist& silnym poutadem olympiddy v roce 2000. Upozornéni na
kli¢ové Qkalnillsy‘minulév,akee, zvld3td podtirieni emocni krizi nebo triumfu, je
Giénnou cestou vytvdfeni divick¢ho ocekdvini, napéti a vzrufeni. Vzpomeiime na
efekini salta fotbalovych idoli po vstielené brance do branky soupefe, zdbéry havdrif
v motoristickém sportu & zoufalstvi a dokonce 1 slzy poraZenych favoritd teba na

’

ank/




) ol N i s o]
VSPORT A MASOVA MEDIA: PRIPAD KOMERCIONALIZACE VRCIOLOVEIIO SPORTUY

ati;t}d{.(? draze m’ez’inérc.:)dfli Zlaté ligy. To vie média efekiné a technicky promysleng
;?1 211::“:; oga:kovann'n zzﬂ)en‘i, :fe_jich,zporrvmlovzinfm ¢l prolindnim tak, aby jest& zvy-
¥y a CI}OStOkdmZIku, divdcké vzrodeni a pfitaZlivost medidlnf prezent T
mnohdy nabizi to, co pfimy divik vid&t nemiiZe. P
Sport jako celek progel v procesu silici provizanosti s masovymi médii fad
promﬁ:n, kvtc:ré se tykajf sféry zdjmu sponzori a zadavatel reklamy. Tyto zméﬁa -
stupn.e smefuji ke zviSent atraktivnost hernf akee a vyznamu dilétho skére (tie-b}; pcl);
v tenv151}, ménfcl se systém bodovdni vitdzstvi prohry ¢ remizy ve fotbalu, v e
ocenver.x‘i Ifoée v basketbahi), Snaha uéinit z kazdé herni situace & sportovnfho, r’l?;:ll .
verusujict podivanou je vyrazem snah médif piitdhnout a udrser divz’lckouvyo .
no‘st, a zajistit ptipadne 1 v ndsledné graficky a odborné fundované disk-uzi d](j)blorw
orientaci o prib¢hu, takiice a kli¢ovich momentech sportovniho klani, Vyznam i
kr(ikem v tomto ohledu je béZné roziifené vyrazné umistovini jmen.a ()”:fzs.el hl‘lYf?
(pfirozent i reklamniho loga} na dresech, slouzicich pro lepsiidentifikaci di ki
a komentitora sportovnich akei. e
' Pfi pohledu na sportovai medidlni scénu se zd4, Ze sport se mé&n{ v soulad
se Zdjmy Lf:vlf:vizc. Sport je skuteéné na televizni obrazovee prezent‘ovzin tak, ab abl;
v Co nevys moiné mife divicky atraktvnf. To jist& divik ve véing pif] a’dﬁ }\In’tg
Nékt'el‘"e siln¢ komeréné orientované sporty se viak stavaji stdle osudovéjipzﬁvisié ne;
televizi, sponzorsivi a p¥fjmu z reklam. UdrZitelnost ckonomickych a mocenskych
vazeb na !‘;omto poli je zejména v rukou téch, kteff hajf za nitky fungovini medi'}i]ln’
spcv)rtoynl scény. To pfirozené vytrhdvd sport obecné z jeho tradi¢nich amatérsk"cl:
kotent a posouvd ho stdle zieteln&ji na komeréni zdklady. Zddlo by se tedy, 7e zziy i
lost rvnoderniho sportu na medidlnich a komerénich organizacich je témé,f" fatél‘;lli‘
To vak rozhodng zeela nevystihuje realisticky obraz sportovni scény.'Svét mediﬁlnﬂlc;
sportu je totiZ charakterizovdn vzdjemnou zdvislositkomerénich médif na jedné strané
a sport ia druhé strané. N
‘ Jiz }ioncem sedmdesdtych let néktetf analytici vztahu sportu a médif dogli
k zdvéru, Ze medidlni sport se primdrnd nezajimd o akénf souhru, sportovni doved
"nos:t‘i avykon, nybrz primdrné o teatrdlnost a spektakuldrnost hr); usiluici o co nee':
ve®i piitaZlivost pro divdky, kterd se muZe stat mirou ziska z reklamy (AthelaidJe
a Snow 1979). O dekddu pozdéji nékeetf sociologove jesté prohloubili svoji skepsi ¢
Ze televizi obvitiovali z toho, Ze arénu sportn proménila do dalgi formy zgfbavnlz?ho n;’
: mysh, poitr;idajfcfho smyshuplnych hodnot zashuhujicich si néﬁipozomost ('Cilanfc)lyc:rv
_ 1‘%88). 1?1‘1(01’11 soucasnd sociologickd literatura povazuje za dileZité zejména pét
-ndsledujicich aspekti komercionalizace sportu: ! ’
sportovni primysl,
vetejny sektor,

1
2
3. komercionalizace amatérského sportu,
4. sport a televize,

5

sportovnf sponzoring.
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Pohled na sociologickou produkci naznacuje, Ze silici pozornost pfitahuje
“zejména vztah médif a sportu. Pfitom mira, kterou média mohou ovlddat svét sportu
jsou viadé ohledt ddna ,mantinely® konkrétni legislativy. V tomto smyslu nejsou
“fozhodné medidlni organizace ve svém vlivi na sport vysloveng ostfe dominantni.
Jejich predstavitelé naopak manohdy ticelové proklamuji jednoznacng pozitivni do-
pad médii na sport. Argumentuji, #e ,televizni sport” je nejenom zibavny, ale i po-
Zitivne hodnotové stimubyjicl a zajimavy. Zejména tvrdi, Ze pravé touto cestou je
sport zpiistupfiovan velkym masdm lidi. Informuje nds pry nejenom o oblibeném
“sportovnim odvétvi ¢i tfmu, kterému fandime, ale pifpadné podné&cuje 1 nade aktivod
sportovai aktivity. Média piitom velejnost informativng otevirajl tu stranku sportu,
kterd je zaloZena na profesiondlnim piistupu, dosahovdni §pickovych vikond, orien-
taci 14 vitézstvl a ziskdvani maxima materidluich odmén. Tim se medidlni sport
séroveli otevien vystavuje momosti veiejné kritiky. Pravé z tohoto zorného thlu do-
chidzi i k pifpadnému zpochybiiovdni mytu o sportu jako harmonizujict, inspirujict
a individudlng a spolecensky veskrze pozitivai aktivite.

Vadjemnd zdvislost vztahil mezi sportovnimi organizacemi, medidlnimi spo-
leénostmi a marketingovymi agenturaroi je viak nepochybné Fivotoddrmym zdrojern
existence komeréniho divického sportu, Piitom si musime znovu a znovu uvédo-
movat, 7e masovd média nesehrdvaji ve viech sportovnich odvétvich stejnou dlohu,
jejich dopad na n&kterd sporty je jen stei exaking prokazatelny. V zdsadé jde o ty
sporty a hry, které béZné specifikujeme jako amatérské, zdjmové, kondicni, rekreadnf
& volnodasové sportovni akuvity a kieré zpravidla reflekujf specifické potfeby a zdjmy
jedince ¢ $ir$f komunity. Masovy aktivi{ rekreaéni sport nezaméfeny na vykon a vitézstvi
tak stoji stranou pozornosti masovich médif, postrédd komeréné vyuZitelnou divde-
kou atraktivnost rychlosti, obdivuhodného vykonu, akénost, nemd své uctivané ce-
lebrity a nenabizi bezbfehou adoraci individudlnich sportovnfch hvézd ¢ stranéni
masové obdivovanym tymtm. Je tedy v zdsad pro média ekonomicky nezajimavy.

Polozimedi si otdzkn, prod se lidé v tak masovém mé¥itku odddvaji poZitku
dedovini mediglntho vrcholového sportu, pak nutné nardime na mnohdy jen ob-
tiZné presnéji specifikovanou plejidu obecndji formulovanych motivi a specificky
zakotvenych pii¢in. Kriticky pohled na svét ,sportovni zdbavy" tak zpravidla argu-
mentuje tim, Ze ,lidé se prosté divajf na televizi, protoze nemaji nic lepstho na
préci a neznaji pifjemné&ji formu relaxace™. Z tohoto zorného ghlu pohledu lze
pasivni sledovani sportovnich programit definovat jako ,zmarnénou cinnost”. Lidé

zpravidla ,piepinaji na sport”, protoZe v disponibilnim volném ¢ase vztahujicim se
k zdbavé, vzruieni ¢l odekdvani prfjemnych z4Zitkd nic atraktivnjsiho nenalézajl,
Pak tu ale méme masu piesné z hlediska sympatif orientovanych fanmlfkq‘l, tedy
sportovnich nadSenci ¢i obdivovatelit, kteff naprosto cilend sleduji ,své" vybrané
sporty, tymy, obdivované tdoly ¢i sportovni uﬂd'(ilosti. Ponechdme-li v této chvili stra-
nou ji7 zmitované obeené sociglné-psychologické ditvody fascinace sportem, pak
fanougek vyjadfuje své sympatic ke svétu sportu z domdciho pohodli svého kiesla,
gasto ve spole¢nosti dalich , fandt”, sleduje sportovnd akei, verbdlng vyjadiuje sviyj
dojem, sdili herni vzrudent, proZivd napéii aZ drama. A hlavaé mnohdy siln& sub-
jektivisticky komentuje hru, vykon, jednotlivé hrice a sportovni scénu obecné.
Vzhledem k rostouct divické sportovni obci tak miiZeme shrnout:
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Mediﬂn’ s - ) > P g
- {publikum ve stdle v&&i{ mife ¢te, poslotchd a sleduje sportovnf udalosti;
. édi - - - . - . ) ,
tomia zcjménav komerénich televizich ziskdvaji rozdifovdnim prostoru pro Spor:
program stdle v&&i potenciondlni zd ,
dlni zakl: fiiman{
. p . dkladnu pro piijiman{ reklamniho
Aktualizuje s @ (me i
Ax mje se otdzl\z} timéry mezi vysokou popularitou medidiniho sportu a obje
Im masove spontannf sportovni volnodasove aktivity !

g P <y -
sou 1o ‘I,)iortoym nc')vmky a reportdZe zabiraji i stile vEdi objem tiskovich médif jako
Spc)ieénong, casopisy a zgména televize (Cashmore 2008, s, 275-278) Tcle\jfizni
K Zadas;;[nlfiunavné bojuji o pitleZitost proddvat lukrativni éasové sekvence moc-
nym e [ehurii reldzvuny. Televize, rozhlas a populdmi dentky vysilaji své redakto
kc‘yo,, yl Y oho, kdy? se z¢ zdmoii vraci k reprezentaénim tkoliim roku 2004 hrg:
- vyP ol J. Jigr v napjarém ocekdvini, 7e budeme opét ,mist¥i
ros[ 2 - o )
_— T‘Otoor pro vzdjemnou provizanost médif a sportu se nepochybné stile roz
. pouto se upeviluje zejmeéna v zemich zaméfeny s
. : fch zaméfenych na ek i
prosperitu, penize a vfkon. Mdm i X o oo
: . e tak pied sebou sloZité struk
'- : . 7 turovanou scé -
znamenanou jak praktikovin{ incip Napt
: m principti spoluprdce, tak existenci )
harmoate possalt rin ) {stenrcf konfliked. Napéti
ji komplex sité mocenskych vzraht i
: : charakterizo h
o : mp y » vanych kom-
gmlma)jl; Seezsgoiaml:1 adze_]mena pak ke spoleénému cili sméfujicimu vyje};na’v{mf
. e dva hodnotove svym pavodnim vy, : :
5 : ¢ namem maéné ransfi :
svéty. Na jedné strané fi i j - et pohbon
guruje sport jako bdze osobnostné i fzujici
Kty e e I o ) : harmonizujici pohybové
Jjako nositel informaci, poudenia pod ¢
munikace, Ve skutednost vi 4 ¥ : D o
Ve viak mdame pfed sebou jak v piipade
‘ c sk fipadé sportu, tak }
S st v 1 p p p ak na ptidé
uéelovy' hlkmedu’(%obove virazné ,odli¥nou scénu®; Vrcholovy sport ,zaméi"err: f na
uwéf;?; 6\1’/1); 0(111_, \fltizsl]tm a vyhru a média ekonomicky profitujici z reklamy a un)iéle
o divického zdjmu. Takto svim pi i Ant
vifencho k. pitvodnim posldnim silng transf
né socidln{ fenomény vedle sebe it (zmova 2 zovs
; cbe Zijf a vsebezdchowném pr iluji
_ mén ocesu usiluji zno
0 tnoZnosti udrieni a roz§itent ¢ < . iné Koexts
7 eni spolecné platformy dalif vzdj & $
tence, Vztahy mezi médii j . eertvom o
a sportem jsou proto dnes charaks ij
nee. ym : . erizovdny vzd ym
piizpiisobovdnim, stirdnfm ostry i A novyeh
r¥ch hran rozpomosti zdjmal dzant ‘
bovstranmt provperity P il a nalézanin novych cest
Existu g . ;
e d;st?ée I;:ZS}I:UJIC] se plejdda technik, styhi a foremreprezentujicich sport
. ni techniky zahrnujf vyuZivini objektivi &
¢ i ! tivii s proménliv hinisk
vzddlenosti, mnohonidsob ici ! ; o pskovon
nou expozici obrazu, zpomaleny opak j zabér a vyuZ
vani grafiky, ativnd techniky i Zivd ’ ot Ao e
thy jsou vyuZivany v komentdiich i7eijl
{graflk £ : a odrd7eji diferen '
S ectiniky yuzy cované
rl);um Cﬂﬁ;jl'lzyléovyc I(Sctlyl'ﬁ aZvukové kulisy. Obé& uvedend techniky slou#f informad
smérem k divdkovi, ktery tak ziskdvd i j H
L cilt _ dvd co neplipinéjii —a hlavné jpi
sobiv&jd{ - dojem ze hr &ie, 74 ] nctatn o
y, soutéze, zdvodu ¢ sportowni uddlosti Eny
-d ' , ; osti, Koneén il
sportovit . AT j icte vk,
ﬁedmm ‘gabavy jk(, pak’vytvaret co nejdramatidtéj$ podivanou k pobaverzlf divdki
e Wbizgit ;d neni Ciste vécl co nejvérn&j¥i prezentace reality, nybrz insceno.
ych, zaznamendni hodnych a peclivé y :
1 vyb . peclivé sestavenych sportovnil (
zameérenych na informovdni a pobavens divaka, P fehebsa
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Medidlng prezentovand produkee sportovnich pofadit reflektuje jisté dobové
Ltualizované potieby a odrdZl v prostoru a ¢asu utvifené hodunoty. Zobrazuje.
idské idedly tykajicich se svéta sportu a v girgfm smyslu i drovert a sméfovani dané
spolecnost. V nejobecnéjdi dimenzi je specifickow vipovédi o svété; ve hierém Zijeme.
Styl a obsah sportoynich program je zaméten na vyvoldni maxima divické
odezyy, kdy pravé divak to co cte, sy a vidi m4 chdpat jako realitu. Medidlni sport
& tak nasycen pfedstavamia idedly, které nejsou viasini pouze arénd sportu, nybrz
zejména svymi Thodnotovymi dirazy prostupuji i rimec girsich spolecenskych vztahiy
"2 yazeb: Diraz na vykon, obdiv k celebritdm, touha po materidlnfm bohatstvi, po-
sedliost po novych neopakovatelnych® zézitcich, ale 1 neschopnost ndleZité ocenit
_drobné lidské radosti” ¢i nasdt blahoddrny ii¢inek ,usebranf se”, zklidnén{v chao-
tickém sméfovani soudobého svéta. To vie vyznamné charakterizuje svét medidlntho
elitniho sportu a je i neodmyslitelnym priivodnim jevem sméfovdni globdlnf spo-
leénosti. Sociologicky vzato se tak otevird stale §rsf prostor k diskuzi o zdrojich, for-
mdch, podstaté, poskinia sméfovani vicholového sportu. Nabizi se zajimavi platforma
Kk obecnéj$i rozprave tykajict s kvality nejen sportovniho, ale obecnéji zejmcéna te-
tevizntho divdciva, V jadru téchto moZnych diskuzf bude ziejmé jak otdzka postini
masovych médii, tak jisté silné relativni hodnota zjidtovand, zdali auditorinum maso-
vych médif tvoif kvalifikovani spotiebitelé ¢i kulturni ignoranti. Tento piedmét ba-
darelského zdjmu je stejné metodologicky komplikovany jako spolecensky zdvainy,
podnémya z hilediska spole¢enského smefovani, zd4 se, téméf nevycerpatelny.
Jiz pouze letmy pohled na vrcholovy elitni medidlni sport naznacuje, Ze jde
nejenom o probi¢move bohatou paletu socidlnich, ekonomickych, kulturnich ¢
edukativnich problémt, ale Ze stojime tvafiv tvat doslova barvité paleté jeho hlav-
wich akiérty, Aréna vrcholového sportu totiZ odrazi existujfci scénu etnickicha rasovch
wztahi. Silici zastoupeni bareviych sportovnich hvézd v globdlnfm méiftku je munohdy
vysvétlovdna piirozenymi fyzickymi dispozicemi, kdyZ se implicitng mini jistd zfejmd
fyzickd prevaha. Britsky kritik medidlnibo vrcholového sportu E. Cashmore v t€to
souvislosti pfipomind, Ze prave predstava o vrozenych dispozicich barevnych spor-
toven dosahovat vynikajici sportovad vysledky, zejména v tehké atletice ¢i baseballu
a basketbalu, je predstaviteli masovych médii vyuZivina k vysvétlovani kvalitativni

a kvantitativai prevahy barevaych v nékterych sportech (Cashmore 2000, 111-130).

Jinde je tento typ ideologie oznadovin jako rasovd logike (Coakley 2001, s. 250-253).
Zejména b&hem devadesdtych let minulého stoleti se zafalo olevieng psdt o piiro-
zenych anatomickych a psychologickych pfednostech yysvéthnjicich dominujici
vysledky ¢ernych atletit. Oponenti této teorie naopak nabizejf spise sociologizujici
vysvétlent: otevienost a objektivnost sportovni scény nabizi barevnym moZnosti do-
sahovat vysokého spolecenského statusu tam, kde jsou jiné cesty k jeho ziskdni spise
nedosazitené. Rostouci ispéchy cernych spartoved tak mohou piispivat K utvdfent
socializaéné silng inspirujici viry, Ze ¢erni mohou a také dosdhnou spolecenského
uznaniv tak mediding populdrni oblasti jako je pravé sport (Walker 1995). Pro bilé
sportovce to naopak miZe znamenat jistou zirdiu motivace a vyklizeni pole” pravé
v téch sportech, kde existuje dominance barevnych.,
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iska W, Williamsovd. Zejména v pifpadé posledné dvou zminovanych $lo nikoli
pouze o posilent zazitych idedlin Zenskost, nybrz o medidlni prezentaci moZnosti
s#nak nedosaZitelnych Fivotnich kariér, které pravé sport otevird minoritnim rasovym
skupindm. Je zndmym faktem, Ze prave kombinace sportovniho tispéchu a sexy vze-
steni je vyhodnou pozici pro nabuzent pozornosti médif a ndsledné i pro ziskdni
Jukrativaich sponzorskych nabidek, Sex-appeal téchto LSportoynich kocek™ umociiuje
jiz vzite idedly a hodnoty heterosexuilni zenské krdsy. Pravé ta, spiie neZ samotny
sportovni vykon, je €asto hlavni motivaci medigni prezentace, K této atraktivai vi-
sudlni strance se jako silné podpurny prvek piiddvaji komentafe z osobniho Zivota:
Divici, posluchadi i ctendii zpravidla nejvice ocetiwi piib&hy z détstvi ¢i milostné
yztahy obdivované sportovnf krdsky.

Naopak spfie maskulinni & dokonce lesbické sportovkyné —v souladu s tra-
di¢ni Ideologif vztahtr pohlavi — jsou vystaveny spise ostentativnimu medidlnimu
nezdjmu & dokonce hanlivim, zlehcujicim a poniZujicim komentiitm. Pouze mi-

- mofddné a spolecensky uzndvané osobnf kvality mohou v téchto pripadech postavit
Géinnou hrdz negativnimu medidinimu postoji. Piipad dnes jiz legenddrni a stdle
sportovné aktivn tenistky Martiny Navrdtilové je toho pifmo ucebnicovou ukdzkou.

Specificky vyraz a pifmo ilustrativni piiklad provazanostl vztahit mezi spor-
tovnimi organizacemd, masovimi médii a reklamnimi agenturami, predstavije
fascinujict svét automobilovych zdvodi formule F 1. Jde 0 medidn€ nesmirné pii-
tazlivy svét sloZitého propletence vlastnickych vazeb, mocenskych vztahii a kontroly
vysoce komercionalizovaného medidintho sportu: atraktivni technické sportovni
podivané, utvifené jako jedinetny produkt medidlni sit¢ a marketingovjch zdjma.
Formule 1 se stala postupem ¢asu globdlnfm komerénim podnikem, ktery expan-
duje svym vlivern nejen na ekonomické scéné, ale i ve svéié sportu, ktery praveé zde
nejzetelnéji reflektuje svoji krajni provizanost na masovd média. V roce 1980 totiZ
FIA smluvné zakotvenou pevnou vazbou na prodej televiznich prava diky podnika-
telskym schopnostem vid€i postavy I 1, kterou je Bernie Ecclestone, zvySuje sveé
zisky 2 umoZiiuje existenci nesmimné finanéné nakladného fungovini jednotlivych
zavodnich stdji. Vrcholovd organizace Formula One Motor Racing je pak exempldr-
nim piipadem mocenského komplexu reprezentyjiciho medidlni sportovni vztahy.
Je velkym globalnim byznysem. Média a marketingové organizace se podileji na
tomto obchodu v iddu desftek miliard dolard obratu z reklam a ohchodnich aktivit.
Roéni zisk Formule One dosahuje pil miliardy dolart. (Maguire atal. 2002, s. 65).
Piitom se predpoklddd, Ze digitdlni televizni technologie a Internet v blizké bu-

doucnosti piisp&jijedté k vysstm ziskim ,globdiniho automobilového cirkusu®.
Sumdrné Jze konstatovat stale t&sné&ji ekonomickou a organizacni proviza-
nost mez vrcholovym elimim sportem a masovymi médii. Finanéni podpora z¢jraéna
televize je pro vrcholovy elitnisport nepostradatelnd (Cashmore 2008, 5. 278-287).
Globdlni populariton medidlniho sportu zarucuje pifliv poplatki za pfenosovd prdva,
média zvy§uji zisky z reklamy vklddané do sportovnich programil, Tento obapolné
vhodny obchodni vztah se nesporné podili i na soudobych proméndch spornu, Média
a marketingové organizace ve snaze piizpiisobit sport svym potfebdm vyvijejl dak
na iniciaci jeho organizaénich, strukturdinich a obsahovych zmén. Tim smérujiné-
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lfterﬁ sportovai odvéwvi do sfery
lizace zisku. Mediding sport

velkeého byznysu zaloZeného na ideologii maxima-
diviikyi —
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: u. Sport
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2 Prﬁmysl sportovnich potieb: globdlni byznys

Didezitou souddsti rostouci kKomercionalizace sportu je 1 rust priunyslu spor-
toynich potieb. Jde o primysl L~vyrabéjici ¢1 kompletujici sportovni obuy, sportowni
oblecent a sportovn{ vystroj a ddle produkujict dopliiky a piisluSenstvi pro sport
a rekreaci®. Prakticky jde o dresy, obuv, miCe, pdlky, rakavice, ochrannou vystroj
a dalii produkty vhodné a nezbytné pro péstovan{ sportu. Ve Spojenych stdtech
tvofil na poddtku tisicileti primysl sportovnich potieb financnf objem 170 miliard
dolartt, prodej téchto produkti v samotnych USA v roce 2002 wvofil 47,7 miliard
dolartt (Sage 2004, s. 29). Produkce sportovnich potfeb je tak dnes klicovym prv-
kem komercionalizace sportoviiho priunysiu a viraznym ndstrojem fady mistnich
ckonomik.

Sportovnf produkty jsou dnes vyrdbény zpravidla ve velkych mechanizova-
nych zavodech zaméstnédvajicich stovky aZ tisice pracovaikil, Na rozdil od soudasne
situace byla vétiina objemnu sportovniho zboZi v minulych stoletich vyrdbéna ru¢né
v mistnich manufakeurdch ¢ v domdcnostech. Postupujici masovy priomyslovy rozvoj
a technicky progres vsoubéhu s postupujici urbanizacta rostoucimi moznostmi ko-
munikace poznamenal i tvaf organizovaného sportovaiho primysiu. Jeho rozvoj
k sobé vdze i piisluinou droverl infrastruktury a soustfed&nf vétiiho poctu poten-
ciondlnich pracovaikii a piirozent i znaény kapitdl. Od konce devatendcteho stoleti
postupnd komercionalizace sportn strukturovala sportovni pramyst do tif segmentit:

1. vykonnostni segment — zaméFeny na vrcholovy profesiondlnf sport urceny jak
aktivnim sportoveam, tak divakim,

2. propagaéniscgment — kde marketingové nédstroje cili k pedpofe prodeje spor-
tovnich potfeb,

3, produkéni segment — vivoj a vyroba sportovnich potieb uré¢enych ke zvySeni
komfortu masového sportovani.

Soudasny wend zvySujici se poptivky po sportu jako komeréni komodité md
nepochybné i vlastni osobni dimenzi. V souladu se spolecenskymi trendy totiz ,spor-
rovni konzument® sleduje své viasini cile, kieré jsou spojeny s ac¢ekdvdnim urditého
osobnich prospéchu ¢i wZitku. § ndkupem sportovniho produktu spojuje urditd
ofekdvant, kterd zpravidla souviseji s ndstedujicimi potfebamt:

zdravi, fitness ¢i forma,

blaho, zaZitek a zkudenost,

radost a proZitek ve volném ¢ase, s

komunikaci, socidlni integraci a druinost,

krdsu, vlastnf atrakeivity, a tim i sehevédom,

prestiz, porozuméni a socidlni akceptaci,
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sméni, vzrudeni a rychly proZitek {Hobza, Kalman 2005, s. 74).




