Vznik nedokonalé konkurence, charakteristika trznich struktur

Charakteristika — firma vyrabi vétSinou diferencovany produkt, pfipadné vyrazny podil produkce daného trhu.
Z toho vyplyva, Ze firma mize ovlivnit trzni cenu daného vyrobku, pfi¢emz mira ovlivnéni zavisi na formé
konkurence.

Nedokonala konkurence je tedy trh, na kterém existuje alespon jeden prodavajici (firma), ktery mtze ovlivnit
trzni cenu.

Individualni poptavka

a) v dokonalé konkurence b) v nedokonalé konkurence
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Pri¢iny vzniku nedokonal4 konkurence

1. Nakladové podminky — vedou ke vzniku nedokonalé konkurence v podob¢ uspor z rozsahu. Jde o to, ze
pramérné naklady s ristem vyroby klesaji (velké firmy vyrabéji levnéji a vytlacuji mensi vyrobce).

Ndakladoveé podminky a typy trhu

a) mongpol b) oligopol ¢) dokonala konkurence
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2. Bariéry konkurence — vedou k omezeni poctu firem v odvétvi. (pravni restrikce, diferenciace produktu).
Pravni restrikce — predstavuji ochranna prava (znamky - Coca Cola, Skoda ...). Jejich vlastnictvi dava majiteli
vysadni pravo vyrabét dany produkt.

Diferenciace produktu — kazdy vyrobce pfichazi na trh s produkci ktera se 1isi od produkce jeho konkurentt.

3. Dal5i faktory — nedostate¢né informace trznich subjektti, zasahy statu do trzniho mechanismu, vlastnictvi
dilezitého vyrobniho faktoru jednou firmou, politické okolnosti.

Uplny monopol - rovnoviha monopolu, disledky existence monopolu, regulace

Monopol (absolutni monopol ¢i Giplny monopol) je protipélem dokonalé konkurence. Zakladni pfedpoklady:
- existence jediného vyrobce

- diferenciace produktu

- bariéry vstupu jinych firem do odvétvi

Protoze monopol je jedinym vyrobcem daného zbozi, kiivky individuélni a trzni nabidky jsou totozné. Stejné
poptavka po produkci jedné firmy je stejna s poptdvkou v odvétvi, proto individualni poptavkova kiivka splyva s
trzni poptavkovou kiivkou.



Rovnoviéha monopolu
Na rozdil od dokonalé konkurence, v nedokonalé konkurenci individualni poptavkova ktivka klesa, ktivka
meznich piijmu klesa rychleji nez kiivka poptavky.
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Objem vyroby pii némz monopol maximalizuje zisk je Qm, protoZe zde plati MR=MC.

Kiivka nabidky v podminkach monopolu
V podminkach monopolu neexistuje nabidkova kiivka, protoze neexistuje vztah mezi cenou a mnozstvim.
Mezi cenou a mnozstvim neni jednoznacny vztah.

Monopolni sila
monopolni sila je schopnost stanovit cenu vyssi nez mezni naklady (P>MC).

Stupen sily je mozno vyjadfit pomoci Lernerova indexu (L)
P-MC
L =
P
V praxi se vyuziva mira koncentrace a velikost zisku.
Mira koncentrace — vyjadiuje procentualni podil nejsilnéjsich firem v odvétvi na celkové produkei odvétvi
Velikost zisku — vyjadfuje se dle velikosti dosazeného zisku

Neefektivnost monopolu

Jelikoz monopolni sila ma moznost stanovit cenu nad Grovni meznich nakladi, zptsobuje, Ze z hlediska
spole¢nosti monopol nevyrabi efektivn€. Neni veden trznim mechanismem k optimalnimu vyuziti spolecenskych
zdroju.

Nékteré potencialni piinosy ze smény nejsou realizovany a ¢ast zdroju spolecnosti zuistava nevyuzita.

Regulace monopolu

Neefektivnost monopolu si vynucuje usmériiovani ¢innosti monopolu.

Nastroje:

1) antitrustové zakony - zakazuji urcité chovani firem na trhu, omezuji riznymi zpasoby silu monopolu
2) danova politika

3) moznost prevést monopol do statniho vlastnictvi

4) cenova regulace - pfi regulované cené zanikd monopolni zisk a monopol realizuje jen normalni zisk

Oligopol

V praxi pfevazuje oligopol a jeho zékladni rysy jsou:

1) existence nékolika firem v odvétvi

2) zpravidla diferencovany produkt

3) bariéry vstupu znemoziujici ptichod novych firem. Kazda firma je natolik silna, Ze mize stanovit cenu
vy$§i nez mezni naklady (P>MC).

Chovani firem v oligopolu je ovlivnéno vzajemnou zavislosti.

Smluvni oligopol

V situaci, kde nékolik firem prodava stejné nebo podobné vyrobky, jejich ceny jsou pfiblizné na stejné urovni a
vzéajemna cenova valka by je oslabila. Uzavfou tajnou dohodu o stanoveni monopolni ceny, kazda firma se pak
ve vymezeném ramci chova jako monopol.




Oligopol s dominantni firmou
vznika tam, kde je pro silnou firmu vyhodné pienechat ¢ast trhu slabsim konkurentiim. V ramci vétsi ¢asti trhu,
ktery si ponecha se pak silné oligopolni firma chova jako monopol.

Cenové viidcovstvi — mensi firmy v odvétvi respektuji cenu, kterou urcila dominantni firma, protoze vzhledem

ke své velikosti nerealizuji uspory z rozsahu a jejich nakladové podminky jsou proto ve srovnani s dominantni
firmou horsi.

Monopolisticka konkurence (rovnovaha firmy a rovnovaha odvétvi)

Nejvice pfipomina dokonalou konkurenci. Zakladni pfedpoklady jsou:
1) velky pocet firem v odvétvi

2) diferencovany produkt

3) neexistence bariér vstupu firem do odvétvi

Monopolni konkurence piedstavuje trh s mnoha vyrobci, jejichz pohyb mezi odvétvimi je zcela volny. Avsak
kazda firma vyrabi natolik diferencovany produkt, ze sama stanovi jeho cenu. To znamena, ze v rdmci svého
produktu ma monopolni postaveni a monopolni silu.

Z této situace vyplyvaji dvé okolnosti:

1) Jelikoz ma firma monopol nad svou produkei, sama stanovi cenu. Klesajici poptavkova kiivka po produkci
firmy je pomérné vysoce elasticka, protoze fada ostatnich firem prodava blizké substituty. To, Ze je
poptavkova kiivka sklonéna znamena, Ze firma mtze v kratkém obdobi realizovat monopolni zisk.

2) 'V dlouhém obdobi je tento monopolni zisk stlacen na nulu v disledku volného pohybu mezi odvétvimi.
Jestlize stavajici firmy v odvétvi dosahuji monopolni zisky, ptilaka to nové firmy v odvétvi bude vice firem
a poptavka po produkci kazdé jednotlivé firmy klesne. To se v grafu projevi posunem individualni
poptavkové kiivky doleva. Nové firmy pfichazeji do odvétvi tak dlouho, dokud neni monopolni zisk nulovy.

Monopolni konkurence

a) v kratkém obdobi - je rovnovéaha firmy v monopolni konkurenci podobna rovnovaze monopolu.
Rovnovazny objem vyroby firmy je odvozen z pruseciku kfivek meznich piijmt a meznich nakladi. Rozdil
mezi primeérnymi piijmy a primérnymi naklady znamena existenci monopolniho zisku, coz vede k pfilivu
jinych firem do tohoto odvétvi.

b) v dlouhém obdobi - tento pfiliv novych firem zptisobi posun poptavkové kiivky po produkci kazdé firmy
doleva. Cena umoznuje firme pokryt jeji naklady, to vSak neni situace, ktera by ptilakala dalsi firmy.

Tab.1: Prehled jednotlivych kritérii v jednotlivych druzich konkurence:

nedokonala konkurence
kritérium dokonala konkurence|monopol oligopol monopolni konkurence
pocet firem v odvétvi velmi mnoho jedna malo mnoho
produkt homogenni diferencovany |diferencovany |diferencovany
bariery vstupu zadné velké urcité zadné
moznost firmy ovlivnit cenu zadna vyrazna znacéna omezena
podminka rovnovazného objemu produkce] MR=MC MR=MC MR=MC MR=MC
vztah ceny a MC P=MC P>MC P>MC P>MC

+ prednasky !!!!!

Literatura:

Fuchs, K., Tuleja, P. Zdklady ekonomie. Praha: Ekopress, 2005. ISBN 80-86119-94-7
Fuchs, K. Zaklady ekonomie.Brno: MU Brno, 1998. ISBN 80-210-17775-5
WWW.miras.cz



