Obr. 6-3 Zivotni cyklus vyrobku
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1. Uvedeni vyrobku na trh
- vstup na trh, poc¢atek prodejt
- vétSina kupujicich a maloobchodnikii o vyrobku nevi
- poptavka velmi nizka, nizky objem prodeje
- rozsahlé reklama a podpora prodeje
- vysoke néaklady, nizka mira zisku (ztrata)
- novatofi
- strategie — niZ8i pocate¢ni cena a velkd reklamni kampan
- vy$§i pocatecni cena, niz8i ndklady na reklamu (max. zisku,
rychla navratnost)
reklama se zaméfuje na seznameni zakaznikili s vyrobkem

2. Faze ristu

- 4 informovanost

- distribuce do vétSiny oblasti

pocatecni osvojitelé (celkem brzy kupuji vSe nove, nositelé minéni)
$ prodeje, | vyr. nakladd/jednotku

dosahovani zisku

zvySovani kvality, rozSifovani modifikacemi

reklama — na podporu prodeje



3. Faze zralosti

- nejdelsi

- zakaznici vyrobek znaji

- nejvyssi poptavka

- postupny pokles prodeje

- reklama upozoriiuje na vyjimecné vlastnosti oproti konkurenci
- zakaznici: po¢atecni vétSina, pozdni vétSina (opatrnost)

- moznost snizeni ceny, modifikace, Tkvality, t atraktivity

2. Faze upadku

prodeje

snaha o ziskani zisku

opozdilci (svazani s tradici), vérni zédkaznici
stazeni vyrobku z prodeje

Odchylky v Zivotnim cyklu



6-4 Odchylky Zivotniho cyklu vyrobki
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- kratkodob¢ phsobici
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uméni, zplsob Zivota
- faze  a)nckolik jedinch

PRODE] —

VYSTRELKY

PRODE] — &

b) nositelé vefejného minéni — z4jem ostatnich

c) masova zaleZitost

Vystrelky
- intenzivnéjsi, krat$i Zivot, neZ moda

- prudky rast, min. kratka doba zralosti, rychly upadek

- pocate¢ni obrovsky zajem, rychla ztrata

Styl
- zpusob a forma vyjadieni a prezentace
- je spjat s danou dobou



- postupné se vytrati, aby se po n¢kolika letech opé&t ispéSné vratil

Novy Zivot

- vyrobek ve fazi apadku

- silna reklamni kampan, nove umisténi na trhu
- modifikace, zména vlastnosti
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